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Programm im Uberblick

Freitag, 26.11.2010

16:15 Uhr | Murnausaal

BegriiBung
Prof. Dr. Norbert NeuB3, Universitat GieBen, GMK-Vorsitzender

16:30 Uhr

| Murnausaal

Impulse

Medienbiographien
Prof. Dr. Norbert NeuB3, Universitat GieBen, GMK-Vorsitzender

Medien-Fantasie-Selbstbild

Die Bedeutung von Medien auf individual-psychologischer

Ebene im Generationenvergleich

Dr. Maya Gotz, Internationales Zentralinstitut fir Jugend- und
Bildungsfernsehen - IZI, Miinchen

18:00 Uhr | Murnausaal

Medienpolitischer Talk:
Digital native oder digital naiv?

e Mechthild Appelhoff, Landesanstalt flir Medien, Diisseldorf

e Dr. Maya Go6tz, Internationales Zentralinstitut fir Jugend- und
Bildungsfernsehen - IZI, Miinchen
Thomas Krliger, Bundeszentrale fir politische Bildung, Berlin
Prof. Dr. Dorothee Meister, Universitat Paderborn, GMK-
Bundesvorstand

e Prof. Klaus Schafer, Staatssekretar im Ministerium flr Familie,
Kinder, Jugend, Kultur und Sport Nordrhein-Westfalen, Dls-

seldorf

e Prof. Joachim von Gottberg, Freiwillige Selbstkontrolle Fernse-
hen, Berlin

Moderation:

Jirgen Lauffer, Geschaftsfiihrer GMK
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19:30 Uhr Theater am Alten
Abendprogramm Markt (TAM)

Empfang der GMK und Party mit der
FSF-Band Bad Censorship

Samstag, 27. 11. 2010

9:30 Uhr | Murnausaal

Impuls

Mediengenerationen, Mediennutzung, Medienkompetenz

Prof. Dr. Lothar Mikos, Hochschule fir Film und Fernsehen Konrad
Wolf, Potsdam-Babelsberg

10:30 Uhr
Workshops 1

WS 1 | Murnausaal

Medienkulturen der Generationen
(DGfE - Deutsche Gesellschaft fiir Erziehungswissenschaften)
Dr. Anja Hartung, Universitat Magdeburg
Prof. Dr. Burkhard Schéaffer, Universitat der Bundeswehr,
Miinchen

Moderation:
Prof. Dr. Dorothee Meister, Universitat Paderborn
Prof. Dr. Heinz Moser, Péadagogische Hochschule Zirich

WS 2 | Raum 257

Videospiele greifbar machen - Das Konzept Spieletester
und das Projekt Silver Gamer
(GMK-Fachgruppe Games)

Torben Kohring, Computerprojekt Kéin,

Tobias Miller, spielbar.de, Berlin

Moderation:
Arne Busse, Bundeszentrale flr Politische Bildung, Bonn
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WS 3 | Raum 240

Radio- und Fernsehprojekte des
WDR fiir Vorschulkinder und Grundschiiler/-innen
Sabine Eder, Sprecherin GMK-Fachgruppe KiTa, Geschafts-
fihrung Blickwechsel e.V.
Annette Busch-Wiesenthal, Ute Teigler, WDR-Marketing,
Schul- und Jugendmarketing / Medienpadagogik
Anke Lehmann-Echternacht, Filmemacherin und Medien-
padagogin

WS 4 | Raum 255

Mein Opa ist verwirrt. Intergenerative Videoarbeit
Andreas von Hoéren, Medienprojekt Wuppertal

Moderation:
Amina Johannsen, LVR-Zentrum fir Medien und Bildung, Dussel-
dorf, GMK-Bundesvorstand

WS 5 (Special) [ Raum 254
Biirger, Medien, Generationen - Chancen + Methoden
(GMK-FG Bilirgermedien)
Dr. Helmut Volpers, Institut fir Informationswissenschaft,
FH Koln
Georg May, Vorsitzender Bundesverband Biirger- und Aus-
bildungsmedien, Lehrte

Moderation:
Dr. Klaus-Jirgen Buchholz, Niedersachsische Landesmedienan-
stalt, Hannover

Das Special wird geférdert durch die Direktorenkonferenz der
Landesmedienanstalten

12:15 Uhr
Mittagspause & BegriiBung neuer GMK-Mitglieder
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13:30 Uhr | Murnausaal

Impuls

Kann man die Mediengesellschaft des 21. Jahrhunderts
schon sehen? - Uber Natives, Immigrants und "people for-
merly known as the audience"

Prof. Dr. Michael Jackel, Universitat Trier

14:15 Uhr
Workshops 11

WS 6 | Raum 240

Digital naive Lehrer/innen - digital kompetente
Schiiler/innen!?
(GMK-Fachgruppe Schule)
Erfahrungsaustausch mit fachlichen Inputs aus der Praxis
Marc Laporte, Grund- und Hauptschullehrer, Diplom-
Padagoge und medienpadagogischer Berater, Karlsruhe
Ralf Grothus, Peter-Korschak-Schule, Stadt. Gem. Haupt-
schule, Halle/Westf.
Ralph Dalibor, Eltern-Medien-AG der Friedr. v. Bodel-
schwinghschulen, Bielefeld

Moderation:
Glinter Thiele, GMK-Projektbliro Berlin
Heike Wilhelm, Staatliches Schulamt Schwerin

WS 7 | Raum 254

Artworks-Contest - Pic your game life!
(Bundeszentrale fir politische Bildung und GMK-Fachgruppe
Games)
Dr. Martin Geisler, Institut fir Computerspiel -
SPAWNPOINT, Erfurt
Gerrit Neundorf, Institut fir Computerspiel -
SPAWNPOINT, Erfurt

Moderation:
Arne Busse, Bundeszentrale fir politische Bildung, Bonn
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WS 8 | Raum 257

generationenimdialog.de - Aktive

Medienarbeit als Briicke zwischen Jung und Alt

(JFF - Institut fur Medienpadagogik in Forschung und Praxis)
Thomas Kupser, JFF, Miinchen
Sebastian Ring, JFF, Minchen

Moderation:
Dr. Ida Péttinger, JFF, Minchen

Ambiente Lernumgebungen fiir Kinder und Jugendliche -
Workshops fiir die Qualifizierung von (Medien-) Padagogen
- Generationeniibergreifende Szenarien
(GMK-Landesgruppe Schleswig-Holstein)
Martina Ide, Institut fir Multimediale und Interaktive
Systeme, Universitat Libeck
Dr. Thomas Winkler, Institut fir Multimediale und Interak-
tive Systeme, Universitat Libeck

WS 10 | Murnausaal

Generation Heidi? Medienbiographische Forschung und
intergenerative Medienpraxis im Gender-Blick
(GMK- Fachgruppe Medien und Geschlechterverhaltnisse):
Dr. Nicole Gonser, Institut fir Journalismus & Medien-
management, FH Wien
Isabel Rodde, Universitat Flensburg

Moderation:
Dr. Martina Schuegraf, Universitat Siegen
Prof. Dr. Angela Tillmann, Universitat Kéln
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WS 11 | Raum 255

Video der Generationen, die 14. -
Praxistipps fiir generationeniibergreifende Projekte
(KJF-Kinder und Jugendfilmzentrum)

Kain Karawahn, Klinstler/Dozent, Berlin

Tanja Schmidt, Kiinstlerin/Dozentin, Berlin

Moderation:

Jan Schmolling/Holger Twele, KJF, Remscheid

16:00 Uhr
Kaffeepause

16:15 Uhr | Murnausaal

Filmschau

Prof. Dr. Dieter Wiedemann, GMK-Kuratorium, Prasident der
Hochschule fir Film- und Fernsehen Konrad Wolf,
Potsdam Babelsberg

Moderation:

PD Dr. Dagmar Hoffmann, Universitat Siegen, GMK-
Bundesvorstand

19:30 Uhr | Kunsthalle

Abendprogramm:

Verleihung des Dieter Baacke Preises
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Sonntag, 28. 11. 2010

09:30 Uhr | Murnausaal

Impulse

Digitale Trends
Jirgen Ertelt, IJAB - jugend-online, Bonn

Medienpadagogische Trends
Prof. Dr. Franz Josef Ro6ll, Hochschule Darmstadt

10:45 Uhr Panel | Murnausaal

Digitale (In-)Kompetenz - neue Herausforderungen fiir die
Medlenblldung
Jurgen Ertelt, IJAB - jugend-online, Bonn
e Ralf Grothus, Peter-Korschak-Schule, Stadt. Gem. Hauptschu-
le, Halle/Westf.
Prof. Dr. Kai-Uwe Hugger, Universitat Kéln
Amina Johannsen, Landesmedienzentrum Rheinland, GMK-
Bundesvorstand
e Dr. Christine Ketzer, LAG Lokale Medien, Nordrhein-Westfalen
e Marc Laporte, Grund- und Hauptschullehrer, Karlsruhe
e Prof. Dr. Franz Josef R6ll, Hochschule Darmstadt

Moderation:
Katja Friedrich, medien+bildung.com gGmbH, Ludwigshafen;
GMK-Bundesvorstand

Tagungsmoderation:

Amina Johannsen, LVR-Zentrum fir Medien und Bildung, Dulssel-
dorf; GMK-Bundesvorstand

Prof. Dr. Bernward Hoffmann, Fachhochschule Miinster; GMK-
Bundesvorstand
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Lageplan rund um die
Ravensberger Spinnerei

Ravensberger
Spinnerei &

Theater am Alten Markt Kunsthalle Bielefeld
Alter Markt 1 Arthur Ladebeck StraBBe 5
33602 Bielefeld 33602 Bielefeld

Von der Ravensberger Spinnerei ca.
12 Minuten FuBweg; Vom Arcadia-
Hotel ca. 10 Minuten FuBweg,
Hotel Arcadia Stadtbahn Linie 1 Richtung Senne,
(ehem. Tulip Inn) Haltestelle Adenauerplatz
Niederwall 31
33602 Bielefeld
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Veranstaltungsorte in der Ubersicht

Freitag

Ravensberger Spinnerei:

BegriiBung Murnausaal (Raum 340)
Impulsvortrage Murnausaal (Raum 340)
Medienpolitischer Talk Murnausaal (Raum 340)

Theater am Alten Markt:
Empfang der GMK und Party mit der FSF-Band Bad Censorship

Samstag

Ravensberger Spinnerei:

Impulsvortrage Murnausaal (Raum 340)
Workshop 1 Murnausaal (Raum 340)
Workshop 2 Raum 257

Workshop 3 Raum 240

Workshop 4 Raum 255

Workshop 5 Raum 254

Workshop 6 Raum 240

Workshop 7 Raum 254

Workshop 8 Raum 257

Workshop 9 Raum 258

Workshop 10 Murnausaal (Raum 340)

Workshop 11 Raum 255
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GMK-Fachgruppentreffen 13.00 - 13.30 Uhr
Kinder und Jugendliche Raum 240

GMK-Fachgruppentreffen 17.30 - 18.45 Uhr

E-Learning und Erwachsenenbildung Raum 254
Games Raum 257
KiTa Raum 240
Schule Raum 258

Kunsthalle Bielefeld:

Verleihung Dieter Baacke Preis

Sonntag

Ravensberger Spinnerei:

Impulse und Panel Murnausaal
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Programm-Info
Tagungsmoderation:

Amina Johannsen

Mitglied im GMK Bundesvorstand, Sprecherin Landesgruppe NRW, wissenschaftli-
che Referentin im LVR-Zentrum fur Medien und Bildung, stellv. Leiterin Abteilung
Medienbildung, Leiterin KinderKinoFest Diisseldorf, Filmbildung, Kinder- und Ju-
gendmedien

Prof. Dr. Bernward Hoffmann

Professor fir Medienpadagogik an der Fachhochschule Miinster, Fachbereich Sozi-
alwesen. Schwerpunkte der Arbeit: praktische Medienarbeit mit alten und neuen
Medien; Mediennutzung und soziale Benachteiligung bzw. soziale Problemlagen;
Kinder-/ Jugendmedienschutz; Lernen mit neuen Medien.

Freitag, 26. 11. 2010

16:15 Uhr | Murnausaal

BegriiBung

Prof. Dr. Norbert NeuB3, Vorstandsvorsitzender der GMK

Medienpadagoge und Erziehungswissenschaftler, Hochschullehrer an der Universi-
tat GieBen, Fachbereich Sozial- und Kulturwissenschaften, Institut fiir Schulpada-
gogik und Didaktik der Sozialwissenschaften; erster Vorstandsvorsitzender der
GMK; Habilitation zum ,Biographisch bedeutsamen Lernen"; zahlreiche medienpa-
dagogische Forschungsprojekte und Publikationen; aktuelle Arbeitsschwerpunkte:
»Bildung in der Friihen Kindheit", , Qualitdtsentwicklung im Kindergarten™ sowie
,Filmportraits bedeutender Padagog/innen™.

16:30 Uhr | Murnausaal

Impulse

Prof. Dr. Norbert NeuB

Medienbiographien

Der Impulsvortrag ,,Medienbiographien™ wird unterschiedliche
theoretische Perspektiven auf die Verschrankung von ,Medien"
und ,Biographien™ werfen. Ausgehend von der Frage, wie , Bio-
graphie® theoretisch beschrieben werden kann, wird auch danach
gefragt, warum Medienerlebnisse einen besonderen Zugang zum
Gedachtnis finden. Ausgehend von den verschiedenen Funktions-
systemen des autobiographischen Geddchtnisses wird die beson-
dere Bedeutung der Theorie des kommunikativen Gedachtnis
(Welzer 2005) hervorgehoben. Einen besonderen Stellenwert wird
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dabei die Frage einnehmen, inwiefern sich Medienscripte und bio-
graphische Erinnerungen beeinflussen und wie sie dann als Me-
dienerfahrungen bedeutsamer Teil der individuellen oder kollekti-
ven Medienbiographie werden.

Prof. Dr. Norbert Neu3
s. BegriiBung

Dr. Maya Gotz

Medien-Fantasie-Selbstbild. Die Bedeutung von Medien auf
individualpsychologischer Ebene im Generationenvergleich
Menschen suchen nach fir sie subjektiv sinnhaften Wegen um ihr
Selbst aufzubauen, sich zu verwirklichen und den Alltag mdglichst
gut zu bewaltigen. Hierflir nutzen sie das symbolische Material
ihrer Kultur - u. a. die Medien. Dabei kdnnen die Inhalte zum Teil
der Fantasien und Perspektiven der Menschen werden. Dies ist
weder neu noch einmalig. In diversen unserer Studien zu Kindern
und Jugendlichen heute, in Deutschland und anderswo, aber auch
zu Menschen, die mit viel weniger Medienangeboten aufgewach-
sen sind, zeigen sich hier ganz ahnliche Muster.

Im Generationenvergleich werden viele Ahnlichkeiten deutlich,
wie z.B. die Suche nach Anerkennung und Herausforderung und
der Wunsch, Harmonie zu erleben. Es zeigen sich aber auch Un-
terschiede. Wo heute ,die Herausforderung™ mit Medienfiguren
fantasiert wird, waren es friiher zu besiegende Berge oder Natur-
gewalten. Wo es heute bestimmte Marken und die von ihnen mit-
getragenen Werte sind, waren es frither Werte die von Leitsatzen
wie ,flink wie Windhunde, zah wie Leder und hart wie Kruppstahl*
mitgetragen wurden.

Aus individualpsychologischer Perspektive ist die Aneignung je-
weils subjektiv sinnhaft, bestdtigt und erweitert das Selbst — aber
sie tragt, damals wie heute, auch ihre problematischen Deu-
tungsmuster in sich, die es aus einer padagogischen Perspektive
zu identifizieren und angemessen zu thematisieren gilt.

Dr. Maya Gotz

Leiterin des Internationalen Zentralinstituts flir das Jugend- und Bildungsfernse-
hen (IZI) beim Bayerischen Rundfunk. Studium an der PH Kiel - Lehramt an
Grund- und Hauptschulen und Magistra der Pddagogik. Sie promovierte 1998 an
der Gesamthochschule Kassel mit der Dissertation ,Madchen und Fernsehen®.

Ihr Hauptarbeitsfeld ist die Forschung im Bereich , Kinder/Jugendliche und Fernse-
hen®. Sie leitete empirische Studien u. a. zu den Teletubbies, Daily Soaps, Kinder-
fantasie und Fernsehen, Journalismus mit Jugendlichen fir Jugendliche, Fernsehfi-
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guren und die Lebensbewaltigung von Kindern. Daneben arbeitet und verdéffent-
licht sie im Themenbereich geschlechterspezifischer Rezeptionsforschung. Sie ist
leitende Redakteurin der Fachzeitschrift ,TelevIZIon®.

18:00 Uhr | Murnausaal

Medienpolitischer Talk

Digital native oder digital naiv?

Ob die Begriffe ,Digital Native" oder ,digital naiv" die reale und
virtuelle Spaltung in unserer Gesellschaft zutreffend beschreiben
und welche padagogischen Aufgaben daraus resultieren, wird in
den Impulsvortragen und Workshops dieser Tagung aufgegriffen.

Eine digitale Spaltung wird immer wieder konstatiert, doch wie
verlauft ihre Linie:

e zwischen jenen, die digital versiert und haufig online sind
und den ,Offlinern™?

e zwischen kreativen, aktiven Nutzern und Nutzerinnen und
jenen, die Medien eher konsumptiv und unterhaltungsori-
entiert nutzen?

e zwischen Generation, Schichten oder Milieus?

Welche Rolle spielt die Teilhabe an digitaler Kommunikation bei
der Verteilung von Chancen in unserer Gesellschaft?

Die medienpolitische Talkrunde diskutiert Konzepte und Modelle
aus Bildung und Padagogik:

e Wie kann die Medienbildung fiir alle Gruppen unserer Ge-
sellschaft gefdérdert werden?

e Welche Zielgruppen missen besonders in den Fokus ge-
nommen werden?

e Gibt es Erfahrungen iber besonders geeignete Methoden,
die Medienkompetenz bezogen auf digitale Kommunikation
fordern?

Welchen Beitrag kénnen Bildung, Politik, Paédagogik und Rund-
funkaufsicht bei der Unterstiitzung von ,Digital Naives' leisten?

Thomas Kriiger

seit 2000 Prasident der Bundeszentrale fir politischen Bildung. AuBerdem ist er
seit 1995 Prasident des Deutschen Kinderhilfswerkes und u.a. Mitglied der Kom-
mission flir Jugendmedienschutz und im Beirat ,Deutscher Kinderpreis’ (World
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Vision). Von 1991 bis 1994 war er Senator fiir Jugend und Familie in Berlin, von
1994 bis 1998 Mitglied des Deutschen Bundestages."

Prof. Dr. Dorothee Meister
Professorin fiir Medienpadagogik und empirische Medienforschung an der Fakultat
far Kulturwissenschaften an der Universitat Paderborn. Ihre Arbeitsschwerpunkte
sind Medienbildung, Medienkompetenz, Social Communities, E-Learning, Medien-
sozialisation, Computerspiele.

Prof. Klaus Schafer

Diplompddagoge, ist seit Juli 2010 Staatssekretar im Ministerium fir Familie,
Kinder, Jugend, Kultur und Sport des Landes NRW. Seit 2006 hat er eine Honorar-
professur an der Universitat Bielefeld inne.

Prof. Joachim von Gottberg

Geschaftsfiuhrer der Freiwilligen Selbstkontrolle Fernsehen e.V. (FSF) in Berlin, wo
er flr die privaten Sender ein ahnliches freiwilliges Kontrollsystem aufbaut, wie es
sich im Kino- und Videobereich bewahrt hat. Seit 1997 ist er Chefredakteur der
Fachzeitschrift tv diskurs. Vizeprasident des Deutschen Kinderhilfswerks.

Dr. Maya Gotz
s. Impuls

Mechthild Appelhoff
M.A., Leiterin des Bereichs Medienkompetenz und Biirgermedien der Landesan-
stalt fir Medien Nordrhein-Westfalen, Vorsitzende des Vereins Internet-ABC e.V.

Jiirgen Lauffer
Dipl. Soziologe, Geschaftsflihrer der Gesellschaft fiir Medienpadagogik (GMK),
Systemischer Organisations- und Unternehmensberater.

ab 19:30 Uhr Theater am Alten
Abendprogramm: Markt (TAM)

Empfang/Party der GMK
Ab ca. 21:30 spielt Bad Censorship (FSF-Band)
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Samstag, 27. 11. 2010

9:30 Uhr | Murnausaal

Impuls

Prof. Dr. Lothar Mikos

Mediengenerationen, Mediennutzung, Medienkompetenz
Jede Generation wachst mit anderen, neuen Medien auf. Der
technologische Wandel hat diesen Aspekten des Aufwachsens
eine besondere Bedeutung verliehen. Gerade in den vergangenen
Jahren hat die Digitalisierung diesem Aspekt der Mediensozialisa-
tion einen neuen Schub gegeben. Computerspiele, Handys, Inter-
netforen und Chats, DVD und Blueray, Musikportale, YouTube,
Social Networks haben das Alltagsleben erreicht. Auch wenn sie
nicht von allen taglich genutzt werden, bestimmen sie das Leben
mit Medien mit. Empirische Untersuchungen zu Medienbiogra-
phien zeigen, dass insbesondere die Medien und ihre Inhalte, die
in der Kindheit, der Jugend und dem jungen Erwachsenenalter
konsumiert wurden, ein Leben lang eine groBe Rolle spielen.

Aufgrund dieser unterschiedlichen medialen Bedingungen der So-
zialisation in verschiedenen Generationen entwickeln sich unter-
schiedliche Mediennutzungsmuster und unterschiedliche Kompe-
tenzen im Umgang mit spezifischen Medien. Ausgehend von einer
Bestimmung des Begriffs der Generation werden die unterschied-
lichen Muster und Kompetenzen verschiedener Generationen dar-
gestellt. Darliber hinaus wird die These vertreten, dass das Auf-
wachsen mit bestimmten Medien auch zu unterschiedlichen Zu-
gangsweisen zur Welt und unterschiedlichen Erkenntnisformen
sowie veranderten Strukturen des Alltags fuhrt.

Prof. Dr. Lothar Mikos

Professor flir Fernsehwissenschaft an der Hochschule fir Film und Fernsehen
~Konrad Wolf*" in Potsdam-Babelsberg und geschaftsfiihrender Direktor des Erich
Pommer Instituts flir Medienrecht, Medienwirtschaft und Medienforschung, einem
An-Institut der HFF. Forschungsschwerpunkte: Globaler Medienmarkt, Medienkon-
vergenz, Medien im Alltag, Mediensport, Publikumsforschung.
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10:30 Uhr
Workshops 1

WS 1 | Murnausaal

Medienkulturen der Generationen
(DGfE - Deutsche Gesellschaft fiir Erziehungswissenschaften)

Abstract Prof. Dr. Schéaffer:

In dem Beitrag wird der Frage nachgegangen, ob und ggf. wie
sich Medienpraxen auf der Generationenebene voneinander un-
terscheiden. Hierzu werden zunéchst einige gangige Missver-
stdndnisse mit dem Generationenbegriff selbst aufgeraumt, der
allzu oft nur in einer ,essayistischen" und nicht einer generatio-
nentheoretisch gehaltvollen Art und Weise verwendet wird. An-
schlieBend wird kurz ein empirisch rekonstruiertes Modell "gene-
rationsspezifischer Medienpraxiskulturen" dargestellt, innerhalb
dessen sich inter- und intragenerationelle Lern- und Bildungspro-
zesse voneinander unterscheiden lassen.

Abstract Dr. Hartung:

Die Rede vom Generationendialog hat Hochkonjunktur. Das Pos-
tulat eines tief greifenden Wandels im Verhaltnis der Generatio-
nen hat nicht allein dazu gefiihrt, dass die Generationenthematik
(wieder) Einzug in die erziehungswissenschaftlichen Diskursare-
nen gefunden hat, sondern zugleich umfangreiche Bemiihungen
zur Folge, in der sozial- wie medienpadagogischen Praxis den
Generationendialog zu starken. Anschaulich wird dies an der gro-
Ben Anzahl an Computer- und Internetprojekten, die in auBer-
schulischen, schulischen aber auch universitdaren Kontexten auf
die Vermittlung von ,Medienkompetenz’ Alterer abheben. Kritisch
anzumerken ist jedoch, dass generationenlibergreifende Medien-
praxis in vielen dieser Projekte lediglich bedeutet, tradierte Lehr-
und Lernkonstellationen nur mehr umzukehren. Im Mittelpunkt
steht dabei nicht das Gemeinsame, dass sich erst im wechselsei-
tigen Bezug aufeinander entfalten kann und damit der Bezeich-
nung intergenerativ erst Berechtigung verleiht, sondern vielmehr
ein vereinseitigendes und asymmetrisches Lernverhaltnis, in dem
Lerninhalte in keinem inneren Zusammenhang zur Lebenswelt der
Lernsubjekte stehen. Auch lasst die so praktizierte ,Altersgren-
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zenpolitik’ verkennen, dass auf diese Weise nicht zuletzt die ge-
sellschaftliche Lernfahigkeit selbst in Frage gestellt ist, wenn die
Teilhabe an Kultur und Gesellschaft nur mehr den (Lern-) Poten-
zialen seiner jingsten Altersgruppen zugesprochen werden.

Im Tagungsbeitrag werden vor diesem Problemhorizont Perspek-
tiven und Handlungspotentiale intergenerativen Medienhandelns
am Beispiel eines medienpadagogischen Modellprojektes ausgelo-
tet und diskutiert.

Prof. Dr. Burkhard Schiffer

Universitat der Bundeswehr Minchen, Fakultat fir Padagogik, Lehrgebiet Erwach-
senen- und Weiterbildung. Arbeitsschwerpunkte: Medien- und Generationenfor-
schung, Erwachsenenbildung, Demographie und Alter(n)sbilder, qualitative Me-
thoden der Erwachsenenbildungsforschung.

Dr. Anja Hartung

Wissenschaftliche Mitarbeiterin an der Professur fir Medienpadagogik und Weiter-
bildung am Institut flir Kommunikations- und Medienwissenschaft der Universitat
Leipzig. Ihre Arbeitsschwerpunkte sind Lernen, Sozialisation und Bildung in media-
tisierten Lebenswelten, Biografische Medienforschung, Methodologie und Metho-
den der qualitativen Medienforschung sowie der wechselseitige Transfer von Me-
dientheorie/-forschung und -praxis.

Prof. Dr. Dorothee Meister
s. Medienpolititscher Talk

Prof. Dr. Heinz Moser

Padagogische Hochschule Zirich, Abteilungsleitung Unterrichtsprozesse und Me-
dienpddagogik. Arbeitsschwerpunkte: Mediensozialisation, Mediendidaktik, Migra-
tion und Medien

WS 2 | Raum 257

Videospiele greifbar machen - Das Konzept Spieletester
und das Projekt Silver Gamer

In diesem Workshop kénnen die TeilnehmerInnen aktuelle Com-
puter- und Konsolenspiele einmal selber anspielen und nach vor-
gegebenen padagogischen Kriterien beurteilen.

Zugrunde liegt das praxiserprobte Spieletesterkonzept, das von
Institutionen wie dem Spieleratgeber-NRW oder spielbar.de der
Bundeszentrale fir politische Bildung seit Jahren in der medien-
padagogischen Arbeit mit Kindern und Jugendlichen initiiert und
umgesetzt wird. Im Projekt Silver Gamer Kéln werden Spiele in
Seniorenzentren vorgestellt und getestet.
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Die TeilnehmerInnen lernen padagogische Projekte zu Computer-
und Videospielen kennen und haben die Mdglichkeit, sich Gber
Ihre eigenen Erfahrungen mit dem Einsatz des Mediums in der
padagogischen Praxis auszutauschen.

Vorgestellt werden Spiele fir verschiedene Generationen und sol-
che, die Generationen verbindend fungieren kdnnen.

Eine Vorerfahrung mit dem Medium Computerspiele ist fir die
Teilnahme am Workshop nicht erforderlich.

Torben Kohring

Padagoge M.A., seit 2006 Projektleiter des vom Land Nordrhein-Westfalen gefor-
derten Spieleratgeber-NRW und koordiniert die Praxisprojekte des Vereins Compu-
terProjekt Koln e.V. Zusatzlich ist er als Jugendschutzsachverstandiger fir das
Land NRW bei der Unterhaltungssoftware Selbstkontrolle tatig.

Tobias Miller

M.A., Medienpadagoge bei der outermedia GmbH in Berlin. Seit 2007 Redaktions-
leiter von spielbar.de, der interaktiven Plattform der Bundeszentrale fir politische
Bildung zum Thema Computerspiele. Zuvor Studium der Medienpadagogik, Sozio-
logie und Volkswirtschaftslehre an der Universitat Augsburg. Freiberuflich unter
anderem viele Jahre fir das SIN - Studio im Netz e.V. in Minchen tatig.

Arne Busse

Magisterstudium Theaterwissenschaft, Germanistik, Nordamerikastudien, Kunst-
und Kulturwissenschaften in Minchen und Berlin; seit 2001 als Referent in der
Bundeszentrale fur politische Bildung tétig, seit 2006 im Fachbereich Politikferne
Zielgruppen. Er betreut u. a. spielbar.de, die interaktive Plattform der Bundes-
zentrale fur politische Bildung zum Thema Computerspiele und das Arbeitsfeld
computerspiel-basierte Lernangebote.

WS 3 | Raum 240

Radio- und Fernsehprojekte des
WDR fiir Vorschulkinder und Grundschiiler/-innen

Von Radio- und Fernsehprojekten fiir den Kindergarten bis zum
WDR Kinderstudio in Kéln — der Workshop gibt einen Uberblick
Uber die vielféltigen medienpadagogischen Angebote des WDR.
Wie sich Radio- und Fernsehkompetenz dabei ganz konkret in
KiTas und Grundschulen vermitteln lassen, zeigen im Anschluss
daran Praxisbeispiele.
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Teil 1: Uberblick und praktische Ubung

Nach dem Uberblick iber die WDR-Angebote fiir Schulen und
Kindergarten werden Materialien und kurze Filme vorgestellt. Da-
nach werden die Teilnehmerinnen und Teilnehmer mit einer
Ubung in die Praxis einsteigen, die genau so auch mit Kindern -
sowohl im Kindergarten als auch in der Grundschule - durchge-
fihrt werden kann. Dabei geht es insbesondere um die Beschafti-
gung mit dem Fernsehen als visuelles Medium und um das Radio-
héren.

Teil 2: Diskussion
Im zweiten Teil méchten wir mit den Anwesenden in die Diskus-
sion einsteigen, unter anderem zu diesen Themen:

e Welche Anregungen sind fir die Kinder sinnvoll?

e Welche Erfahrungen haben sie dabei gemacht?

e Was genau wollen wir den Kindern an Kompetenzen ver-

mitteln?
e Welche Ziele wollen wir erreichen?

Annette Busch-Wiesenthal, Ute Teigler
WDR Marketing, Schul- und Jugendmarketing/Medienpadagogik.

Sabine Eder
Diplom- und Medienpadagogin, Sprecherin GMK-Fachgruppe KiTa, Geschéftsfih-
rung Blickwechsel e.V. - Verein fir Medien- und Kulturpdadagogik.

Anke Lehmann-Echternacht
Filmemacherin und Medienpddagogin, Fernsehprogramm von und mit Kindern,
Medien-Praxis und Beratung von Padagoginnen und Péddagogen

WS 4 | Raum 255

Mein Opa ist verwirrt. Intergenerative Videoarbeit

In dem Workshop sollen als Modell fir intergenerative Videoarbeit
zwei intergenerative Dokumentarvideoprojekte zu den Themen
~Demenz" und ,Leben und Sterben im Altenheim" vorgestellt wer-
den. Jugendliche haben Interesse an alten Menschen, Alte an Ju-
gendlichen, und dieses aus verschiedenen Motiven. D.h. interge-
nerative Videoprojekte schaffen eine multiple Win-win-Situation
far alle Beteiligten, wenn die Interessen aller Beteiligten ernst
genommen werden. Sie lernen und nutzen Medienkompetenz zur
medialen Selbstreflexion und -prasentation und zum Kennenler-
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nen fremder Lebenswelten, die dann doch Relevanz fiirs eigene
Leben haben.

Im Vordergrund des Workshops sollen Projekterfahrungen stehen,
die mit Filmausschnitten unterlegt werden, um hieraus Ideen und
Vorgehensweisen flr zukiinftige intergenerative Videoprojekte zu
entwickeln. Der Workshop soll diskursiv und interaktiv angelegt
sein. Die Workshopteilnehmer/innen kénnen auch eigene interge-
nerative Filmprojekte zur Diskussion stellen und hierfiir Film
ausschnitte auf DVD oder USB-Stick mitbringen.

Andreas von Horen
Medienpddagoge, Grinder und Geschaftsfihrer des Medienprojektes Wuppertal
(Jugendvideoproduktion, -prasentation und -vertrieb).

Amina Johannsen
s. Tagungsmoderation

WS 5 (Special) [ Raum 254
Biirger, Medien, Generationen - Chancen + Methoden
(GMK-FG Bilirgermedien)

Das Special wird gefordert durch die Direktorenkonferenz
der Landesmedienanstalten.

Bieten Birgermedien tatsachlich die hervorragende Schnittstelle
gesellschaftlicher Teilhabe und demokratischer Partizipation, die
wir uns wiinschen? Sind vielleicht gerade sie der ,Schmelztiegel
der Generationen®, weil sie von allen birgerlichen Schichten,
gleich welchen Alters wahrgenommen und genutzt werden? Wer-
den gerade hier Barrieren des , Generationenkonflikts" abgebaut
und Erfahrungen hin und her transportiert? Und wenn ja: wie
funktioniert das genau? Gibt es Nachahmenswertes und Uber-
tragbares? Welche Ideen haben Erfolg, welche nicht?

Die Fachgruppe Blrgermedien hat hierzu bereits im Vorfeld des
Forums Kommunikationskultur eine Umfrage in den Blirgermedien
gestartet und prasentiert die Ergebnisse im Workshop. Wir laden
Sie auBerdem dazu ein, auf dem , Sofa der Generationen™ im His-
torischen Saal Platz zu nehmen und live vor der Kamera den in-
tergenerationellen Dialog zu gestalten. Auch diese Ergebnisse
werden in dem Workshop ,eingespielt®.
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Helmut Volpers wird sich in seinem Impulsvortrag mit der Frage
beschaftigen, welche Bedeutung das (hohere) Lebensalter fiir die
Mediennutzung - und insbesondere flr die Arbeit von ,Blirgerme-
dien™ - hat.

Der Workshop soll die Teilnehmer/innen anregen, gemeinsam
eine Kriterienliste fir einen ,gelungenen intergenerationellen Dia-
log der Blirger" zu erarbeiten. Die Ergebnisse sollen dokumentiert
und den Blrgermedien zur Verfiigung gestellt werden.

Prof. Dr. Helmut Volpers

Hochschullehrer am Institut fir Informationswissenschaft der FH Kdln und wissen-
schaftlicher Leiter des Instituts fir Medienforschung Géttingen & Koéln; Kommuni-
kationswissenschaftler mit den Forschungsschwerpunkten empirische Medien- und
Kommunikationsforschung insbesondere Inhaltsanalysen; u.a zahlreiche Untersu-
chungen zu Programm und zur Nutzerschaft von Blirgermedien.

Georg May

Journalist, Medienpadagoge, Ausbilder fiir Mediengestalter Bild und Ton. Leiter
interkultureller und internationaler Medienprojekte. Vorsitzender des Bundesver-
band Buirger- und Ausbildungsmedien.

Dr. Klaus-Jiirgen Buchholz

Studium der Politikwissenschaft, Publizistik und Neueren Geschichte in Minster.
Promotion 1989. 1990 bis 1994 Mitarbeiter einer gewerkschaftsnahen Erwachse-
nenbildungseinrichtung, Schwerpunkt politische Bildung. Seit 1994 Abteilungslei-
ter bei der NLM mit den Schwerpunkten Blirgerrundfunk und Medienkompetenz-
projekte. Diverse Verdffentlichungen zum gemeinniltzigen Birgerrundfunk in
Deutschland (weitere Informationen unter http://www.nlm.de).

12:15 Uhr
Mittagspause
Speisen und Getranke im Historischen Saal

BegriBungstisch fir neue GMK-Mitglieder: Norbert Neu3 und
Dagmar Hoffmann freuen sich auf Sie.
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13:30 Uhr | Murnausaal

Impuls

Prof. Dr. Michael Jackel

~Kann man die Mediengesellschaft des 21. Jahrhunderts
schon sehen?" Uber Natives, Immigrants und "people for-
merly known as the audience"

In scheinbar immer kiirzeren Abstédnden erweitern und differen-
zieren sich die Medienumgebungen moderner Gesellschaften. Be-
gleitet wird dieser Prozess von Erwartungen Uber die Zukunft der
Mediennutzung, die sich angesichts immer neuer Optionen rasch
auf der Seite des einmal Gewesenen wiederfinden. Jedenfalls er-
weisen sich Aussagen Uber Mediengenerationen und deren Eigen-
heiten zwar nach wie vor als ausgesprochen popular, werden aber
durch ein breites Spektrum an Aneignungs- und Verwendungs-
formen in ihrer Aussagekraft begrenzt. Zugleich wird eine einst
als ,rather sketchy"™ eingestufte Diskussion lber die ,active au-
dience" als ernstzunehmende Herausforderung der Struktur von
Sender-Empfanger-Beziehungen diskutiert.

Das Tempo des Medienwandels wird zumindest als atemberau-
bend empfunden. Dies gilt wohl nicht nur fir die dltere Genera-
tion, sondern zunehmend auch fiir die Mitglieder der jingeren,
die irgendwann nun einmal zur dlteren Generation gehéren wer-
den. Dass neue Technologien eine Generation definieren (Fernse-
hen, Computer, Playstation, Handy etc.), impliziert immer auch
kontinuierliche Anschluss- und Innovationsbereitschaft. In der
Folge nimmt man den Wettlauf an, reduziert jedoch allmahlich
das Tempo oder votiert fir die Loyalty-Option, weil ein Geflhl der
Uberforderung oder Séattigung eintritt. Junge Generationen bli-
cken nunmehr durchweg auf ein sehr dynamisches Medienfeld,
das hinter und vor ihnen liegt. Es bleibt also Zeit, um das Tempo
mitzugehen und Zeit, das Tempo zu verlangsamen. Langsschnitt-
analysen werden uns in Zukunft auch dartber informieren, wann
man auf die Bremse tritt.

Prof. Dr. Michael Jackel

Professor flir Soziologie an der Universitdt Trier. Schwerpunkte in Lehre und For-
schung sind die Mediensoziologie und die Konsumsoziologie. Weitere Informatio-
nen unter www.uni-trier.de/jaeckel.
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14:15 Uhr
Workshops 11

WS 6 | Raum 240

Digital naive Lehrer/innen - digitalkompetente Schii-
ler/innen!?

Digital Natives vs Digital Immigrants - In der Schule treffen beide
taglich aufeinander!

Im gemeinsamen Erfahrungsaustausch und mit kurzen fachlichen
Inputs wollen wir den realen Anteil dieser pauschalen Gegeniiber-
stellung herausarbeiten und Folgerungen fiir unsere praktische
Arbeit ziehen.

Mit Inputs aus der Praxis von:

Marc Laporte, Grund- und Hauptschullehrer, Diplom-
padagoge, Karlsruhe

Ralf Grothus, Schulsozialarbeiter, Hauptschule Halle/Westf.

Ralph Dalibor, Eltern-Medien-AG der Friedrich-von
Bodelschwingh-Schulen, Bethel

Abstract Laporte:

»,Viel SpaB in den Ferien. Und haltet eure Chatraume sauber!™ Mit
dieser provokanten Aussage macht das ,Kinder-Medien-Land"
Baden-Wirttemberg auf eine Situation aufmerksam, die eine
ganze Generation betrifft. Denn auf dem Plakat sagt dies eine
Lehrerin zu ihren Schilern. Eltern und Lehrende wirken beim
Thema ,Medien" gleichermaBen ,hilflos™ — dabei ist es nur ein
kleiner Schritt, den die Eltern und Padagogen machen missen,
um wieder auf der Héhe der Kinder und Jugendlichen zu sein.
Allerdings stoBe ich immer wieder bei Fortbildungen und Vortra-
gen auf Scheu und Ablehnung, sich mit diesem Thema beschafti-
gen zu muassen. In der Hoffnung, ,der andere Kollege™ wird sich
schon darum kiimmern, wachst die Zuriickhaltung, entstehen
unndtige Angste und verhindern eine notwendige paddagogische
Auseinandersetzung mit diesem Themenkomplex. In der (ver-
meintlichen) Annahme, dass junge Lehrende das Defizit kompen-
sieren, wachst die Kluft zwischen den Generationen. Lasst sich
das noch verhindern?
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Abstract Grothus:

Das Internet ist bei Jugendlichen sehr gefragt. Im Rahmen mei-
ner Tatigkeit in der Ubermittags-Hausaufgaben-Freizeitbetreuung
an der Peter-Korschak-Schule sind wir ein bis zweimal in der Wo-
che nach Erledigung der Hausaufgaben ca. 30-40 Minuten im In-
formatikraum. Sehr beliebt bei SchilerInnen aus Klasse 5 und 6
sind SchilerVZ, meebo, Spieleseiten uvm. Ich suche den Dialog
zu den Schiilern, um auf Chancen und Risiken hinzuweisen. Au-
Berdem versuche ich Spass am Internet mit niederschwelligen
Aufgaben zu verknulpfen.

Abstract Dalibor:

Die Eltern-Medien AG der F.v. Bodelschwingh-Schulen Bethel be-
rat und unterstitzt die Schule bei der Realisierung von Medien-
projekten. Der thematische Fokus der Arbeit der AG liegt bei den
so genannten ,Neuen Medien". Dabei werden medienpadagogi-
sche, technische und finanzielle sowie juristische Aspekte beriick-
sichtigt.

Ralph Dalibor

Selbstédndiger Kommunikationsberater und -trainer, Mitglied der Eltern-Medien AG
der F. v. Bodelschwingh-Schulen Bethel. Die Eltern-Medien AG berat und unter-
stlitzt die Schule bei der Realisierung von Medienprojekten. Der thematische Fo-
kus der Arbeit der AG liegt bei den so genannten ,,Neuen Medien." Dabei werden
medienpadagogische, technische und finanzielle sowie juristische Aspekte beriick-
sichtigt.

Ralf Grothus

Schulsozialarbeiter an der Peter-Korschak-Schule Halle/Westf.; Koordination,
Betreuung und Ansprechpartner fur die Klasse 5 und 6; Mittags- und Nachmit-
tagsbetreuung; Elternarbeit; Medienarbeit mit Schilerinnen und Schilern im
Nachmittagsbereich; Initiator des Lernpatenprojektes Referententadtigkeit der
Initiative Eltern + Medien (Adolf Grimme Institut); Durchfiihrung von Medienel-
ternabenden

Marc Laporte

Grund- und Hauptschullehrer, Diplom-Pddagoge und medienpadagogischer Bera-
ter — das Lehren und Lernen mit Medien steht schon immer im Mittelpunkt seiner
beruflichen Tétigkeit.

Moderation:

Giinter Thiele

Medienpadagoge, GMK-Projektbiiro Berlin (www.gmkpb.de), Sprecher der GMK-
Regionalgruppe Berlin-Brandenburg und der FG Schule, Vorsitzender Medienkom-
petenz Berlin Brandenburg e.V. (MKBB) (www.mkbb.eu), Server Produktive Me-
dienarbeit (www.produktive-medienarbeit.de)
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Heike Wilhelm

Medienpddagogische Beraterin am Staatlichen Schulamt Schwerin (MV) seit 2006;
Lehrerin fir Mathematik, Physik und Informatik (Gym.), Arbeitsschwerpunkte:
Medienkompetenzentwicklung und Jugendmedienschutz im schulischen Alltag;
Schulversuch ,Schulische Medienbildung in MV’ (www.medienundschuleinmv.de);
Sprecherin der Fachgruppe Schule

WS 7 | Raum 254

Artworks-Contest - Pic your game life!

Kunst ist ein Ausdrucksmittel ihrer Zeit mit den Mitteln ihrer Zeit.
Computerspiele gehdéren zur Lebenswelt vieler Menschen, greifen
Ereignisse unseres Alltags auf, erlauben uns Erfahrungen in
Schutzraumen zu sammeln und sind Spiegel unserer Geselschaft
und jeder einzelnen SpielerIn. Im Projekt Artworks-Contest - pic
your game life! waren Gamer aus Deutschland, Osterreich, der
Schweiz und Luxemburg aufgerufen, sich und ihr Spiel tber
Screenshots und Artworks auszudricken. Die Bilder erzahlen von
der Begeisterung, den Emotionen und auch den Problemen der
SpielerInnen in und auBerhalb des Computerspiels.

In der Artworks-Community haben Gamer Gelegenheit sich
Uber ihre Spielerfahrungen, ihre Gestaltungsmittel und natirlich
ihre Spiele auszutauschen. Der Artworks-Contest ist ein Wett-
bewerb bei dem ebenfalls die Botschaft der Bilder und die Ge-
schichten dahinter beurteilt werden. Die Bilder der Gamer werden
zu Kunstwerken und Ausdrucksmitteln. Das Motto, das hinter al-
len Bildern steht, heiBt: Ich und mein Einsatz im Spiel.

Das Angebot der Artworks-School sind begleitende Workshops,
die dazu dienen, die Reflexion der eigenen Bildwahrnehmung und
des eigenen Handelns im Spiel zu schulen. Hierbei besteht ein
wesentliches Moment in der Begegnung von SpielerInnen und
Nicht-SpielerInnen zum Austausch der Lebenswelten. Den Spiele-
rInnen, im Wesentlichen Jugendliche im Alter von 15-18 Jahren,
sollen hier bildnerische Ausdrucksmadglichkeiten und Mittel gesell-
schaftlicher Partizipation aufgezeigt werden. Den MultiplikatorIn-
nen werden in der Artworks-School Methoden gezeigt, wie durch
Computerspielen Schliisselkompetenzen geschult werden kénnen.

Im Workshop werden zwei Methoden der Artworks-School exem-
plarisch durchgefihrt. In ,,Mein Avatar und ich" setzen sich die
WorkshopteilnehmerInnen mit Fragen zu Identifikationsprozessen
zwischen Gamer und Avatar auseinander. ,Wer mdchtest du sein?
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Wer mdchtest du nicht sein? Wie sehen dich Andere? Was von dir
selbst steckt in deinem Avatar?" sind dabei die grundlegenden
Fragen. In der Methode ,Comic Shots" werden Screenshots als
Mittel zur Erstellung von Comics verwendet. Diese Briicke zum
Genre der Machinima ermdglicht es, neben den technischen As-
pekten einen Fokus auf Storytelling und die Bildgestaltung zu le-
gen.

Dr. Martin Geisler

studierte an der Fachhochschule Erfurt Sozialpddagogik. Er war als freiberuflicher
Medienpadagoge und Bildberichterstatter tatig. Seit seiner Promotion an der Uni-
versitat Erfurt (2008) ist er Referent und Dozent fir Medienpddagogik und eLear-
ning. Seit 2007 ist er einer der Leiter des Instituts Spawnpoint.

Gerrit Neundorf

studierte in Leipzig und in Darmstadt Sozialpadagogik, wo er u.a. durch Prof. Dr.
Franz-Josef Roll von der Medienpadagogik infiziert wurde. Von 2002 bis Mai 2009
war er als Medienpadagoge beim Landesfilmdienst Thiringen e.V. angestellt und
betreute dort mehrere landesweite Projekte. Seit 2007 ist er einer der Leiter des
Instituts fur Computerspiel — Spawnpoint.

Arne Busse
s. Workshop 2
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generationenimdialog.de - Aktive Medienarbeit als Briicke
zwischen Jung und Alt

Die Medienpadagogik muss sich immer wieder neuen technischen,
gesellschaftlichen und politischen Stromungen anpassen. In einer
Einflhrung werden zunachst neue thematische Schwerpunkte und
Methoden in der Medienpadagogik vorgestellt und begriindet.
Anhand des von der ,Aktion Mensch™ geférderten Projekts ,Gene-
rationen im Dialog"™ wird verdeutlicht, wie es zu einer Win-Win-
Situation zwischen Seniorinnen und Senioren auf der einen und
bildungsbenachteiligten Jugendlichen auf der anderen Seite kom-
men kann, welche Rolle Kunst und Medien dabei spielen kénnen
und welche Voraussetzungen flir das Gelingen eines konstrukti-
ven Dialogs unabdingbar sind.

Thomas Kupser
M.A., Medien- und Kulturpadagoge, Projektleiter von ,Generationen im Dialog",
konzipiert und organisiert die zahlreichen Projekte und setzt sie um.
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Sebastian Ring

M.A. Philosophie, Dipl. Sozialpad., seit 2006 medienpadagogischer Referent am
JFF, Projektleiter von MyGames, als Mitarbeiter im Projekt “"Generationen im
Dialog” unterstitzt er die Projektleitung bei der Durchfiihrung.

Dr. Ida Pottinger
Dipl. Pad., arbeitet seit 2008 am JFF - Institut fir Medienpadagogik in Minchen
und ist zustandig fur Projektentwicklung.
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Ambiente Lernumgebungen fiir Kinder und Jugendliche -
Workshops fiir die Qualifizierung von (Medien-)Padagogen
- Generationeniibergreifende Szenarien

In dem Workshop werden die Differenzen zwischen den Generati-
onen hinsichtlich der Nutzung medial angereicherter Welt thema-
tisiert.

So sind es die Erwachsenen (Padagoglnnen), die digitale Medien
noch Uberwiegend analog und subjektzentriert denken und ge-
brauchen. Kinder und Jugendliche dagegen, sind in der Cloud
kommunikativ und handelnd miteinander verwoben.

Vor diesem Hintergrund werden gegenwartige, webbasierte Sys-
teme vorgestellt: Webbasierte mobile Medien, die den Kérper des
Lernenden erweitern (z.B. Mobiltelefone oder interaktiver
Schmuck, interaktive Bekleidung) sowie webbasierte ortsbezoge-
ne Systeme, die den physischen Raum erweitern, in dem sich der
Lernende mit seinem Kérper befindet (z.B. durch Multitouch-
screens, Be-Greifbare Medien, Tracking).

Es werden die Erfahrungswerte aus der Aus- und Weiterbildung
von Padagoglnnen in Schleswig-Holstein hinsichtlich der Gestal-
tung von digital angereicherten Lernumgebungen fir Kinder und
Jugendliche beispielhaft vorgestellt und diskutiert. Davon ausge-
hend sollen modellhaft generationentbergreifende Lehr-
Lernszenarien entworfen werden.

Martina Ide

Studienleiterin am Institut fir Qualitdtsentwicklung an Schulen Schleswig-Holstein
(IQSH), Kiel; Studienratin fir das Fach Kunst an der Unesco-Projekt-Schule Carl-
Jacob-Burckhardt-Gymnasium in Libeck.

Arbeitsschwerpunkte: Lernen mit digitalen Medien, Erwachsenenpadagogik.
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Dr. Thomas Winkler

Dozent und forscht in den Bereichen Medienpadagogik, Medientheorie, Medien-
kunst, Interaktionsdesign und Augmented-, Mixed- und Virtual-Reality am Institut
flr Multimediale und Interaktive Systeme der Universitat zu Libeck. Als For-
schungskoordinator leitet er u. a. die KiMM- und die LIaS-Initiative, die jeweils in
unterschiedlichen Projekten zeitgemaBe Medienkompetenz in Bildungsprozessen
verankern.

WS 10 | Murnausaal

Generation Heidi? Medienbiographische Forschung und
intergenerative Medienpraxis im Blick

Inwieweit unterscheiden sich die Medienbiographien von heute
80-jahrigen Mannern und Frauen? Wie hat sich ihr Medienumgang
in Kindheit, Jugend, Erwachsenenzeit und Seniorenalter gewan-
delt? Welche geschlechtsspezifischen Muster und Spuren werden
deutlich? Dazu werden in dem Workshop ausgewahlte Rundfunk-
biographien von in den 1920er Geborenen vorgestellt und Ge-
schlechterdifferenzen diskutiert, die in ihren Beziehungen zu Ra-
dio und Fernsehen im Lebensverlauf zu erkennen sind.

Erganzt wird dieser medienbiographische Blick durch Ergebnisse
einer intergenerativen Videowerkstatt, bei der der Medienumgang
von Jugendlichen und Seniorinnen und Senioren im Mittelpunkt
stand. Was sind die Lieblingsmedien von GroBeltern und Enkeln?
Wie sieht der Blick der Alteren auf die Medienvorlieben der Jun-
gen aus - und was denken ,digital natives™ Uber die ,silver sur-
fer"? Welche Rolle spielt Geschlecht? Ziel des Praxisprojekts war
ein generationslibergreifender und geschlechtssensibler Aus-
tausch Uber alltagliche Medienwelten.

Dr. Nicole Gonser

Projektteam , Public Value"/Kompetenzzentrum Medienqualitdt an der FH Wien,
2009 Promotion zu Rundfunkbiographien; Forschungsschwerpunkte u.a.: Rund-
funksystem & Rundfunkgeschichte, altere Menschen & Medien, Mediensozialisati-
on.

Isabel Rodde

Wissenschaftliche Mitarbeiterin Medienbildung. Arbeitsschwerpunkte: Medienkom-
petenzférderung, Einsatz digitaler Medien in Lehr-/Lernprozessen, Radio- und
Videojournalismus, Filmbildung; diverse Videoprojekte zum Thema Medien, Gen-
der und Alter
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Dr. Martina Schuegraf

studierte Diplom-Pddagogik und Musikwissenschaft, wissenschaftliche Mitarbeite-
rin im Studiengang Medienwissenschaft und am Institut fir kiinstlerische For-
schung (IKF) an der Hochschule fir Film und Fernsehen "Konrad Wolf" in Pots-
dam-Babelsberg. Zuvor wissenschaftliche Mitarbeiterin an der Universitat Siegen.
Arbeitsschwerpunkte: Qualitative Medien- und Sozialforschung, Musik- und Popu-
larkultur, Medienkonvergenzforschung, Cultural Studies.

Prof. Dr. Angela Tillmann

seit 2010 Professorin fiir Kultur- und Medienpadagogik am Institut fir Medienfor-
schung und Medienpadagogik (IMM) an der Fachhochschule K&In, Arbeits- und
Forschungsschwerpunkte sind: Prozesse der Mediensozialisation bei Kindern und
Jugendlichen, digitale Medienkultur, handlungsorientierte Medienpadagogik und
Forderung von Medienkompetenz.

WS 11 | Raum 255

Video der Generationen, die 14. - Praxistipps fiir generati-
oneniibergreifende Projekte

Filmbeispiele, Projektdarstellungen und Diskussion

Im 14. Jahr des Bundeswettbewerbs werden 14 Praxistipps fir
gelingende generationen-lUbergreifende Medienprojekte vorge-
stellt bzw. im Workshop erarbeitet.

Seit dem Start des Wettbewerbs 1998 wurden wichtige Erfahrun-
gen gemacht und dokumentiert, wie generationen-ibergreifende
Projekte gelingen — und wie nicht. Das Ziel des Workshops be-
steht darin, diese entscheidenden Aspekte aufzuzeigen und zu
diskutieren. Anhand der Preistrager-Produktionen ,Feuerzeugen®
(Projektleitung Kain Karawahn) und , Neues von der weiBen Frau™
(Projektleitung Tanja Schmidt) werden innovative kinstlerisch-
padagogische Methoden und die jeweiligen Projektbedingungen
erlautert.

Kain Karawahn

beschéftigt sich seit 27 Jahren mit der Beziehung ,Mensch und Feuer" in verschie-
denen Disziplinen der Kunst, sowie in Philosophie und Padagogik und realisiert seit
2007 Feuer-Bildungen fir Kita- und Schulpadagogen im Auftrag 6ffentlicher und
privater Institutionen. Bisher erschienen 6 Blicher/Kataloge, sowie zahlreiche
Artikel zum Thema Feuer in der Pddagogik und den Kiinsten.

Tanja Schmidt

studierte Kunstgeschichte in Paris und Kunstpadagogik und Filmwissenschaften in
Frankfurt am Main (M.A. 1993). Seit 1994 in Berlin freiberuflich als Kinstlerin und
Kinderliteraturvermittlerin tatig. Kunst- und Filmprojekte mit Kindern und genera-
tionsiibergreifend mit Kindern und Senioren (Tierbilderbuchreihe, Legendenkurz-
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filme u.m.). Dozentin im Bereich kreative Leseférderung mit dem Schwerpunkt
»Bilderbuch®.

Jan Schmolling

studierte an der Hochschule der Kinste Berlin Gesellschafts- und Wirtschafts-
kommunikation, Schwerpunkt AV-Medien. AnschlieBend u.a. tatig fiir die Berliner
Festspiele und das wannseeFORUM Berlin. Seit 1991 wissenschaftlicher Mitarbeiter
beim Kinder- und Jugendfilmzentrum in Deutschland (KJF), zusténdig fir die Be-
reiche Medienwettbewerbe, Jugendkultur und Generationendialog. Projektleiter
der Wettbewerbe Deutscher Jugendfotopreis, Deutscher Jugendvideopreis und
Video der Generationen.

Holger Twele

studierte Literatur- und Theaterwissenschaften, Psychologie und Philosophie in
Erlangen (M.A. 1980). Freiberuflicher Filmjournalist, Redakteur und Filmpadagoge
mit Schwerpunkten in der politischen Bildung und im Kinder- und Jugendfilmbe-
reich. Freier Mitarbeiter des KJF beim Wettbewerb "Video der Generationen". Lebt
in Aschaffenburg/Bayern.

16:00 Uhr
Kaffeepause

16:15 Uhr | Murnausaal

Filmschau: Digital native oder digital naiv?
Uberraschungspaket: Filme mit aktuellem Bezug von Studentin-
nen und Studenten der Hochschule fir Film und Fernsehen Pots-
dam-Babelsberg

Prof. Dr. Dieter Wiedemann, GMK-Kuratorium

Prof. Dr. phil.sc., Prasident der Hochschule fiir Film und Fernsehen ,,Konrad Wolf"
in Potsdam-Babelsberg und Professor fiir Medienwissenschaft.
Forschungsschwerpunkte: Kinderfilm und -fernsehen, Medienpddagogik, Kinder-
und Jugendmedienschutz. Veréffentlichte seit den siebziger Jahren eine Vielzahl
von Publikationen zu kunst- und mediensoziologischen Themen, zu Fragen der
Kunst- und Medienwirkungsforschung, zu Kinderfilm und -fernsehen, zur Medien-
padagogik, sowie zur Aufarbeitung und kritischen Wertung des DEFA-Filmerbes
und des Kinderfernsehens der DDR.

PD Dr. Dagmar Hoffmann
Dagmar Hoffmann, stellvertr. Vorsitzende der GMK, vertritt die Professur Medien
und Kommunikation an der Universitat Siegen.

Abendprogramm: | Kunsthalle

Verleihung des Dieter Baacke Preises
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Sonntag, 28. 11. 2010

09:30 Uhr | Murnausaal

Impuls

Jirgen Ertelt, IJAB - jugend-online, Bonn

Digitale Trends

Das Internet ist die Elektrifizierung der Gesellschaft und erdéffnet
mit seinen durchdringenden Kommunikationsformen neue Entfal-
tungsmadglichkeiten, die Handlungsperspektiven fir Bildung und
Partizipation sein mussen.

Medienpdadagoglnnen sind gefordert, Herausforderungen des In-
ternets zu nutzen und sich selber in den Gestaltungsprozess als
begleitende Partner aktiv online einzubringen.
Kommunikationsnetze der Generationen in social networks geben
uns Hinweise auf Anknipfungsmoglichkeiten, neue mobile Dienste
verorten Perspektiven einer location based Gemeinwesenarbeit
mit dem Netz.

Es gilt eine digitale Bildung zu realisieren, die Giber Medienkompe-
tenzstarkung hinausgeht. Der Beitrag zeigt Potenziale jenseits
von fragwirdigen Medienkompetenz-Fihrerscheinen auf.

Prof. Dr. Franz Josef Ro6ll, Hochschule Darmstadt
Medienpadagogische Trends

In meinem Beitrag méchte ich nicht nur aktuell genutzte medien-
padagogische Trends vorstellen (Weblogs, Handyvideo, Sozial-
raumerkundung mit Google), sondern auch vermitteln wie traditi-
onelle Medien wie Video im Kontext von Web 2.0 eine neue Be-
deutung erhalten (z.B. Uber YouTube). Ebenso mdéchte ich zeigen
wie traditionelle Medien durch die Digitalisierung (Digitale Multivi-
sion) ganz neue Denk- und Erfahrungsmoglichkeiten eréffnen. So
wird immer mehr der Ort wichtig, wo etwas platziert wird, die
Qualitat des einzelnen Produktes ist nicht mehr das alleinige Kri-
terium fir die Verdéffentlichung. Das Erzielen von Aufmerksam-
keit, die Integration in Netzstrukturen und die Potentialitat von
Kommunikations- und Beziehungskultur werden zu universellen
Schnittstellen fir Medienpadagogik. Die im Netz sich ausbreitende
Diffusion von Professionalitat und Amateurstatus tangiert auch
die Medienpdadagogik. Da der Amateur sich von der Disziplintreue
verabschiedet ist er in der Lage komplexe und kreative L6sungen
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zu finden (z.B. auch Mashups). Die Mdglichkeit der konvergenten
Nutzung von Medien schafft neue Erfahrungsréaume zwischen
Korper, Kultur, Kunst, Medien und Sozialraum. Die Delinearitat
als handlungsleitendes Prinzip wird sich verstarkt im Mainstream
abbilden. Beispielhaft werde ich Projekte (Tanzmedia, medien
+bildung.com) und vor allem auch innovative Software (Animoto,
YouTube Annotations) und Net-Events (Life in day) vorstellen.

Jiirgen Ertelt

Sozial- und Medienpddagoge, arbeitet als Koordinator im Projekt Jugend online bei
1JAB, Fachstelle fir internationale Jugendarbeit, in Bonn. Dort ist er u.a. fir das
Netzwerk “netzcheckers.net” verantwortlich. Als Webarchitekt und Autor entwirft
er Community-Software flr die padagogische Arbeit. Zurzeit arbeitet er an Ange-
boten im Bereich mobiles Lernen mit digitalen Medien.

Prof. Dr. Franz Josef Roll

Hochschule Darmstadt; Schwerpunkt: Neue Medien und Medienpadagogik. Neben
dem Schwerpunkt Web 2.0 beschaftigt sich Prof. Dr. Franz Josef Roll u. a. mit
dem Lernen des Lernens (Pddagogik der Navigation), dem Birgerfernsehen und
der wahrnehmungsorientierten Medienpadagogik.

10:45 Uhr | Murnausaal

Panel
Digitale (In-)Kompetenz - neue Herausforderungen fiir die
Medienbildung

»I want to talk about technology, but in a way that refuses to ac-
cord it an all-determining power™.
David Buckingham, University of London

DIGITALE KOMPETENZ - worum geht es dabei eigentlich genau
und wie sieht die Herausforderung konkret aus? Lautet die Frage:
Wer braucht welche Qualifikationen, um die neuen Technologien
zu beherrschen? Oder vielleicht: Mit welchen Kompetenzen wapp-
nen wir uns, um dem rasanten sozio-kulturellen Wandel zu be-
gegnen, damit niemand auf der Strecke bleibt? Wer sind die
Jrichtig Kompetenten®, wo sind die ,Inkompetenten®, die es zu
qualifizieren gilt? Und auf welche Weise? Mit Medienflihrerschei-
nen, Hardware- und Medien-Tools in allen Schulen, mit Reformen
der Lehrerbildung oder flachendeckendem Einsatz von Medienpa-
dagog/innen?
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Die Diskussionsrunde will gemeinsam darutber nachdenken, wie
wir unsere Potenziale aktivieren kdnnen zur Beantwortung dieser
Fragen, vor denen unsere Gemeinschaften, unsere Organisatio-
nen und unsere Gesellschaft heute stehen.

Jiirgen Ertelt
s. Impuls

Prof. Dr. Kai-Uwe Hugger

Professor fir Medienpadagogik und Mediendidaktik an der Universitat zu Kéln.
Arbeitsschwerpunkte: Digitale Kindheits- und Jugendforschung, Mediensozialisati-
on, Medienkompetenzforschung und Medienpadagogische Professionalisierung.
2008-2009: Vertretungsprofessor fir Medienpadagogik/Mediendidaktik an der
Universitat Kassel. Drittmittelprojekte zur Nutzung und Bedeutung von Neuen
Medien sowie zur Medienkompetenz von Studierenden und Erwachsenen.

Amina Johannsen
s. Tagungsmoderation

Ralf Grothus
s. Workshop 6

Dr. Christine Ketzer
Geschaftsflihrerin der Landesarbeitsgemeinschaft Lokale Medienarbeit NRW e. V.

Marc Laporte
s. Workshop 6

Prof. Dr. Franz Josef RoOll
s. Impuls

Katja Friedrich

M.A. Literaturwissenschaft, seit 1999 bei der LMK in Rheinland-Pfalz. Sie griindete
2006 die 100% Tochtergesellschaft der LMK medien+bildung.com und leitet sie
seitdem. Mitglied des Wiss. Beirats des Deutschen Instituts flir Erwachsenenbil-
dung (DIE) Bonn, Gutachterin flir Qualitatssiegel LQW, seit Nov. 2009 Mitglied
Bundesvorstand GMK.
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Sofa der Generationen

Ein konkretes intergeneratives Medienprojekt wird vom Bundes-
verband der Blirger- und Ausbildungsmedien (bvbam), dem beim
ehemaligen Offenen Kanal Miinster beheimateten open.web.tv
und Kanal 21, dem Bielefelder Fernsehen aus der Nahe realisiert.
Jingere und altere Moderatoren interviewen Referenten und Gas-
te des diesjahrigen Forums Kommunikationskultur. Die Gesprache
auf dem Sofa der Generationen werden als Livestream via

wwWw.owtv.de ausgestrahit.

bv
00®

Bundesverband

Biirger- und Ausbildungsmedien

EiLiréerhaus
Bennohaus

www.owtv.de

openwebty @ Kanal
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GMK

Gesellschaft fir
Medienpadagogik und Kommunikationskultur

Gesellschaft flir Medienpadagogik und Kommunikationskultur in
der Bundesrepublik Deutschland e.V. (GMK)

KbérnerstraBe 3

33602 Bielefeld

fon 0521.67788, fax 0521.67727

gmk@medienpaed.de, www.gmk-net.de

Die Gesellschaft flir Medienpddagogik und Kommunikationskultur
(GMK), gegrindet 1984, ist ein bundesweiter Fachverband flr
Bildung, Kultur und Medien. Die GMK fordert Medienpadagogik in
Deutschland und in Europa. Im Zentrum ihrer Aktivitaten steht
Medienkompetenz. Die Globalisierung und Internationalisierung
der Medien, das vielseitige Medienangebot, die neuen Netze und
interaktiven Angebote bieten neue Chancen, enthalten aber auch
Risiken fur die Mediennutzerinnen und Mediennutzer.

Medienkompetenz von der vorschulischen Erziehung bis
hin ins hohe Alter fordern

Die GMK zeigt die positiven und die problematischen Seiten der
Mediennutzung frihzeitig auf und entwickelt sowohl Konzepte als
auch Handlungsstrategien im Hinblick auf eine humane, gerechte
und demokratische Gesellschaft.

Die digitale Spaltung unserer Gesellschaft verhindern

Die GMK fordert die Medienkompetenz unterschiedlicher gesell-
schaftlicher Gruppen. Allen Kindern, Jugendlichen und Erwachse-
nen muissen umfassende Méglichkeiten eréffnet werden, die Po-
tentiale der neuen Medien und Netze fir ihre eigene Entwicklung
in einem sozial verantwortlichen Kontext produktiv zu nutzen.
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Mediale Kommunikation zur Uberwindung kultureller Ge-
gensatze nutzen

Die GMK unterstitzt Globalisierung und Internationalisierung
dann, wenn sie zu mehr grenziberschreitender Kommunikation
zwischen den Menschen flihrt. Nachdriicklich wendet sie sich ge-
gen eine globale Konzentration der Medienmacht in den Handen
weniger.

Medienkompetenz férdern

Die GMK fordert ein Konzept der Medienkompetenz, das Kinder,
Jugendliche und Erwachsene als Subjekte ihres Handelns begreift.
Dieses Konzept schlieBt Medienkunde, Medienkritik, Mediennut-
zung und Mediengestaltung ein.

Mitglied werden im Netzwerk der GMK

Mitglieder erhalten aktuelle Informationen, GMK-Schriften der
Medienpadagogik und die Dieter Baacke-Handblicher kostenlos.
Sie kénnen in Fach- und Landesgruppen aktiv mitwirken und sich
vernetzen. Die Geblhren fir GMK-Tagungen werden reduziert.

Nicht zuletzt: Mit einer Mitgliedschaft unterstiitzen Sie die Arbeit
des bundesweiten Fachverbandes, der sich seit 1984 fiir Medien-
padagogik und Medienkompetenz einsetzt.

Wer sich jetzt fir eine Mitgliedschaft entscheidet, zahlt erst ab
2011 den Beitrag.

Informationen und Anmeldung
im Tagungsbiro oder unter www.gmk-net.de
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GMK-Beteiligung beim
Medienpadagogischen Manifest
~Keine Bildung ohne Medien"

Die Initiative des Medienpadagogischen Manifestes — Keine Bil-
dung ohne Medien ist 2009 von zentralen medienpadagogischen
Einrichtungen ins Leben gerufen worden. Gefordert wird eine
dauerhafte und nachhaltige Verankerung der Medienpadagogik in
allen Bildungsbereichen. Inzwischen haben nahezu 1000 Perso-
nen und Einrichtungen aus unterschiedlichen gesellschaftlichen
Bereichen das Manifest unterzeichnet.

Die Initiative plant weitere Aktivitaten, um ein breites gesell-
schaftliches Blndnis fiir Medienkompetenzférderung in Deutsch-
land zu schlieBen. So wird am 24. und 25. Mdrz 2011 in Ber-
lin ein bundesweiter bildungspolitischer Kongress , Keine
Bildung ohne Medien!™ an der Technischen Universitat
stattfinden.

Auf der Internetseite der Initiative, www.keine-bildung-ohne-
medien.de, wird es ab Ende November 2010 erste Infos zum
Kongressprogramm geben; Anmeldungen zum Kongress werden
voraussichtlich ab 1. Januar 2011 mdglich sein. Die Initiative ruft
zur aktiven Mitwirkung auf, auch in den vorbereitenden
Arbeitsgruppen und in Form von Online-Postern! Mitglieder der
GMK sind an den Arbeitsgruppen maBgeblich beteiligt.
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Dieter Baacke Preis fiir medienpadagogische
Projekte

Mit dem Dieter Baacke Preis zeichnen die Gesellschaft flir Me-
dienpadagogik und Kommunikationskultur (GMK) und das Bun-
desministerium flir Familie, Senioren, Frauen und Jugend bei-
spielhafte Medienprojekte der Bildungs-, Sozial- und Kulturarbeit
aus.

Im Mittelpunkt der Auszeichnung steht herausragende Medienpa-
dagogik: bewertet wird nicht allein das Produkt, sondern auch der
medienpadagogische Prozess.

Der Dieter Baacke Preis wird in finf verschiedenen Kategorien
verliehen. In jeder Kategorie ist der Preis mit 2.000,- € dotiert.

Projekte von und mit Kindern

Projekte von und mit Jugendlichen
Interkulturelle und internationale Projekte
Intergenerative und integrative Projekte
Projekte mit besonderem Netzwerkcharakter

uhwnN e

Bewerbungsschluss ist der 31. August des laufenden Jahres.

Weitere Informationen und Anmeldung:
www.dieterbaackepreis.de / www.gmk-net.de

Dieter Baacke (1934-1999)

Professor fiir Padagogik an der Universitat Bielefeld.

Von 1984-1999 Vorsitzender der Gesellschaft fiir Medienpadagogik und Kommuni-
kationskultur (GMK). Sein padagogisch begriindeter Begriff der Medienkompetenz
inspiriert dauerhaft Wissenschaft, Praxis und Politik.
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