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Grufdwort Lutz Stroppe, Staatssekretar im
Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend

Eine Bestandsaufnahme zur Férderung der Medienkompetenz bei
Kindern, Jugendlichen, Eltern und Fachkriften war Gberfallig.
Umso mehr freue ich mich, dass diese nun vorliegt und eine
Positionsbestimmung in diesem Themenfeld leistet.

Die Entstehung dieses Berichts ist untrennbar mit dem Dialog Inter-
net verbunden, den Bundesfamilienministerin Dr. Kristina Schroder
im Jahr 2010 initiierte. Und dies nicht nur, weil im Dialog Internet

die deutliche Empfehlung ausgesprochen wurde, die Angebote in der

Vermittlung von Medienkompetenz in eine Ubersicht zu bringen, zu
biindeln und zu vernetzen, und damit der Impuls gesetzt wurde, eine Bestandsaufnahme in
Form eines Berichts und einer Projektdatenbank in Angriff zu nehmen. Mit dem Ziel, eine
kohirente Kinder- und Jugendnetzpolitik zu etablieren, hat der Dialog Internet zudem ein
Leitbild von Medienkompetenz zugrunde gelegt, das Klarheit schaffen soll in einer Debatte,

in der Medienkompetenz hiufig einerseits auf die technische Bedienbarkeit von Medien und
andererseits auf die Funktion der Risikominimierung im Jugendmedienschutz verkiirzt wur-
de. Die Kinder- und Jugendnetzpolitik entwickelt die Zielvorstellung von miindigen Nutzerin-
nen und Nutzern, die selbstbestimmt, verantwortungsbewusst, kritisch und kreativ mit dem
Internet umgehen, seine Moglichkeiten nutzen, mediale Angebote einschitzen kénnen, sich
Risiken bewusst sind und Konsequenzen des eigenen Handelns mit Medien beurteilen kénnen.

Dieses Leitbild hat die Konzeption der hier vorliegenden Bestandsaufnahme der Férderung
von Medienkompetenz entscheidend mitgepriagt. Mein Dank gilt allen Unterstiitzerinnen
und Unterstiitzern des Dialog Internet aus Bundes- und Landespolitik, Wirtschaft, Wissen-
schaft, Verbinden, Landesmedienanstalten, Jugendmedienschutz und Medienpidagogik, die
den Dialog Internet, aber auch den Entstehungsprozess des vorliegenden Berichts konstruktiv
und kritisch mitgestaltet haben.

Aufgabe der Politik ist es, mit gezielter Forderung und Strukturentwicklung ein geeignetes
Umfeld zu unterstiitzen, in dem Kinder und Jugendliche ihre Medienkompetenz altersgerecht
entwickeln kénnen. Dieser Auftrag bedarf einer Ubersetzung in konkrete Themen- und Hand-
lungsfelder der Medienkompetenzférderung. Dazu leistet der vorliegende Bericht einen wich-
tigen Beitrag. Auch das Bundesfamilienministerium nimmt sich seiner Aufgabe als ein Akteur
der Medienkompetenzférderung in unterschiedlichen Handlungsfeldern an: Die Bandbreite
der Mafinahmen und Themen reicht von der Medienerziehung in der Familie iiber die Forde-
rung von Medienkompetenz als Voraussetzung fiir Partizipation in Politik und Kultur und den
kreativen Umgang mit Medien bis zur Privention beim Umgang mit Risiken im Netz, wie sie
etwa der leichtfertige Umgang mit den eigenen Daten darstellt. Ganz unterschiedliche Projek-
te, die gemeinsam dem Ziel altersgerechter Medienkompetenzférderung verpflichtet sind,
stehen fiir unseren Anspruch, in der Medienkompetenzférderung bundesweit bedeutsame,
verldssliche Strukturen zu schaffen und herausragende modellhafte Ansétze zu unterstiitzen:
Der Medienratgeber ,Schau Hin! Was Dein Kind mit Medien macht.“ steht so neben dem Mul-
timediawettbewerb fiir Kinder und Jugendliche MB 21. Der Kinderserver ist ein Angebot zur
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Absicherung des Surfraums fir Internetanfiangerinnen und -anfanger, der Server ypart.eu
schafft Grundlagen fiir kommunale Projekte der E-Partizipation. Ein Peer-to-Peer-Projekt zum
Jugendmedienschutz steht neben einem Forschungsprojekt iiber Kinder und Onlinewerbung,
eine gemeinsam mit Jugendlichen konzipierte Sensibilisierungskampagne zum exzessiven
Gaming steht neben lokalen Netzwerken zur Medienerziehung.

Gemeinsam mit allen Partnerinnen und Partnern, insbesondere in den Liandern, wollen wir
diese Bestandsaufnahme nutzen und Verstindigungen tiber Perspektiven der Medienkompe-
tenzforderung fiir Kinder und Jugendliche in Deutschland anstofRen. Denn auf solch einen
Verstdndigungsprozess dringen viele Beteiligte derzeit zu Recht, etwa in Empfehlungen der
Initiative ,Keine Bildung ohne Medien, im Bericht zur Medienkompetenz der Enquetekom-
mission , Internet und digitale Gesellschaft des Deutschen Bundestags oder in der jiingsten
Stellungnahme des Bundesjugendkuratoriums zu ,Anforderungen an eine kinder- und
jugendorientierte Netzpolitik®. Schliefilich raumt der 14. Kinder- und Jugendbericht dem
Aufwachsen mit Medien und der Entwicklung von Medienkompetenz breiten Raum ein.
Die entstehende Datenbank zur Medienkompetenzférderung, die diesen Bericht begleitet,
kann diesen Verstandigungsprozess zusitzlich mit einer wachsenden Datenbasis versorgen.

Kinder, Jugendliche und ihre Familien haben es verdient, dass wir fiir Verlasslichkeit in der
Férderung von Medienkompetenz sorgen, und zwar so, dass diese Forderung mit der Entwick-
lung des Medienensembles, den iiberall wachsenden Kompetenzanforderungen an Kinder
und Jugendliche, aber auch mit ihren Anspriichen an Freiheit und Kreativitit in der Medien-
nutzung mithalten kann. Ich freue mich, wenn der Bericht als Einladung auf diesen gemein-
samen Weg verstanden und genutzt wird.

A fpe

Lutz Stroppe
Staatssekretidr im Bundesministerium fur Familie, Senioren,
Frauen und Jugend
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Grufywort Jochen Fasco, Beauftragter fiir Medienkompetenz
und Biirgermedien der Landesmedienanstalten

Die Forderung der Medienkompetenz erfihrt im Zuge der Mediatisie-
rung der Alltagswelt einen Bedeutungszuwachs. Gerade fiir Kinder
und Jugendliche gehort die Nutzung von Computern und interakti-
ven Medien zum alltdglichen Leben. Dabei fungieren diese als Kom-
munikations-, Wissens- und Unterhaltungsplattform. Neben der
Informationssuche fiir die Hausaufgaben wird online gespielt, Musik
gehort, werden Videos angeschaut, wird gechattet oder zu personli-
chen Hobbys und Interessen recherchiert. Wie auch bei den her-

|

/|

kémmlichen Medien sind die Chancen und Moglichkeiten zugleich
mit Problemen und Risiken verbunden. Die Spannweite zieht sich dabei vom Cybermobbing in
sozialen Onlinenetzwerken iber werbliche Inhalte auf dem Smartphone bis hin zu pornogra-
fischen, gewalthaltigen oder rassistischen Inhalten im World Wide Web.

Die Nutzung der digitalen Medien mit ihren zahlreichen interaktiven Anwendungen geht
erstaunlicherweise nicht wesentlich zulasten der Rezeption der etablierten Massenmedien.

Dies bedeutet fiir die medienpadagogischen Angebote, dass neben der Projektarbeit mit den
klassischen Medien nun verstirkt die neuen interaktiven Medien hinzutreten. Zentral hierbei
ist, dass nicht nur Kinder und Jugendliche im selbstreflexiven, kritischen, rezeptiven und gestal-
terischen Umgang mit Medien geschult werden, sondern auch Eltern, Grofieltern, Piddagogin-
nen und Piadagogen und Multiplikatorinnen und Multiplikatoren mit einzubeziehen sind.

Die hohe Relevanz und der zunehmende Umfang dieser Aufgabe fiihren zu der Forderung,
Medienkompetenz und Medienbildung zu einem zentralen Thema der Bildungspolitik des

21. Jahrhunderts werden zu lassen. Im Rahmen verschiedener Veranstaltungen und Positions-
papiere wurden Entwicklungsperspektiven formuliert, auf die auch in den hiesigen Beitrdgen
verwiesen wird. Entsprechend kniipft dieser Medienkompetenzbericht an das Bisherige an.

Die Tragweite der Medienkompetenzforderung spiegelt sich auch und gerade in den vielfilti-
gen Gemeinschafts- und Einzelprojekten der Landesmedienanstalten wider. Die Landesmedien-
anstalten agieren dabei in nahezu allen Bereichen: Kinder und Jugendliche lernen ihren
Medienumgang kritisch zu reflektieren, professionell Erziehende, Lehrkrifte, aber auch Medien-
schaffende konnen vielfiltige Fortbildungsangebote nutzen, Eltern und Grofieltern werden
kompetent in Fragen der Medienerziehung beraten. Perspektivisch gilt es, die genannten Maf3-
nahmen zu verstetigen, breiter zu etablieren, weiterzuentwickeln und zu erginzen. Dazu ist eine
kontinuierliche Netzwerkarbeit auf allen Ebenen hilfreich. Dieser Aufgabe werden die Landes-
medienanstalten im Dialog mit Partnerinnen und Partnern aus Wissenschaft, Politik und
Wirtschaft gerecht.

Lo

Jochen Fasco
Beauftragter fiir Medienkompetenz und Biirgermedien
der Landesmedienanstalten
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Vorbemerkung

Medien gehoren zum Alltag von Kindern und Jugendlichen. Mittlerweile sind auch Computer
und Internet zum selbstverstindlichen Bestandteil des Aufwachsens geworden; zumindest aus
Sicht der Kinder sind sie nichts Besonderes mehr. Wie die aktuelle KIM-Studie zeigt, sind fast
alle Zwolf- bis 13-Jahrigen online, und nicht wenige Klein- und Vorschulkinder haben bereits
Zugang zur digitalen Medienwelt, sei es tiber Spielkonsolen, Tablets oder Smartphones. In dem
Mafle, in dem Eltern selbst bereits zur Generation der , digital natives” gehoren, wird sich das
Medienumfeld von Kindern und Jugendlichen weiter digitalisieren. Damit stehen ihnen weit-
reichende Moglichkeiten fiir Information und Kommunikation, fiir Kreativitit und Teilhabe
zur Verfiigung.

Die Chancen, die damit verbunden sind, liegen ebenso auf der Hand wie die Risiken: Kinder
und Jugendliche brauchen Begleitung und Unterstiitzung, um die Potenziale des Medien-
ensembles voll ausschopfen zu kénnen, und Strategien im Umgang mit den Gefahren, denen
sie dort begegnen. Es besteht weitreichende Einigkeit dartiber, dass dafiir der Erwerb von
Medienkompetenz ebenso notwendig ist wie die Einrichtung von geschiitzten Freiriumen
zum Erlernen des Umgangs mit Medien. Bei beidem sind Kinder und Jugendliche auf Unter-
stiitzung und Vorbilder angewiesen: Auch Eltern, pddagogische Fachkréfte, Lehrerinnen und
Lehrer miissen medienkompetent sein, um ihrer Erziehungsverantwortung in Medienfragen
gerecht werden zu kénnen. Dafiir brauchen sie auf ihre Bedlrfnisse zugeschnittene Angebote
mit verstidndlichen, leicht zugdnglichen Informationen und passgenauer Beratung.

Das Aufwachsen mit dem Internet war Anlass und Thema des ,Dialog Internet®, aus dem die
Entwicklung einer zeitgemifien Kinder- und Jugendnetzpolitik hervorging und der letztlich
auch den Impuls fiir diesen Medienkompetenzbericht gesetzt hat. Das Besondere am Dialog
waren und sind die Kooperationsbeziehungen, die er in vielen Konstellationen aus Politik auf
Bundes- und Landesebene, Wirtschaft, Zivilgesellschaft, Verbanden, Landesmedienanstalten,
Jugendmedienschutz und Medienpidagogik hervorgebracht hat und von denen wiederum die
Medienkompetenzfoérderung profitiert. Auch fiir die Entstehung des Medienkompetenzbe-
richts haben diese Kooperationen insbesondere zwischen Medienwissenschaft, Medienpada-
gogik, dem Bundesfamilienministerium und den Landesmedienanstalten eine wichtige Rolle
gespielt. Vor dem Hintergrund, dass bereits eine Fiille von Projekten zur Férderung von Medi-
enkompetenz erfolgreich arbeiten, ihre Ergebnisse aber zu wenig in die Flache gelangen, weil
ein bundesweiter Uberblick fehlt, hat der ,Dialog Internet” die deutliche Empfehlung ausge-
sprochen, die Angebote in der Vermittlung von Medienkompetenz in eine Ubersicht zu brin-
gen, zu biindeln, zu vernetzen und eine gezielte und bedarfsgerechte Ausrichtung der Medien-
kompetenzférderung herzustellen. Die Ubergabe der Handlungsempfehlungen des ,,Dialog
Internet” an Bundesfamilienministerin Dr. Kristina Schréder am 13. Dezember 2011 war das
Startsignal, dieses Vorhaben in Kooperation mit geeigneten Partnern anzugehen. In der Folge
ging die Gesellschaft fiir Medienpidagogik und Kommunikationskultur (GMK) als Dachver-
band der Medienpadagogik (derzeit 87 Mitgliedsinstitutionen und insgesamt 1000 Mitglieder)
daran, diese Empfehlung im Rahmen eines ersten Medienkompetenzberichts umzusetzen.
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Mit dem Beschluss zum Antrag , Eigenstindige Jugendpolitik - Mehr Chancen fiir junge
Menschen in Deutschland“ vom 27.09.2012 forderte auch der Deutsche Bundestag das Bundes-
familienministerium auf, Beratungs- und Informationsangebote zur Férderung von Medien-
kompetenz zu biindeln und leichter zuganglich zu machen. Bereits zuvor hatte die Enquete-
kommission , Internet und digitale Gesellschaft” im Zwischenbericht der Projektgruppe
Medienkompetenz eine stirkere Vernetzung der medienpddagogischen Aktivititen auf
Bundes- und Landerebene angeregt.

Das Vorhaben Medienkompetenzbericht besteht aus zwei Teilen: dem vorliegenden Bericht
namhafter Medienwissenschaftlerinnen und -wissenschaftler sowie einer Erhebung bei Insti-
tutionen, Behorden und Einrichtungen auf Bundes- und Lianderebene, die sich mit der Férde-
rung von Medienkompetenz befassen, tiber ihre Forderpraxis, Forderschwerpunkte und
Projekte im Bereich Medienkompetenz. Im Ergebnis der Erhebung entsteht eine Projektdaten-
bank, die der Analyse des Autorenberichts eine Datenbasis zur Seite stellen soll und Angebote
zur Forderung von Medienkompetenz sichtbar macht. Auf www.medienkompetenzbericht.de
wird ein Prototyp der Datenbank online zur Verfiigung gestellt. Ziel ist es, die Datenbank fiir
alle Internetauftritte nutzbar zu machen, die eine Ubersichtsdarstellung {iber Medienkompe-
tenz anbieten wollen. In der nichsten Zeit wird es darum gehen, mit relevanten Partnern
Strukturen zu verabreden, in denen die Datenbank als aktuelle Datenbasis und Analysetool
zum Austausch tiber die Férderung von Medienkompetenz beitrdgt. Auch nach Abschluss der
ersten Erhebungswelle erhebt die Datenbank vor diesem Hintergrund derzeit keinen Anspruch
auf Vollstindigkeit, sondern befindet sich in einem Stadium, das die Zielperspektive deutlich
macht und zur kollaborativen Weiterentwicklung einladt.

Der nun vorliegende Autorenbericht beschreibt in konzentrierter Form anschaulich und syste-
matisch den Stand der Medienkompetenzférderung in verschiedenen Sachgebieten, stellt
exemplarisch gute Praxis vor und identifiziert Schwerpunkte und Trends, aber auch bisher
unabgedeckte Leerstellen. Ausgehend von einer Bestimmung des Medienkompetenzbegriffs
befasst sich der Bericht mit den sozialen Kontexten, die fiir die Entwicklung von Medien-
kompetenz im Kindes- und Jugendalter entscheidend sind. Die Kapitel widmen sich der
Medienkompetenzentwicklung in der Familie, der friihkindlichen Bildung, an Schulen sowie
in der auflerschulischen Jugendarbeit und betrachten diese Kontexte mit ihren jeweils
unterschiedlichen Formen von Medienerziehung und Medienkompetenzférderung, Schwer-
punkten und Themen.

Dass der Medienkompetenzbericht sich auf die Zielgruppe Kinder und Jugendliche konzen-
triert, hat seine Ursache im Auftrag des Berichts aus dem ,Dialog Internet” als Bestandteil der
dort formulierten Kinder- und Jugendnetzpolitik. Dies soll nicht ignorieren, dass Medienkom-
petenzentwicklung ein lebenslanger Prozess ist, der in allen Altersgruppen und Bildungszu-
sammenhingen, etwa im Kontext der beruflichen Bildung, eine entscheidende Rolle spielt.

Im Ergebnis liegt mit dem Medienkompetenzbericht ein Uberblick vor, der Impulse dafiir
setzt, in einem gemeinschaftlichen Prozess die Medienkompetenzférderung fiir Kinder und
Jugendliche strategisch weiterzuentwickeln.


http://www.medienkompetenzbericht.de
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Zusammenfassung:
Medienkompetenzférderung fiir Kinder und Jugendliche -
eine Bestandsaufnahme

Digitale Medien priagen das Aufwachsen junger Menschen wie nie zuvor. Die mit der allgegen-
wartigen Verfiigbarkeit auf immer neuen Geriten und mit immer neuen Inhalten und Interak-
tionsmoglichkeiten verbundenen Chancen und Herausforderungen erfordern eine fortlaufende
Positionsbestimmung auch der Medienkompetenzférderung. Initiiert vom Bundesfamilien-
ministerium hat der ,,Dialog Internet” in einem umfassenden Diskussionsprozess mit Vertrete-
rinnen und Vertretern aus Politik, Wirtschaft, Zivilgesellschaft, Verbdnden, Landesmedien-
anstalten, Jugendmedienschutz und Medienpadagogik mit der Formulierung einer Kinder-
und Jugendnetzpolitik einen Beitrag zu dieser Positionsbestimmung geleistet und die Erstel-
lung eines Medienkompetenzberichts angestofRen. Im nun vorliegenden Bericht analysieren
namhafte Medienpiddagoginnen und Medienpidagogen die Medienkompetenzvermittlung
fiir Kinder und Jugendliche. Ausgehend von einer Bestimmung des Begriffs Medienkompetenz
nehmen sie die wichtigsten Instanzen unter die Lupe, die Kinder und Jugendliche bei der Ent-
wicklung ihrer Medienkompetenz begleiten: Familie, Kindertagesstatten, Schule und die auRer-
schulische Jugendarbeit. Dariiber hinaus behandeln sie das Forschungsfeld Medienpadagogik,
das Berufsfeld Medienpddagogik sowie die Aus- und Weiterbildung padagogischer Fachkrifte.

Medienkompetenz

Der Bericht beginnt mit der Bestimmung des Begriffs Medienkompetenz. Bernd Schorb und
Ulrike Wagner setzen die Bedeutung von Medienkompetenz hoch an: Weil digitale Medien
unaufhaltsam in alle Bereiche unserer Lebenswelt vordringen, wird Medienkompetenz zu
einer wesentlichen Voraussetzung fiir die Verwirklichung von Bildungs- und Teilhabechancen,
fir die eigene Personlichkeitsentwicklung und im umfassenden Sinne fiir eine souverine
Lebensfiihrung.

Medienkompetenz ist kommunikative Kompetenz und Handlungskompetenz zugleich und
insofern voraussetzungsvoll. Bernd Schorb und Ulrike Wagner identifizieren drei Dimensio-
nen von Medienkompetenz: Wissen, Bewerten und Handeln. Die Basis bilden zum einen das
Wissen um Strukturen, Funktionen sowie instrumentelle Fertigkeiten (Wissensdimension)
und zum anderen die Fihigkeiten zur Analyse und Beurteilung der Strukturen, Angebote und
des eigenen Handelns anhand von dsthetischen und ethisch-sozialen Kriterien (Bewertungs-
dimension). Darauf baut die selbstbestimmte Handhabung der Medien auf, die erst eine aktive
Teilhabe am sozialen, kulturellen und politischen Leben erméglicht (Handlungsdimension).
Dieser umfassende Anspruch an Medienkompetenz formuliert zugleich einen umfassenden
Anspruch an die Vermittlung von Medienkompetenz.

Deshalb lésst sich auch nur ein Teil des Medienkompetenzbegriffs am Gebrauch von Medien
festmachen. Insbesondere zur Bewertungs- und Handlungsdimension gehéren Mafdstdbe und
Orientierungen, die Kinder und Jugendliche in der Interaktion mit ihrem sozialen familidren
und padagogischen Umfeld herausbilden. In der Konsequenz bedeutet das: Kinder und Jugend-
liche haben bei der Entwicklung von Medienkompetenz viele Begleiterinnen und Begleiter
sowie altersspezifische Themen. Die zentrale Herausforderung besteht darin, jede dieser Sozia-
lisationsinstanzen - Familie, Kindertagesstétte, Schule, Peergroup, Jugendarbeit — dabei zu
unterstlitzen, ihre je eigene Aufgabe bei der Medienkompetenzentwicklung zu erkennen und

wahrzunehmen.
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Forschungsfeld Medienkompetenzentwicklung

Die Komplexitit dieses Medienkompetenzbegriffs tibertréagt sich auf das Forschungsfeld
~Medienkompetenzentwicklung“ bzw. Medienaneignung. Dagmar Hoffmann stellt in ihrem
Kapitel zu Forschungsiiberblick und Forschungsbedarf fest, dass sich die sozialwissenschaft-
liche Forschung, in denen Fragen zur Medienkompetenzentwicklung beriihrt werden, kaum
tberblicken ldsst, wihrend die im engeren Sinne medienpidagogische Forschung ein iber-
schaubares Feld ist.

Die Vielschichtigkeit des Medienkompetenzbegriffs, insbesondere seine Bewertungs- und
Handlungsdimension, bestimmen Gegenstand und Methoden medienpiddagogischer Forschung.
Fir die zeitgenossische medienpadagogische Forschung stellt Dagmar Hoffmann fest, dass
diese sich um eine ganzheitliche Sicht bemiiht, die auf individuelle Lebenskontexte, sozialkog-
nitive und kommunikative Fihigkeiten sowie biografische Erfahrungen eingeht, um letztlich
das mediale Handeln von Menschen umfassend zu verstehen und zu deuten. Das kontextuelle
Verstehen der Medienaneignung aus der Perspektive der Mediennutzerinnen und Medien-
nutzer kann als Voraussetzung fiir die zuverldssige Bewertung von Medienentwicklungen
hinsichtlich ihres Chancen- und Risikopotenzials gelten, da sich sowohl Chancenversprechen
als auch Risikobewertungen insbesondere im Medienhandeln und dessen Konsequenzen
bemessen lassen. Dariiber hinaus lassen sich aus der Perspektive der Medienaneignung Konse-
quenzen fiir das Rollenverstindnis derjenigen Instanzen ziehen, die Kinder und Jugendliche
bei der Entwicklung ihrer Medienkompetenz begleiten. Diese Erkenntnistiefe hat ihren Preis:
Dagmar Hoffmann macht erstens deutlich, dass dieser Forschungsansatz methodisch anspruchs-
voll ist, da er sich durch die gegenstandsbezogene Anwendung vielfiltiger qualitativer und
quantitativer Methoden auszeichnet und insbesondere in der Kindermedienforschung Heraus-
forderungen bereithilt, und zweitens, dass die Forschungsvorhaben dieser Kategorie jeweils
zeit- und ressourcenintensiv ausfallen.

Von der sogenannten theoriegeleiteten Forschung unterscheidet Dagmar Hoffmann die
deskriptive Forschung wie die Studien ,Kinder + Medien, Computer + Internet®, ,Jugend, Infor-
mation, (Multi-)Media“ und , Familie, Interaktion & Medien“ des Medienpadagogischen For-
schungsverbunds Siidwest, die in regelmafligen Abstinden Mediennutzungshiufigkeiten,
Nutzungsdauer und Nutzungsweisen erfassen und wichtige Basisdaten vor dem Licht aktueller
Medienentwicklungen liefern. Denn aktuelle Medienentwicklungen, deren Schlagzahl mit
fortschreitender Multifunktionalitiat der Endgerite bei zunehmender Medienkonvergenz
inhaltlicher Formate steigt, bleiben ein wichtiger und aufmerksamkeitsstarker Impulsgeber
fir Medienaneignungsforschung. Ein Entwicklungsfeld besteht nunmehr darin, dem kurzfris-
tigen Verfallsdatum von Forschungsergebnissen zu aktuellen Medienentwicklungen eine reak-
tionsschnelle Forschungspraxis mit geeigneter kontextueller Ergebnistiefe entgegenzusetzen.
Dariiber hinaus weist Dagmar Hoffmann darauf hin, dass die im engen Sinne medienpadago-
gische Forschung noch zu wenig im Diskurs steht mit sozialwissenschaftlichen Forschungs-
traditionen, die als Kinder- und Jugendsoziologie Ergebnisse zur Medienaneignung als Neben-
produkte mitliefern, ohne sie in einen medienpiddagogischen Forschungskontext einzuordnen.
So seien nicht alle fiir die Betrachtung von Medienkompetenz relevanten Forschungsergebnis-
se in den gingigen sozialwissenschaftlichen Datenbanken erreichbar, dies gelte insbesondere
fir Forschungsergebnisse aus dem aufleruniversitdren Bereich. Kinder- und Jugendmedien-
forschung hitte dariiber hinaus kein eigenes Review-Journal. Somit scheint auch in der syste-
matischen Information tiber Forschungsergebnisse ein Entwicklungsfeld zu liegen.
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Die entscheidende Wirkung von Forschungsergebnissen bleibt der Transfer in die Praxis, sei
es die politische, pddagogische oder gesellschaftliche. Damit verbunden ist auch die Frage,
inwieweit die fiir Medienaneignung relevanten Sozialisationsinstanzen Familie, Kindertages-
einrichtungen, Schule, Peergroup usw. sowie ihre Interaktion untereinander von den gegen-
wirtigen Forschungsansitzen ausreichend mitbetrachtet werden, sodass erstens eine Erfolg
versprechende Aufgabendefinition und zweitens eine darauf abgestimmte Unterstiitzung in
der Praxis gelingen kann.

Elternaufgabe Medienerziehung

Der gesellschaftliche und gesetzgeberische Anspruch an die Medienerziehungskompetenz von
Eltern ist groR. Im Artikel ,Medienkompetenz von Eltern im System Familie“ beschreibt Bern-
ward Hoffmann die Familie als den ersten, zentralen und iiber den Zeitraum der Kindheit und
Jugend kontinuierlich begleitenden Raum fiir Medienerfahrung und Medienerziehung. In der
Familie wiirden Lebensstile und Wertesysteme eingefiihrt, Bildungschancen und -barrieren
angelegt, die Familie sei Ort fiir verbindende Medienerlebnisse, insbesondere im Jugendalter
aber auch Ort fiir konflikthafte Auseinandersetzungen tiber Medien.

Ebenso wie das Medienensemble ist Medienerziehung in der Familie allgegenwirtig — durch
elterliches Kommentieren, Regeln, Verfiigbarmachen oder Verweigern von Medien, insbeson-
dere aber auch durch das elterliche Handeln und die elterlichen Haltungen. Bernward Hoff-
mann stellt fest, dass die Medienkompetenzentwicklung von Kindern insbesondere vom
Verhalten und den Einstellungen der Eltern gegeniiber Medien und gegeniiber den Kindern
selbst abhdngt. Medienerziehung sei eingebettet in ein allgemeines elterliches Erziehungskon-
zept und bevorzugte Erziehungsmuster der Eltern, die sich individuell insbesondere durch das
Ausmaf der Kindorientierung als erzieherischer Grundhaltung unterscheiden.

Dies ist denn auch der Resonanzboden, auf den Unterstiitzungsangebote fiir die elterliche
Medienerziehung treffen. Denn obwohl die meisten Eltern Medienerziehung grundsétzlich als
Teil ihrer Elternverantwortung sehen, betont der Artikel, dass Eltern in der Medienerziehung
beratende, kommunikative und informierende Unterstiitzung bendtigen, insbesondere dann,
wenn Medien zum Anlass fiir Konflikte in der Familie werden. Am Beispiel Computerspiele
macht der Artikel deutlich, wie verwoben Familienkonflikte und als problematisch empfun-
dene Mediennutzung sein konnen. Nicht nur die Risikobewertung des Mediums, sondern
auch die Berticksichtigung der Konfliktanfilligkeit des Jugendalters sowie die Unterscheidung
zwischen dem eigentlichen Konflikt und dem Austragungsfeld ,,Medien“ kénnen fiir die
Bewertung im Einzelfall entscheidend sein.

Bernward Hoffmann macht deutlich, dass es fiir Medienerziehung viele Informationsmateria-
lien und Online-Angebote gibt. Die Herausforderung liegt nunmehr darin, Informationen
niedrigschwellig, aktuell, verlasslich und zielgruppengerecht anzubieten sowie im Informa-
tionsgehalt nicht allein auf die Medien-, sondern auch auf die Erziehungsperspektive auszu-
richten. Offen ist, ob die Materialien trotz ihrer Vielfalt auch die fiir Medienerziehung notwen-
dige Breitenwirkung erzielen und wie eine Balance zwischen Risikokommunikation und
Anregungsfunktion fiir Medienerziehung gelingen kann. Bernward Hoffmann formuliert es
so, dass positive Empfehlungen fiir Medien und medienbezogene Verhaltensweisen mit nach-
vollziehbaren Altersangaben hilfreicher seien als das stindige Hochhalten von Achtungs- und
Warnschildern.
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Insbesondere mit Blick auf die Rolle der Elternverantwortung beim Jugendmedienschutz
bleibt die klare und ansprechende Kommunikation mit Eltern eine Herausforderung. Neben
der Harmonisierung von Alterskennzeichen weist der Artikel auf die Moglichkeit hin, die
Kommunikation von Alterskennzeichen auf bzw. in Medien mit der zugrunde liegenden Risi-
kodimension zu versehen, um mittels besserer Nachvollziehbarkeit die Akzeptanz der Alters-
kennzeichnung bei Eltern zu steigern. Auch die Elternkommunikation tiber technische Unter-
stitzungsmoglichkeiten der Interneterziehung durch Jugendschutzsoftware bleibt weiter ein
Entwicklungsfeld. Bernward Hoffmann stellt fest, dass Eltern technischen Losungen grund-
sdtzlich nicht ablehnend gegentiberstehen, der Effekt der Risikominimierung aber umstritten
ist. Aus Sicht der Medienkompetenzférderung miisse deutlich werden, dass es nicht um Kon-
fliktvermeidung in der Familie geht, sondern um einen sicheren Einstieg ins Netz und beglei-
tende Gesprache tiber erwiinschte und unerwiinschte Online-Inhalte innerhalb der Familie.
Unabhingig vom jeweiligen Medienerziehungsthema stellt der Artikel die Bedeutung von
direkten niedrigschwelligen Beratungsangeboten heraus. Dafiir sei der Ausbau lokaler Koope-
rationen mit Kindertageseinrichtungen und Grundschulen als Anlaufstelle fiir Eltern wichtig.
Offen ist, wie Elternberatung im stetigen Kooperationsverbund systematisch und niedrig-
schwellig organisiert werden kann und welche Einrichtungen geeignete Tiiréffner fiir Eltern-
beratung sind. Bernward Hoffmann weist darauf hin, dass es eine nicht kleine Gruppe von
Eltern gibt, die z. T. vor dem Hintergrund niedriger Bildung und belasteter Lebenssituationen
fir Medienerziehung tiberhaupt sensibilisiert werden muss und deren Erreichbarkeit noch
eine Herausforderung darstellt.

Die Rolle der Kindertageseinrichtungen fiir die Entwicklung von
Medienkompetenz in der frithen Kindheit

Neben der Familie sind Kindertageseinrichtungen die wichtigsten Begleiter fiir die Entwicklung
von Medienkompetenz in der frithen Kindheit. Norbert Neuf lasst im Kapitel iiber ,,Medienkom-
petenz in der frithen Kindheit“ keinen Zweifel daran, dass Kinder fiir Medienerziehung und Me-
dienbildung nicht zu jung sein kénnen. Schliefilich gehéren die in der Familie genutzten Medien
von Beginn an zur Lebenswelt der Kinder dazu - mit allen Chancen und Risiken. Umso wichtiger
ist es, dass Medienerziehung in den Familien von Anfang an bewusst stattfindet und in der
gemeinsamen Erziehungspartnerschaft mit Kindertageseinrichtungen Unterstiitzung findet.
Dariiber hinaus sind Kindertageseinrichtungen ein wichtiger Ort fiir die systematische Me-
dienbildung, hier konnen tber ein qualitativ hochwertiges Medienangebot Grundlagen auch
fir die Bildungsbiografie gelegt werden. Eigens dafiir entwickelte mediale Lernangebote
konnen zudem zielgerichtet zum Ausgleich von Teilleistungsschwichen eingesetzt werden
und die Férderung kognitiver sowie sprachlicher Kompetenzen unterstiitzen.

Norbert Neuf! weist darauf hin, dass die konzeptionelle Ausgestaltung von Medienerziehung
und Medienbildung in Kindertageseinrichtungen davon abhingt, inwieweit die Bildungspldne
der Bundesliander den Bildungsbereich ,Medien und Medienkompetenzforderung” integrieren.
Die bundeslandspezifischen Bildungspldane boéten nicht nur Orientierung fiir die Praxis in den
Kindertageseinrichtungen, sondern betrifen auch die Ausbildungs- und Fortbildungsinhalte
von Erzieherinnen und Erziehern sowie Kindheitspiddagoginnen und -pddagogen. Es liegt eine
Chance darin, mit den Bildungspldanen der Lander ein Innovationsklima zu schaffen, das die
Profilbildung von Kindertageseinrichtungen im Hinblick auf Medienerziehung und Medien-
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bildung starkt und die 6ffentlichen und freien Triger mit in die Pflicht nimmt. Die Aus- und
Fortbildung des pddagogischen Personals in der frithkindlichen Erziehung spielt dafiir ebenso
eine Rolle wie die Ausstattung der Kindertageseinrichtungen.

Letztlich wird es auch um die Frage gehen, in welcher Weise das Personal in Kindertagesein-
richtungen methodisch dazu befihigt werden kann, die Rolle der Kindertagesstétte als
Impulsgeber auch fir die elterliche Medienerziehung auszufiillen, und inwieweit diese Aufgabe
im Netzwerk mit anderen Einrichtungen gel6st werden kann. Norbert Neufd macht deutlich,
dass die dafiir zur Verfiigung stehende Informations- und Beratungsstruktur mit medienpé-
dagogischem Know-how regional sehr unterschiedlich aufgestellt ist. Ein Entwicklungsfeld
besteht nunmehr darin Wege zu finden, wie medienpddagogisches Know-how in regional
zuginglichen Strukturen stabilisiert und fir Kindertageseinrichtungen nutzbar gemacht
werden kann.

Medienkompetenzvermittlung an der Schule

Das Aufgabenfeld der Schulen im Bereich der Medienkompetenzvermittlung und Medien-
bildung ist komplex: Es geht um Bildungsqualitit und Lernkultur, Teilhabemoglichkeiten,
Identitits- und Personlichkeitsentwicklung der Heranwachsenden, die Ausbildung von Wer-
ten, aber auch um Pravention und Risikomanagement. Die systematische Einbettung von
Medienbildung und Medienkompetenzvermittlung in das Unterrichts-, aber auch in das
Schulgeschehen ist weiter ein Entwicklungsfeld.

Wie Norbert Neuf$ verweist auch Dorothee M. Meister im Kapitel iiber die Medienkompetenz-
vermittlung an der Schule darauf, dass sich die unterschiedliche Ausgestaltung der Lehr- und
Bildungspline der Linder im Bereich der Medienbildung auf konkrete Umsetzung von Medi-
enkompetenzvermittlung und Medienbildung auswirkt. Demgegeniiber sei die Erkldrung der
Kultusministerkonferenz zur ,Medienbildung in der Schule“ aus dem Jahr 2012 ein wichtiger
Schritt, linderiibergreifend gute Rahmenbedingungen zur Férderung von Medienkompetenz
und Medienbildung an Schulen zu schaffen. Die Erklarung identifiziert acht Handlungsfelder
fir die Gestaltung dieser Rahmenbedingungen, von denen die Lehr- und Bildungsplédne eines
ist. Hinzu kommen Lehrerbildung, Schulentwicklung, Ausstattung und technischer Support,
Bildungsmedien, Urheberrecht und Datenschutz, auflerschulische Kooperationspartner, Qua-
litatssicherung und Evaluation. Diese Handlungsfelder machen die verschiedenen Ansatz-
punkte fir eine umfassende Einbettung von Medienkompetenz in den Schulkontext deutlich:
Da wire zum einen die Integration von Medien in den Unterricht nach altersgerechten Ent-
wicklungszielen in Bezug auf Medienkompetenz. Die Erklarung spricht in diesem Zusammen-
hang die Moglichkeit an, die Medienkompetenz der Schiilerinnen und Schiiler durch Doku-
mentation bzw. Zertifizierung sichtbar zu machen und aufzuwerten. Ein weiterer Ansatzpunkt
ist die Integration von Medienkompetenzvermittlung in Schulkonzepte in einer Weise, die die
Umsetzung in Kooperation mit aufierschulischen Partnern, aber auch als Gestaltungsaufgabe
der Schiilerschaft selbst, z. B. unter Berticksichtigung von Peer-to-Peer-Ansitzen, erlaubt.
Dorothee M. Meister macht deutlich, dass bereits vor der Erklarung der KMK Handlungsemp-
fehlungen zur Starkung der Medienbildung und Medienkompetenzvermittlung aus medienpéa-
dagogischer Perspektive formuliert wurden und verweist auf die bundesweite Initiative ,Keine
Bildung ohne Medien!“ (KBoM) sowie einen Forderungskatalog der Fachgruppe Schule der
GMK aus dem Jahr 2011. Parallel zu diesen medienpadagogisch-bildungspolitischen Aktivita-
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ten wird im Kapitel deutlich, dass sich viele Schulen vor Ort selbst auf den Weg gemacht haben,
Medien und Medienkompetenzvermittlung in Schulkonzepte zu integrieren. Offen ist, ob und
wie die im medienbildungspolitischen Diskurs veroffentlichten Handlungsempfehlungen
ebenso wie die konkret an Schulen entstandenen Best-Practice-Modelle fiir einen Prozess

der systematischen Verankerung von Medienkompetenz an Schulen nutzbar gemacht werden
koénnen. Gleiches gilt fiir die Unterrichtsmaterialien, die in vielen Initiativen zur Stirkung von
Medienkompetenz entstanden sind.

Medienkompetenzvermittlung in der aufderschulischen
Jugendarbeit

Im Kapitel zur Medienkompetenzvermittlung in der auerschulischen Jugendarbeit nimmt
Angela Tillmann das Medieninteresse junger Menschen zum Ausgangspunkt fir einen entspre-
chenden Handlungsauftrag an die aufierschulische Jugendarbeit gemafR § 11 SGB VIII. Dem-
nach sei es Aufgabe der Jugendarbeit, Angebote zur Verfiigung zu stellen, die an den Interessen
junger Menschen ankniipfen, von ihnen mitbestimmt und mitgestaltet werden, sie zur Selbst-
bestimmung befihigen, zu gesellschaftlicher Mitverantwortung und zu sozialem Engagement
anregen und hinfihren. Erginzend bezieht sich die Autorin auf die im 14. Kinder- und Jugend-
bericht formulierte Zielsetzung zum Aufwachsen mit dem Internet: Demnach sollen junge
Menschen dabei unterstiitzt werden, zu miindigen Nutzerinnen und Nutzern heranzuwachsen,
die selbstbestimmt, verantwortungsbewusst, kritisch und kreativ mit Medien umgehen, die
Moglichkeiten nutzen und mediale Angebote einschitzen kénnen, sich bestehender Risiken
bewusst sind und Konsequenzen des eigenen Handelns im Netz beurteilen kénnen.

Angela Tillmann schreibt der auRerschulischen Jugendarbeit insbesondere in der Stirkung
der Handlungsdimension von Medienkompetenz eine besondere Rolle zu. Kaum ein anderer
institutioneller Kontext konne sich in dem Mafle wie die aufierschulische Jugendarbeit an den
Interessen der Jugendlichen orientieren, Handlungsspielraume fiir die kreative Medienpro-
duktion bieten, Partizipationsformen erproben und Jugendlichen selbst eine Multiplikatoren-
rolle erlauben. Das Internet wird in diesem Feld immer bedeutsamer. So konne die auflerschu-
lische Jugendarbeit zu gesellschaftlichem und sozialem Engagement anregen, indem sie z.B.
den Raum bietet fiir die Mitgestaltung einer demokratischen und kreativen Netzkultur.

Mit Blick auf die hierfir gebotene Flexibilitat, bezogen auf die Themenstellung und die Erpro-
bung innovativer Methoden, sei die Projektorientierung der aktiven Medienarbeit ein guter
Ansatz. Dass viele der im Artikel genannten Beispielprojekte Preistrager des Dieter-Baacke-
Preises sind, unterstreicht die Wirkung einer tiber diesen Preis getragenen und fiir die Pro-
jektelandschaft wichtigen Anerkennungskultur, die erfolgreiche Ansitze sichtbar macht. Auch
andere Preise und Festivals, z. B. der Multimediapreis MB21, stehen fiir diese Anerkennungs-
kultur, die auch die jugendlichen Akteurinnen und Akteure in ihrer Selbstwirksamkeitswahr-
nehmung stirkt.

Allerdings macht der Beitrag von Angela Tillmann auch deutlich, dass die gegenwartige Pro-
jektorientierung der Medienpadagogik in der aufierschulischen Jugendarbeit die Frage der
Verstetigung guter Ansitze nicht ausreichend beantworten kann, sofern die Ressourcen nicht
strukturell abgesichert sind. Eine Herausforderung besteht darin zu kladren, in welchen Koope-
rationen und mit welchen Strukturen und Ressourcen gute Ansitze der aktiven Medienarbeit
weitergefiihrt werden kénnen. Die Schulkonzepte der Ganztagsschulen konnten hier einen
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Kooperationsrahmen 6ffnen. Die von Angela Tillmann geduflerten Hinweise zur Eigenstan-
digkeit in Kooperationen deuten darauf hin, dass auflerschulische Jugendarbeit ihre Rolle hier
noch finden muss.

Dariiber hinaus stellt sich auch im Feld der aufierschulischen Jugendarbeit die Herausforde-
rung, eine medienpidagogische Grundqualifizierung der Fachkréfte und eine reaktions-
schnelle Weiterqualifizierung zu organisieren, die auch Risiken der Mediennutzung mitbe-
trachtet. So seien Piddagoginnen und Pidagogen bei der Begleitung der Medienproduktionen
von Jugendlichen z. B. mit Urheberrechtsfragen konfrontiert.

Als weitere Entwicklungsfelder der aufierschulischen Jugendarbeit sieht Angela Tillmann die
Frage, welchen Beitrag die auflerschulische Jugendarbeit zum Abbau digitaler Ungleichheit
und zur Férderung von Inklusion leisten kann. Letztlich wird es auch darum gehen, schwer

erreichbare Zielgruppen in Partizipationsprozesse einzubinden und zu aktivieren.

Das Berufsfeld Medienkompetenzférderung sowie die Aus- und
Weiterbildung padagogischer Fachkrafte

Medienkompetenzforderung gehort zunehmend in das Aufgabenprofil des padagogischen
Personals im Kontext der frithkindlichen Erziehung, der Schulen, aber auch der aufierschu-
lischen Jugendarbeit. Damit entsteht an vielen Bildungsorten ein Arbeitsmarkt mit medien-
padagogischem Anforderungsprofil. Nunmehr geht es darum sicherzustellen, dass dieses
medienpidagogische Anforderungsprofil vom gegenwartigen und zukiinftigen pddagogischen
Personal auch erfiillt werden kann.

Dieser Frage widmen sich Franz Josef Roll im Artikel Giber Aus- und Weiterbildung von pada-
gogischen Fachkriften und Kai-Uwe Hugger im Artikel Giber das Berufsfeld Medienkompe-
tenzforderung. Beide stellen fest, dass eine fachlich standardisierte, medienpadagogische
Grundbildung fiir Beschiftigte in Kindertagesbetreuung, Schule und Jugendarbeit nicht aus-
reichend vorhanden sei. Sinnvoll sei es, diese Grundbildung bereits in der Erzieherausbildung
sowie in Studiengéngen fir padagogische Berufe tiber ein fachlich abgestimmtes Kerncurricu-
lum Medienpiddagogik anzulegen. Die Debatte iiber eine medienpadagogische Grundbildung
wird intensiv an vielen Orten gefiihrt. Sie findet etwa Niederschlag in der bereits angesproche-
nen KMK-Erklarung zur Medienbildung in der Schule (2012), im Abschlussbericht der Initia-
tive ,Lernen in der digitalen Gesellschaft - offen, vernetzt, integrativ“ der Ohu ,Digitale Inte-
gration & Medienkompetenz*“ des ,Internet und Gesellschaft Co:llaboratory“ (2013), im Bericht
der Projektgruppe Medienkompetenz der Enquetekommission ,Internet und digitale Gesell-
schaft“ (2011), im Forderungskatalog der Fachgruppe Schule der GMK (2011), im medienpéda-
gogischen Manifest der Initiative ,Keine Bildung ohne Medien“ (2009) sowie in einem Positions-
papier der Linderkonferenz Medienbildung aus dem Jahr 2008. Auch die Lehr- und Bildungsplidne
der Lander spielen in der Diskussion immer wieder eine Rolle.

Franz Josef Roll und Kai-Uwe Hugger fiihren an, dass die Debatte iiber eine medienpidagogi-
sche Grundbildung neben Lehrerinnen und Lehrern letztlich alle Studien- und Ausbildungs-
ginge betrifft, bei denen Kinder und Jugendliche im Zentrum der Ausbildung stehen. Die
Ausgestaltung und Implementierung einer medienpidagogischen Grundbildung fiir alle
padagogischen Berufe zdhlt zu den Herausforderungen der kommenden Jahre. Kai-Uwe Hug-
ger charakterisiert diese Grundbildung als medienpddagogisches Orientierungswissen, das in
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dem Sinne keine vollwertige medienpadagogische Ausbildung darstellt, aber tiberhaupt erst
den Resonanzboden fiir medienpiddagogische Problemstellungen und Lésungsansitze in der
Praxis legt. Diese Grundbildung ist vor allem fiir das pddagogische Personal in der Kinderta-
gesbetreuung und Schule relevant. Eine vollwertige medienpadagogische Ausbildung - wie sie
vor allem in der auflerschulischen Jugendarbeit gefragt ist - sei letztlich nur Gber ein Haupt-
fachstudium realisierbar.

Da Medienkompetenzfoérderung eine Daueraufgabe in pddagogischen Berufen ist, schreiben
Franz Josef R6ll und Kai-Uwe Hugger auch dem Fort- und Weiterbildungsbereich eine hohe
Relevanz zu. Auch in diesem Bereich gebe es bisher keine einheitlichen festgelegten Standards.
Kai-Uwe Hugger schliagt daher ein Zertifizierungssystem medienpddagogischer Fort- und
Weiterbildungsveranstaltungen vor. Dahinter steht grundsatzlich die Frage, wie sich ein Pro-
zess der Standardisierung medienpddagogischer Fort- und Weiterbildungsveranstaltungen
organisieren lasst.

Fiir den Arbeitsmarkt der Medienkompetenzférderung stellt Kai-Uwe Hugger eine Diversifi-
zierung von Arbeitgebern und Arbeitsverhiltnissen und eine Ausdifferenzierung der Themen
von Medienkompetenzthemen fest. Zum Kernbereich medienpidagogischer Praxis, zu dem
Arbeitgeber wie 6ffentliche Tréger, Vereine, Jugendverbinde, Kirchen etc. zdhlten, kimen
Medien und medienpolitische Entscheidungstrager hinzu. Das Spektrum der Arbeitgeber hitte
sich entsprechend um Verbinde, Medienzentren, Landesmedienanstalten, Forschungsinstitu-
te, Einrichtungen des Kinder- und Jugendmedienschutzes, aber auch um 6ffentlich-rechtliche
und private Rundfunksender, Medienproduktionsunternehmen, Verlage, Agenturen oder
Software-Unternehmen erweitert.

Wie andere Autoren auch, betont Kai-Uwe Hugger die Bedeutung lokaler Unterstiitzungsnetz-
werke fiir die Vermittlung von Medienkompetenz und schlédgt die Einrichtung von Medien-
kompetenznetzwerken vor Ort vor. Die Frage, mit welchen Partnern und in welchen Koopera-
tionsformen lokale Medienkompetenznetzwerke erfolgreich sein konnen, stellt sich auch vor
dem Hintergrund des Berufsfelds Medienpadagogik. Anspruch ist der Gedanke, die Medien-
kompetenzentwicklung von Kindern und Jugendlichen in allen formalen, nonformalen und
informellen Kontexten, in denen sie faktisch stattfindet, im jeweils angemessenen Rahmen
auch fachlich begleiten zu kénnen.

Ausblick

Der nun vorliegende Bericht weist auf Handlungsnotwendigkeiten und Entwicklungsperspek-
tiven hin, denen sich die Medienpddagogik ebenso stellen muss wie Verantwortliche in Politik,
Bildung und Gesellschaft, aber auch Eltern, Erzieherinnen und Erzieher, Lehrerinnen und
Lehrer. Fiir ein altersgerechtes Aufwachsen mit Medien ist es notwendig, die Vermittlung von
Medienkompetenz als einen Prozess zu gestalten, in dem alle relevanten Akteurinnen und
Akteure ihre jeweilige Aufgabe kennen und auch tiber die erforderlichen Fahigkeiten und
Ressourcen verfiigen, dieser Aufgabe auch gerecht zu werden. Dies gilt insbesondere fiir die
Herausforderungen, die sich stellen mit Blick auf die Férderung von Inklusion und den Abbau
digitaler Ungleichheit. Der Bericht kann einen Beitrag dazu leisten, auf seiner Grundlage in
einem gemeinschaftlichen Diskussions- und Entwicklungsprozess notwendige Voraussetzun-
gen zu schaffen.
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Medienkompetenz - Befahigung zur
souverdnen Lebensfiihrung in einer
mediatisierten Gesellschaft

Bernd Schorb/Ulrike Wagner

1. Summary

Das Medienhandeln ist eng mit der Entwicklung entsprechender Fihigkeiten und Fertigkeiten
verkniipft, die im Begriff der Medienkompetenz gebiindelt werden. Medienkompetenz wird
dabei verstanden als integrierter Bestandteil von kommunikativer Kompetenz und von Hand-
lungskompetenz. Sie bildet eine wesentliche Voraussetzung fiir eine souverdne Lebensfith-
rung, die zunehmend davon gepragt ist, mit und Giber Medien das eigene Leben zu gestalten.
Dieses Verstindnis von Medienkompetenz weist explizit Begriffsvarianten zuriick, die Medi-
enkompetenz auf instrumentelle Fertigkeiten reduzieren. Es hebt die Notwendigkeit und das
Vermogen hervor, die medialen Symbolsysteme zu entschliisseln sowie verstindig einzuord-
nen und die Medien selbstbestimmt zu handhaben (Orientierungsfihigkeit), um am sozialen,
kulturellen und politischen Leben partizipieren und es aktiv mitgestalten zu konnen (Hand-
lungsdimension). Die Basis dafiir bieten erstens Wissen um Strukturen und Funktionen sowie
instrumentelle Fertigkeiten (Wissensdimension) und zweitens die Fahigkeiten zur Analyse
und Beurteilung der Strukturen und Angebote sowie des eigenen Handelns nach dsthetischen
und ethisch-sozialen Kriterien (Bewertungsdimension). Insbesondere instrumentelle Fihig-
keiten konnen im Mediengebrauch entwickelt werden. Fiir die Ausbildung der Fahigkeiten,
sich zu orientieren, teilzuhaben und mitzugestalten, ist aber in der Regel die Unterstiitzung
aus dem sozialen, familidren sowie pidagogischen Umfeld notwendig.

2. Der Umgang mit Medien: Eingebettet in den Alltag von
Heranwachsenden

Medien und ihre inhaltlichen wie kommunikativen Angebote bilden fiir viele Kinder und
Jugendliche Gegenstdnde des taglichen Gebrauchs, sie vermitteln Sichtweisen und Orientie-
rungen, sie ermoglichen es, sich zu anderen in Beziehung zu setzen und sie konstituieren
individuelles und kollektives Handeln. Je nach Entwicklungsstand und Alter wenden sich die
Heranwachsenden den verschiedenen Medien zu. Zusitzlich gehen sie iber die Medientatig-
keiten vielfaltigen Bediirfnissen und Motivlagen nach. Der Umgang mit Medien umfasst dabei
wesentlich mehr als die Zuwendung zu massenmedialen Inhalten wie Fernsehen, Musik oder
Printmedien. Im Zuge einer fortschreitenden Mediatisierung von Alltagskommunikation
gehoren dazu Tatigkeiten wie Kommunizieren, Spielen und Produzieren sowie die Veroffent-
lichung eigener Werke. Medien, ihre Angebote und ihre Kommunikations- und Interaktions-
strukturen bieten also vielfaltige Moglichkeiten fiir die Auseinandersetzung des Subjekts mit
seiner Umwelt. Vor allem folgende Aspekte sind dabei fiir Kinder und Jugendliche, je nach
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Alter und Entwicklungsstand, in unterschiedlicher Ausformung relevant (Wagner/Eggert

2013):

I Sich in Beziehung setzen: Spitestens mit dem Ende der Kindheit stehen viele Kinder und
Jugendliche in einem regen Austausch mit anderen Gleichaltrigen (z. B. iber mediale Vorlie-
ben oder in sozialen Netzwerkdiensten) und suchen in ihren medialen Selbstkonstruktionen
ein Gegeniiber, das ihnen die Moglichkeit der Bestédtigung des Eigenen gibt, aber bei dem sie
durchaus auch mit Widerspruch zurechtkommen miissen.

Sich selbstbestimmte Freirdume suchen: Auf der Suche nach Abgrenzung, z.B. von Erwach-
senen, bieten die Medien den jungen (Medien-)Nutzenden vielfiltige Vorgaben und Vorlagen,
die sie aufgreifen und in eigener Gestaltung erproben kénnen.

Sich als kompetent erleben: Nicht zuletzt wird in der Betrachtung des Medienhandelns von
Kindern und Jugendlichen deutlich, dass sie iber das Ausleben ihrer Interessen in medialen
Raumen eine Bestitigung fiir ihr Handeln suchen und dabei stolz auf ihre Fahigkeiten und

Kenntnisse sind und diese bestindig weiterentwickeln wollen.

Sich beteiligen: Die Madchen und Jungen finden in medialen Riumen Moglichkeiten, um
sich zu positionieren und zu verorten. Diese Verortung bildet die Voraussetzung, sich mit der
eigenen Lebenswelt und der weiteren sozialen, kulturellen und politischen Welt auseinan-
derzusetzen.

2.1 Medienkompetenz: Grundlagen und Ziele medienpadagogischen
Handelns

Medienkompetenz bestimmt sich inhaltlich aus der Perspektive, Menschen als aktiv Gestal-
tende ihrer Lebensfiihrung und als aktiv Handelnde im Umgang mit Medien anzusehen.

Da die Moglichkeiten zunehmen, sich mit und tiber Medien auszudriicken, zu kommunizieren
und zu interagieren, steigen auch die Anforderungen an die Fiahigkeiten der Subjekte, mit
diesen Medien umzugehen. Dies betrifft die Kinder und Jugendlichen selbst, aber auch ihr
familidres und soziales Umfeld sowie ihre padagogischen Bezugspersonen. Da die Medien
zunehmend den Alltag durchdringen, ist ein kompetenter Umgang mit Medien notwendig,
um ein souverdnes und selbstbestimmtes Leben fithren zu kénnen.

Geht man in diesem Sinne davon aus, dass Medien Werkzeuge des tiglichen Handelns sind,
dann ist es von Bedeutung, diese Werkzeuge nicht allein zu beherrschen, sondern ihre Taug-
lichkeit fiir die Lebensgestaltung im individuellen wie im sozialen Raum bestimmen zu kén-
nen. Diese Reflexion der Tauglichkeit der Medien wiederum basiert unter anderem auf der
Fahigkeit, sich und sein Leben an Normen und Werten auszurichten. Wenn mediale Inhalte
unser Bewusstsein prigen, indem sie uns einerseits Orientierungen fiir die Einschitzung und
Bewiltigung des Lebens anbieten und andererseits in weiten Bereichen exklusiv Wissen ver-
mitteln, so ist es notwendig, Kompetenzen zu entwickeln, diese Angebote zu bewerten und
bewusst anzunehmen oder auch abzulehnen.

Medienkompetenz umfasst keinen messbaren Katalog an Wissen und Verhalten, sondern
bezeichnet ein Biindel an ,, Kenntnissen, Fihigkeiten und Bereitschaften bzw. Wissen, Kénnen
und Einstellungen (einschlieRlich von Wertorientierungen), die als Dispositionen fiir selbst-
stindiges Urteilen und Handeln in Medienzusammenhingen gelten“ (Tulodziecki 2011: 23).

In diesem Verstindnis ist Medienkompetenz ein Konstrukt, das padagogische Ziele in den drei

Dimensionen Wissen, Bewerten und Handeln umfasst. Diese Dimensionen bilden gleichsam
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die Rahmung von Medienkompetenz (vgl. Schorb 2005; Theunert 2009)'. Mit ihnen soll ver-

deutlicht werden, dass

I wir uns erstens Medien kognitiv aneignen, als Wissen um Medien und als Wissen, welches
die Medien darbieten;

I eszweitens gegeniiber der Vielfalt des medialen Angebotes die Notwendigkeit der besonne-
nen Wahl gibt, die auf der Grundlage einer Bewertung der Medien im subjektiven wie im
kollektiven Kontext beruht;

I drittens Medien von den Menschen im Handeln angeeignet werden und zugleich Mittel und
Mittler kommunikativen Handelns sind.

Diese Dimensionen, in denen sich Medienkompetenz entfaltet, sind Hilfestellungen, die in
jedem padagogischen Projekt, das sich die Aufgabe stellt, Menschen fiir ein souverdnes Leben
mit Medien zu unterstiitzen, konkretisiert werden mussen.

Wissen umfasst Funktions- und Strukturwissen: Unter Funktionswissen sind in erster Linie
die instrumentell-qualifikatorischen Fertigkeiten und Kenntnisse zu fassen, die dem Umgang
mit Medien z.B. als Hard- und Software vorausgesetzt sind. Das meint beispielsweise jenes
Wissen, das die Einzelnen benétigen, um Computerprogramme zu installieren, eine Webseite
aufzurufen oder eine Videokamera zu bedienen. Diese grundlegenden Fertigkeiten bestimmen
jedoch nur die Méglichkeit, nicht aber die Qualitit der Medienaneignung. Im weiteren Sinne,
bezogen auf die Priasentationen der Medien, ist unter Funktionswissen auch asthetisches
Wissen zu fassen, das es erlaubt, die gestalterischen Moglichkeiten der Medien zu entschliisseln
und zu nutzen.

Dem Strukturwissen kommt eine herausragende Bedeutung im Kontext heutiger hochkom-
plexer Mediensysteme zu. In diesem Wissensbereich geht es um die Netzwerke, in die Medien
eingebunden sind bzw. die mittels Medien geschaffen werden. Das Wissen liber Mediennetze,
ihre Beschaffenheit, ihre Akteure und auch die Eigentiimer dieser Netze sowie deren politisch-
o6konomische Interessen ist zentraler Bestandteil des Strukturwissens. Immer mehr Lebens-
bereiche werden von Medien durchdrungen oder gar medial geschaffen als eine Welt, die als
mediale in die reale integriert ist. Diese Entwicklung macht es notwendig, das Gesamte in
seinen Strukturen zu erkennen, um so im Konkreten seine Bedeutung einschitzen zu konnen.

Bewerten umfasst im Kontext von Medienkompetenz die Fahigkeiten, erstens die hinter den
medialen Phinomenen liegenden Interessen zu erkennen und zweitens mediale Angebote,
Strukturen und Techniken kritisch zu reflektieren.? Die kognitive Analyse wird der Bewertung
der Medien zugrunde gelegt. So ist es z. B. mit Blick auf das Internet und die herkémmlichen
Massenmedien notwendig aufzudecken, wie die als einzelne Phinomene erscheinenden Me-
dien in lokale und globale Netze und Interessen eingebunden sind.

Die ethisch-kritische Reflexion von inhaltlichen Angeboten und medientechnischen Struk-
turen bildet eine weitere wichtige Grundlage einer umfassenden Medienaneignung. Sie bein-
haltet als normative Zielstellung fiir die Subjekte, aus der Konsum-Rolle in die Rolle von
gestalterisch Tédtigen zu wechseln. Sowohl mediale Techniken als auch Inhalte sind nicht

1 Dieses Begriffsverstindnis hat sein Fundament zum einen in einer handlungsorientierten Perspektive auf
Medienpiddagogik und zum anderen in einer normativen Perspektive auf das Medienhandeln der Menschen,
wie es von Baacke (1973) in die medienpidagogische Fachdiskussion eingefiihrt wurde. Einen aktuellen Uberblick
zur Entwicklung des Begriffs und seiner Abgrenzung zum Begriff der Medienbildung bietet Tulodziecki (2011).

2 Vgl. zur Medienkritik ausfiihrlich Niesyto 2009.
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deterministisch festgelegt, sondern variabel gestaltbar. Je nachdem, ob 6konomische, 6kologi-
sche, private oder soziale Interessen dominieren, erweist sich auch die Gestaltung von Medien
unterschiedlich. Die Fahigkeit zur ethischen Bewertung, eingebunden in ein soziales Wertge-
fiige, ermoglicht es den Subjekten, sich an gesellschaftlich relevanten Diskursen zu beteiligen.
Einfluss kann nur nehmen, wer die Strukturen, in die sein Leben eingebettet ist, erkennt und
die daraus resultierenden individuellen wie sozialen Folgen fiir sich und seine Lebenswelt
ableiten kann.

Die beiden Dimensionen Wissen und Bewerten sind eng miteinander verzahnt und bilden
die Grundlage, um Orientierung in komplexen Medienwelten zu finden. Die Wissens- und
Erfahrungsbestinde der Subjekte speisen sich aber nicht alleine aus dem Wissen und der
Reflexion iiber die Medienwelt. Welche medialen Inhalte und Kommunikationsangebote
tiberhaupt in den Blick geraten, ist eng verbunden z. B. mit den individuellen Motiven, Inter-
essen und Bediirfnissen, mit dem Handeln von Bezugspersonen aus dem sozialen Umfeld
und den lebensweltlichen Bedingungen. Orientierung schlieft aber auch weitere, von den
Medien weitgehend unabhingige Wissensbereiche ein, beispielsweise das Wissen um die
Rechte der Einzelnen in der Zivilgesellschaft. Die Entwicklung von zur Orientierung beitra-
genden Fahigkeiten ermoglicht es, dass Menschen im Umgang mit der komplexen Medien-
welt eine eigene Position finden und vertreten kénnen.

Im Handeln realisieren sich Wissen und Bewertung als selbstbestimmtes und zielgerichtetes
mediales Tun der Menschen. Sie verarbeiten reflektiert mediale Inhalte und Prédsentationen,
kommunizieren medienvermittelt, gestalten und veréffentlichen selbstbestimmt eigene Inhal-
te und Werke und kénnen zudem an medial vermittelten Diskursen partizipieren.

Vor allem auf die Mediengestaltung ist an dieser Stelle besonderes Augenmerk zu legen: Sie
braucht geistigen Freiraum, um Fantasie und Kreativitit zu entwickeln. Das Schopferische des
Gestaltungsprozesses liegt darin, die eigenen Fiahigkeiten zu entdecken, mit anderen zu koope-
rieren, Fiahigkeiten der anderen anzuerkennen und technische und inhaltliche Méglichkeiten
der Medien bewusst auszuwéihlen und zu nutzen sowie Anerkennung zu erleben.

2.2 Anforderungen zur Entwicklung von Medienkompetenz

Als Zielvorstellung umfasst Medienkompetenz also die Fahigkeit, auf der Basis strukturierten
zusammenschauenden Wissens und einer ethisch fundierten Bewertung der medialen
Erscheinungsformen, sich Medien anzueignen, mit ihnen kritisch, genussvoll und reflexiv
umzugehen und sie nach eigenen inhaltlichen und asthetischen Vorstellungen zu gestalten,

in sozialer Verantwortung sowie in kreativem und kollektivem Handeln. Die Forderung von
Medienkompetenz ist in engem Bezug zum Alter und zum Entwicklungsstand der Kinder und
Jugendlichen zu betrachten. Eine alters- und entwicklungsgemaéfie Férderung von Medien-
kompetenz muss daher die Spezifika des Medienumgangs in der jeweiligen Altersstufe bertck-
sichtigen (vgl. Theunert 1999).

Medienkompetenz impliziert im skizzierten Begriffsverstindnis auch, an der gesellschaft-
lichen Kommunikation zu partizipieren und Gesellschaft mitzugestalten. Partizipation und
Medienhandeln sind unter den Bedingungen von Mediatisierung enger denn je miteinander
gekoppelt. Mit Partizipation ist gemeint, iiber mediale Kommunikations- und Interaktions-
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strukturen an der Gestaltung einer Gemeinschaft mitwirken bzw. an der medial gestalteten
gesellschaftlichen Informations- und Kommunikationswelt aktiv teilnehmen zu kénnen.
Eine wesentliche pddagogische Aufgabe ist daher, die Handlungsfihigkeit der Kinder und
Jugendlichen zu stirken. Dies gilt fiir den Gebrauch aller Medien, ihrer Angebote und Inhalte.
Zentral bleiben Fihigkeiten, um mediale Strukturen und ihre Handlungsoptionen zu {iber-
blicken, ihre Inhalte zu bewerten und sich in diesen Strukturen zu orientieren, z.B. im Sinne
einer Einschiatzung von Quellen und der Zuweisung von Relevanz.

Notwendige Erweiterungen des Fahigkeitenbiindelns fiir einen souverdnen Medienumgang
sind aber insbesondere in Bezug auf zunehmend digitalisiert verfligbare Inhalte und digitale
Kommunikations- und Interaktionsstrukturen festzustellen (vgl. Wagner/Briiggen 2013: 234 f,;
Schorb/Wiirfel 2012): So gehort es fiir viele Jugendliche dazu, sich medial zu artikulieren und
zu kommunizieren. Im Zuge dessen ist es notwendig, die Konsequenzen des eigenen Handelns
in Bezug auf eine (teil-)6ffentliche Darstellung der eigenen Person und der eigenen Artikula-
tionen sowie moglicher Auswertungen der preisgegebenen Daten durch Dritte abzuschitzen.
Aber auch mediale Inhalte fiir Vorschul- oder Grundschulkinder sind zunehmend online
verfiigbar oder mit Online-Angeboten verzahnt (z. B. PC- oder Konsolenspiele und ihre zuge-
horigen Internetseiten). Hier sind insbesondere die Eltern und pidagogischen Fachkrifte in
den Blick zu nehmen, damit sie Kinder und Jugendliche alters- und entwicklungsangemessen
sowie mit der notwendigen Sensibilitit fiir individuelle Bedirfnisse an Medien heranfiihren
und mit medialen Tatigkeiten vertraut machen kénnen.

Bei allen Bemithungen und Aktivititen der Medienkompetenzférderung von Kindern und
Jugendlichen ist zentral, dass die Entwicklung eines souveranen Umgangs mit Medien nicht
als individuelles Unterfangen der Einzelnen und ihrer Familien zu sehen ist, sondern es dabei
der Unterstiitzung durch professionelle padagogische Strukturen und einer gesellschaftlichen
Diskussion iiber die Bedeutung von Medien in unserer Gesellschaft bedarf.
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Forschungstberblick und
Forschungsbedarf

Dagmar Hoffmann

1. Summary

Die sozialwissenschaftliche Forschung zum Zusammenhang von Medien, Kommunikation
und individueller Lebensfiihrung kann fiir den deutschsprachigen Raum insgesamt kaum
tberblickt werden, wenngleich jedoch das Spektrum an medienpddagogischer Forschung
recht tiberschaubar ist. Medienpidagogische Forschung konzentriert sich vorrangig auf die
Umgangs- und Nutzungsweisen der Kinder und Jugendlichen mit bestimmten Medien und
untersucht, inwieweit diese die Entwicklung der Heranwachsenden beeintrichtigen oder
fordern konnen. Im Zuge der demografischen Entwicklung werden auch verstarkt die Medien-
zugdnge und Nutzungskompetenzen von Erwachsenen héheren Lebensalters untersucht. Die
Forschungsschwerpunkte richten sich in der Regel nach neuesten Medienentwicklungen aus.
Der Forschungsbedarf ist aufgrund der Ausdifferenzierung der Medien und zugleich Konver-
genz der Medien grof und kann derzeit nicht hinreichend von den vorhandenen Forschungs-
einrichtungen inklusive Hochschulen gedeckt werden.

2. Forschungsansitze

Betrachtet man die Geschichte der medienpadagogischen Forschung (im Uberblick Vollbrecht
2001; Kubler 2006; Sander/von Gross/Hugger 2008), so reicht diese bis in die 1950er-Jahre
hinein, in denen man sich zunichst mit der Bedeutung und Wirkung der Filmrezeption fiir
Jugendliche beschiftigte und sich um erste, aussichtsreiche Forschungszuginge bemiihte.

Die ersten Forschungsprogramme waren eher bescheiden, konzentrierten sich auf quantita-
tive, standardisierte Erhebungen und erweiterten sich dann allmihlich um qualitative Verfahren
wie etwa Interviews, Filmgespriche und Fernsehtagebiicher (vgl. Kiibler 2006: 15 ff.). Ausge-
hend von einer bewahrpéddagogischen, kulturkritischen Perspektive fragte man in den Anféan-
gen der Medienpiddagogik vor allem nach den Folgen und den Beeintriachtigungspotenzialen
der Mediennutzung fiir Kinder und Jugendliche. Erst mit dem Aufkommen von ,,motivatio-
nalen, subjekt- und bediirfnisorientierten Konzepten“ (ebd.: 15), die stirker den Mediennutzer
und seine Interessen, Befindlichkeiten und Neigungen in den Vordergrund der Betrachtungen
stellen, werden auch die Entwicklungsleistungen der Medien, ihre Nutzung und Aneignung in
Untersuchungen bertcksichtigt. Zugleich differenzieren sich die Methoden der medienpéda-
gogischen Forschung aus. Angestrebt wird, Kinder, Jugendliche und Familien verstarkt in
ihrem Medienhandeln in verschiedenen Umgebungen zu beobachten und das komplexe
Medienhandeln im Kontext der Familie, der Gleichaltrigen sowie der von jungen Menschen
aufgesuchten Freizeitorte zu erforschen. Als ein wichtiges Referenzmodell der medienpéda-
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gogischen Forschung kann das sozialokologische Modell der Mediensozialisation (vgl. Baacke
1980; Vollbrecht 2010) betrachtet werden, das auch unter dem Begriff des mediendkologischen
Ansatzes bekannt ist (vgl. Vollbrecht 2001: 139; Ganguin/Sander 2005). Anhinger dieses
Modells stellen die Mensch-Medien-Interaktion immer in einen Zusammenhang mit soziokul-
turellen und sozialstrukturellen Gegebenheiten der Sozialisation. Sie fragen danach, wo und
mit wem Medien aus welchen Griinden mit welchem Effekt genutzt werden. Dabei betrachtet
man Medien zunichst wertneutral als Gerite, Werkzeuge, Vermittlungsinstrumente und/oder
als Technologien, die Inhalte bereitstellen, denen sich Rezipienten zuwenden. Menschen kom-
munizieren mittels Medien und agieren in ihnen und tiber sie. Bis heute ist dieses Modell
wegweisend fiir Konzepte der Medienbildung und Medienkompetenz, wobei sowohl Wissen-
schaftlerinnen und Wissenschaftler als auch Praktikerinnen und Praktiker immer wieder
fordern, sich stets mit den Moglichkeiten insbesondere neuer Medien(-technologien) und auch
mit neuen Medieninhalten sowie Medienisthetiken (Form und Gestalt) auseinanderzusetzen.
Sie beobachten und analysieren dabei, inwieweit Medientechnologien, Medienakteurinnen
bzw. -akteure und Medieninhalte a) von Bedeutung im Alltag von Heranwachsenden sind und
b) Einfluss auf deren Entwicklung nehmen kénnen.

Wenn man sich heute mit der Rolle und Bedeutung der Medienzuwendung vor allem junger
Menschen wissenschaftlich auseinandersetzt, ist man tiberwiegend mit Theoriemodellen und
Forschungskonzepten konfrontiert, denen ein funktionales Kommunikationsverstandnis
zugrunde liegt und die Rezipientin bzw. den Rezipienten als aktiv Handelnde bzw. Handelnden
begreifen (vgl. z. B. Kiibler 2010: 21). Medienkommunikation, d.h. Medienrezeption und
-zuwendung, wird als soziales Handeln verstanden, das in der Regel nicht losgelost von der
sozialen Einbettung des Individuums in die Gesellschaft betrachtet, erklart und gedeutet
werden kann. Die Art der Medienrezeption ist einerseits von der medialen Angebotsseite
abhingig, aber sie bestimmt sich andererseits ganz wesentlich aus den Bediirfnissen der Rezi-
pientin bzw. des Rezipienten und ihren bzw. seinen allgemeinen Handlungsoptionen. Bediirf-
nisse von Menschen kénnen einerseits situativen Gegebenheiten geschuldet sein oder anderer-
seits entwicklungsbezogen oder/und eine Konsequenz gesellschaftlich-kultureller Prozesse
sein. Um das mediale Handeln der Menschen umfassend verstehen und deuten zu kénnen,
bedarf es folglich einer ganzheitlichen Sicht auf ihre individuellen Lebenskontexte, auf ihre
sozial-kognitiven und kommunikativen Fahigkeiten sowie ihre biografischen Erfahrungen
(vgl. u.a. Bonfadelli 1981; Kibler 2009; Hoffmann 2011; Wagner 2011). Individuelle Motivlagen
der Mediennutzung von Kindern und Jugendlichen sollten nicht allein situativ, sondern als
komplexer Prozess betrachtet werden, wobei entwicklungsbedingte Besonderheiten und
gesellschaftliche Bedingungen zu bertiicksichtigen sind. Nur so ist ein umfassendes ,,kontex-
tuelles Verstehen der Medienaneignung” (Schorb/Theunert 2000: 37) moglich.

Die zeitgenossische, medienpadagogisch orientierte Forschung zeichnet sich durch die Anwen-
dung vielfiltiger qualitativer und quantitativer Methoden aus, die zunehmend auch kombi-
niert werden (Mehrmethodenmix bzw. Triangulation). Sich einem komplexen, sozialen Phino-
men - wie der Mediennutzung und ihren Konsequenzen fiir den Alltag und die Entwicklung
von Heranwachsenden - mittels verschiedener Untersuchungsverfahren zu nihern, verspricht
in der Regel einen grofitmoglichen Erkenntnisgewinn. So werden zum Beispiel Heranwach-
sende zu ihrer Mediennutzung befragt und in ihrem Medienhandeln beobachtet und lingere
Zeit begleitet. Es werden nicht nur Nutzungsweisen, sondern auch Medieninhalte analysiert
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und in Beziehung zueinander gesetzt. Welche Verfahren letztlich angewendet werden, wie
viele Heranwachsende und mitunter auch Bezugspersonen sowie welche und wie viele
Medien(-inhalte) untersucht werden kénnen, hingt jeweils von den zur Verfligung stehenden
o6konomischen Ressourcen der Projektbeteiligten ab.

3. Klientel und Forschungslandschaft

Im Fokus der medienpadagogischen, kommunikations- und sozialwissenschaftlichen For-
schung stehen Kinder und Jugendliche, wobei Letztere weitaus haufiger zu ihren Mediennut-
zungsweisen befragt werden als Kinder. Dies hat mehrere Griinde: a) Jugendliche lassen sich
weitaus einfacher als Kinder untersuchen, welche oftmals Hilfestellungen bendtigen und
Face-to-Face befragt werden miissen; b) Dafiir bedarf es entsprechender Kompetenzen und
Zugiange, um Kinder in und zu ihrem Medienhandeln zu befragen oder dieses zu untersuchen
(vgl. Paus-Hasebrink 2005) und c) Kinder beschiftigen sich vorzugsweise im hauslichen Umfeld
mit Medien, zu dem man nicht problemlos Zugang erhélt bzw. iiber das man nicht ohne Weite-
res Untersuchungen anstellen kann, weil Eltern sich mitunter schnell in der Kritik sehen.
Gleichwohl ist man in jiingster Zeit zunehmend bemiiht, insbesondere bei der Erforschung von
Medienaneignungsprozessen von jlingeren Kindern auch die Erziehungsberechtigten sowie
Geschwister (selten Freundinnen und Freunde) miteinzubeziehen. Generell lisst sich bilanzie-
ren, dass in vorliegenden Studien Kinder und Jugendliche aus bildungsbenachteiligten Milieus
hiufig unterreprisentiert sind ebenso wie Heranwachsende mit Migrationshintergrund. Diese
erreicht man kaum durch Akquisen fiir eine Freiwilligenstichprobe (z.B. fiir Gruppendiskus-
sionen, die in der Freizeit durchgefiihrt werden), sondern eher bei Befragungen im Klassenver-
band. Letztere werden im Bereich der Kinder- und Jugendmedienforschung jedoch immer
weniger genehmigt, da die Schulen durch die IGLU- und PISA-Befragungen sowie bildungs-
politische Evaluationsstudien seit Jahren recht stark beansprucht werden und die Genehmi-
gungsbehorden genau abwigen, welche Studien (insbesondere in Unterrichtszeiten) tiberhaupt
noch angemessen und zumutbar sind. Zudem finden sich kaum Untersuchungen tiber die
Mediennutzung von Kindern und Jugendlichen mit kérperlichen oder/und geistigen Beein-
trachtigungen.

Was sich insgesamt im Bereich der medienpddagogisch orientierten Kinder- und Jugendmedi-
enforschung an aktuellen Studien finden lésst, ist nicht gut zu Gberblicken, da nicht alle kiirz-
lich abgeschlossenen und laufenden Forschungsprojekte in den giangigen Datenbanken (z.B.
SOFIS von GESIS) gemeldet sind. Dort lassen sich zumeist nur universitare oder drittmittelge-
forderte Projekte wiederfinden. Nicht wenige Untersuchungen finden aber auch aufleruniver-
sitar statt und sind zum Teil kommerziell intendiert (z. B. von Icon Kids & Youth, Miinchen).
Zu bedenken ist zudem, dass Mediennutzungsweisen mitunter in sogenannten Panorama-
Studien mit erfasst werden (z.B. den Shell-Jugendstudien oder Studien des Deutschen
Jugendinstituts), diese dann aber nicht als Kinder- und Jugendmedienstudien firmieren.
Bedauerlicherweise haben die einschlagigen Wissenschaftsgesellschaften auch bislang keine
Datenbanken oder Online-Portale eingerichtet, die Projekte listen. Zudem existiert kein
Review-Journal, das sich umfassend und ausschliefilich der Kinder- und Jugendmedien-
forschung widmet. Viele oftmals interessante und wertvolle Qualifizierungsarbeiten im
Bereich der Kinder- und Jugendmedienforschung, Untersuchungen fiir Sendeanstalten und
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manch andere Auftragsstudie werden erst gar nicht 6ffentlich. Eine Bestandsaufnahme tiber
aktuelle Forschungsschwerpunkte kann folglich nur selektiven Charakter haben. Hilfreich
sind die Berichte verschiedener Forschungseinrichtungen, die medienpiddagogische Forschung
betreiben, wie etwa das JFF - Institut fiir Medienpddagogik Miinchen, das Internationale
Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI) oder die Landesmedienanstalten,
die Studien in Auftrag geben. Auch zum Forschungsspektrum des Hans-Bredow-Instituts und
des Deutschen Jugendinstituts gehoren medienpiadagogische Forschungsprojekte. Einen Ein-
blick in laufende und abgeschlossene Projekte liefern die Fachzeitschriften merz, merz wissen-
schaft und TelevIiZIon sowie die Zeitschrift MedienPddagogik - Zeitschrift fiir Theorie und Praxis
der Medienbildung, die seit 2000 online erscheint (medienpaed.com). Des Weiteren berichten
unregelmafig die Zeitschriften Diskurs Kindheits- und Jugendforschung, m+k und auch die
monatlich erscheinenden Mediaperspektiven iiber neuere Ergebnisse aus dem Bereich der
Kinder- und Jugendmedienforschung. Die Untersuchungsberichte und Ergebnisse der Studien
der Landesmedienanstalten werden in der Regel zeitnah in den Schriftenreihen der jeweiligen
Landesmedienanstalten publiziert. Einen guten Uberblick iiber aktuelle Forschungsschwer-
punkte liefern zudem die Jahrbiicher der Sektion Medienpidagogik der Deutschen Gesell-
schaft fiur Erziehungswissenschaft (DGfE) sowie die Schriftenreihe der Gesellschaft fiir
Medienpidagogik und Kommunikationskultur (GMK). Auch der seit 2008 jiahrlich verliehene
medius-Preis Giber innovative, wissenschaftliche und praxisorientierte Abschlussarbeiten
verweist auf bedeutsame empirische Studien, die sich mit Medienbildungsprozessen und
medienpadagogischen Handlungsfeldern beschéftigen. Seit 2011 ehrt auch die Sektion Medi-
enpadagogik der DGfE-Promovendinnen und-Promovenden, die sich in ihrer Dissertation mit
essenziellen Fragen der Medienpidagogik auseinandersetzen und einen wesentlichen Beitrag
zur Weiterentwicklung von Theorie und Praxis der Medienpadagogik leisten.

Forschungseinrichtungen:

I Deutsches Jugendinstitut Miinchen

I Hans-Bredow-Institut Hamburg

I Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI) Miinchen
I JFF - Institut fiir Medienpidagogik Miinchen

Zeitschriften:

I merz | medien + erziehung - Zeitschrift fiir Medienpiadagogik, Miinchen: kopaed
(5 Ausgaben pro Jahr)

I merz wissenschaft, Miinchen: kopaed (1 Ausgabe pro Jahr)

I MedienPidagogik - Zeitschrift fiir Theorie und Praxis der Medienbildung, die seit 2000
online erscheint (medienpaed.com) (2 Schwerpunktausgaben pro Jahr, Einzelbeitrdge
kontinuierlich)

I TeleviZIon, Miinchen: 1ZI (2 Ausgaben pro Jahr, auch online verfiigbar)

I Mediaperspektiven, Frankfurt/Main: ARD-Werbung SALES & SERVICES GmbH
(monatlich)

I Diskurs Kindheits- und Jugendforschung, Leverkusen: Barbara Budrich
(4 Ausgaben pro Jahr)

I Medien und Kommunikationswissenschaft m+k, Baden-Baden: Nomos
(4 Ausgaben pro Jahr)
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Jahrbiicher und Schriftenreihen:

I Jahrbuch Medienpidagogik, Wiesbaden: VS

I GMK Schriftenreihe, Miinchen: kopaed

I Schriftenreihen der Landesmedienanstalten, Berlin: Vistas

Auszeichnungen:

I medius - Preis fiir innovative, wissenschaftliche und praxisorientierte Abschluss-
arbeiten, Freiwillige Selbstkontrolle Fernsehen (FSF), die Gesellschaft fiir Medienpida-
gogik und Kommunikationskultur (GMK), das Deutsche Kinderhilfswerk (DKHW)
(seit 2008) und Medienanstalt Berlin Brandenburg (seit 2013)

I Promotionspreis Medienpidagogik der Sektion Medienpidagogik der DGSE (seit 2011)

Zu unterscheiden sind im Wesentlichen auf der einen Seite deskriptive Studien, die nicht
theoriegeleitet konzeptioniert sind und den Fokus vorrangig auf das Erfassen von Medien-
nutzungshiufigkeiten, Nutzungsdauer und Nutzungsweisen legen. Hier sind vor allem die
KIM- und JIM-Studien zu erwihnen, die vom Medienpidagogischen Forschungsverbund
Stidwest (mfps) in regelmiafdigen Abstinden durchgefiihrt werden: Seit 1998 werden jahrlich
tiber 1.000 12- bis 19-Jahrige zu ihrem Mediengebrauch befragt, seit 1999 alle zwei Jahre tiber
1.000 6- bis 13-Jahrige und auch deren primére Erziehungspersonen zu den Themenbereichen
Medien, Computer und Internet. Seit 2011 werden diese Daten um Informationen tiber die
Kommunikation und Mediennutzung in Familien ergidnzt (FIM-Studien). Der Medienpida-
gogische Forschungsverbund Siidwest stellt damit kontinuierlich repriasentative Daten zur
Verfiigung, die oftmals weiteren Forschungszwecken dienen und von denen komplementire
Forschungsfragen abgeleitet werden kénnen.

RegelmiRig wiederkehrende Studien:
Medienpiddagogischer Forschungsverbund Stidwest. Stuttgart: Landesanstalt fiir Kommu-
nikation Baden-Wirttemberg (online verfiigbar unter www.mpfs.de):

I KIM-Studie. Kinder + Medien, Computer + Internet. Basisuntersuchung zum Medien-
umgang 6- bis 13-Jahriger

I JIM-Studie. Jugend, Information, (Multi-)Media. Basisuntersuchung zum Medienumgang
12- bis 19-Jahriger

I FIM-Studie. Familie, Interaktion & Medien. Untersuchung zur Kommunikation und
Mediennutzung in Familien

Auf der anderen Seite finden sich wissenschaftliche Studien, die sich der Erforschung komplexe-
rer Zusammenhéinge in Bezug auf die Bedeutung der Mediennutzung von Heranwachsenden
zuwenden. Sie sind dadurch gekennzeichnet, dass die jeweiligen Forschungsvorhaben sowie
ihre Untersuchungsanlagen in der Regel mit Theoriemodellen oder/und besonderen Forschungs-
paradigmen verkniipft werden. Wissenschaftliche Studien sind vorzugsweise zweckorientiert
und ihre Erkenntnisziele fokussieren im Allgemeinen a) auf die Ursachen und Motive bestimm-
ter Mediennutzungsweisen, b) auf die mittel- und langfristigen Folgen der Medienzuwendung
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und c) auf die Bedeutung der Medienzuwendung und Medienaneignung im Kontext von Indi-
viduation und Sozialisation. Die Forschungsergebnisse zeigen zumeist obligatorisch Konse-
quenczen fiir die padagogische Praxis und den Erziehungsalltag auf. Darauf aufbauend lassen
sich in der Regel Konzepte fiir eine effiziente und nachhaltige Vermittlung von Medienkompe-
tenz entwickeln.

Beispielhafte wissenschaftliche Studien:

I Kai-Uwe Hugger (2009): Junge Migranten online: Suche nach sozialer Anerkennung und
Vergewisserung von Zugehorigkeit. Wiesbaden: VS.

I Rudolf Kammerl/Lena Hirschhiuser/Moritz Rosenkranz/Christiane Schwinge (2012):
EXIF - Exzessive Internetnutzung in Familien. Zusammenhéinge zwischen der exzessiven
Computer- und Internetnutzung Jugendlicher und dem (medien-)erzieherischen Han-
deln in den Familien. Berlin: Pabst.

I Jan-Hinrik Schmidt/Ingrid Paus-Hasebrink/Uwe Hasebrink (Hrsg.) (2009): Heranwach-
sen mit dem Social Web. Zur Rolle von Web-2.0-Angeboten im Alltag von Jugendlichen
und jungen Erwachsenen. Schriftenreihe Medienforschung der LM NRW. Band 62.
Berlin: Vistas.

I Angela Tillmann (2008): Identititsspielraum Internet. Selbstbildungspraktiken von
Midchen und jungen Frauen in der virtuellen Welt. Weinheim und Miinchen: Juventa.

I Ulrike Wagner/Christa Gebel/Claudia Lampert (Hrsg.) (2013): Zwischen Anspruch und
Alltagsbewiltigung: Medienerziehung in der Familie. Schriftenreihe Medienforschung
der Landesanstalt fiir Medien LfM NRW. Band 72. Berlin: Vistas.

4. Aktuelle Forschungsschwerpunkte

Anliegen medienpidagogisch orientierter Forschung ist es, die Defizite und die Potenziale
beim Umgang mit Medien sichtbar zu machen und Unterstiitzungsmomente anzubieten, die
einen kompetenten Umgang mit den Dynamiken und Moéglichkeiten expandierender Medien-
bereiche erméglichen. Es gilt Menschen zu befdhigen, sowohl kritisch rezeptiv als auch selbst-
bestimmt und kreativ handelnd sowie sozial verantwortlich Medien zu nutzen. Im Zentrum
der Forschung stehen zumeist neue Medienangebote, deren Potenziale und Risiken es einzu-
schitzen gilt.

4.1 Kindermedienforschung

Seit vielen Jahren widmet sich die Kindermedienforschung der Ermittlung der Zugéinge von
Kindern zu Medien und der Erfassung ihres praferierten und regelméflig genutzten Medienen-
sembles. Ein inzwischen geradezu klassisches Untersuchungsfeld ist die Analyse der Lesemoti-
vation von Kindern mit dem Ziel, Konzepte zur Forderung der Lesekompetenz zu erarbeiten.
So initiiert u.a. das Institut fiir Lese- und Medienforschung der Stiftung Lesen Forschungspro-
jekte in Kooperation mit verschiedenen Partnern (siehe www.stiftunglesen.de/forschung), die
vielfiltige, effiziente Moglichkeiten der Lesekompetenzforderung in Erfahrung bringen wol-
len.
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Der Umgang von Kindern mit Online-Angeboten weckt in den letzten Jahren auch immer
starker das Forschungsinteresse. Hier findet sich neben entwicklungs- und sozialpsychologi-
schen Studien eine internationale Lingsschnittstudie des Forschungsnetzwerks EU Kids
Online, an der 32 europiische Liander beteiligt sind und an dem das Hans-Bredow-Institut als
deutscher Partner mitwirkt. Das Projekt beinhaltet eine europaweite Repriasentativbefragung
zur Risikowahrnehmung respektive zur sicheren Internetnutzung von Heranwachsenden.
Daftir wurden bislang 25.000 9- bis 16-Jahrige und deren Eltern aus 25 europiischen Lindern
befragt (siehe www.eukidsonline.net und www.eukidsonline.de).

Ein weiterer groflerer Themenkomplex ist die Bedeutung und der Erwerb einer Informations-
kompetenz sowie das Wissensmanagement von Kindern. In dem Zusammenhang wird in
einer komplexen, mehrjdhrigen Studie des Deutschen Jugendinstituts in Zusammenarbeit mit
Kindersuchmaschinenbetreibern der Umgang von 6- bis 13-Jahrigen mit kinderspezifischen
Suchmaschinen untersucht. Im Fokus der Studie stehen Fragen danach, welche Themen Kin-
der tiber welche Suchmaschinen aufrufen, welche Suchmaschinen wie genutzt werden und
welche Unterstiitzung Kinder bei ihren Recherchen im Netz benétigen (vgl. Feil/Grobbin 2012).

4.2 Jugendmedienforschung

Das Feld der medienpéddagogisch orientierten Jugendmedienforschung ist deutlich heterogener
und disparater als das der Kindermedienforschung. Im Vergleich zu vor zehn Jahren, als fiir
das Jahrbuch Jugendforschung der Versuch einer Ubersicht {iber aktuelle Projekte der Jugend-
medienforschung vorgenommen wurde (vgl. Hoffmann 2003), kann festgestellt werden, dass
die Jugendmedienforschung ihre Schwerpunkte gegenwirtig deutlich weniger auf Aspekte

der Fernsehnutzung legt, sondern primér auf das Web 2.0, wobei speziell - und das sehr viel-
schichtig - der Umgang Heranwachsender mit sozialen Online-Netzwerken untersucht wird.
Im Mittelpunkt der Betrachtungen verschiedener Studien stehen die Chancen von sozialer und
politischer Partizipation und Mitbestimmung im Web 2.0 sowie die sozialen, ethischen und
rechtlichen Problematiken, die sich im Umgang mit dem Social Web ergeben (kénnen). Ein
wichtiger Themenbereich in diesem Kontext ist Cyberbullying und der Umgang mit jugend-
gefihrdenden Inhalten (wie z. B. Gewalt und Pornografie). Herauszustellen sind auch Studien
zur konvergenzbezogenen Medienaneignung unter Einbezug der personlichen und lebenswelt-
lichen Bedingungen. So wird seit August 2006 an der Universitit Leipzig ein Monitoring
durchgefiihrt, das die konvergenzbezogene Medienaneignung Jugendlicher im Kontext ihrer
Identitatsarbeit mittels regelmafRiger quantitativer Onlinebefragungen sowie qualitativer
Intensivinterviews langsschnittlich auswertet (www.uni-leipzig.de/mepaed/medienkonver-
genz-monitoring).

Ein Dauerbrennerthema ist der Umgang junger Menschen mit Computerspielen, deren Aneig-
nung und Wirkungsweisen im Kontext von Entwicklung und schulischem Lernen. Hierzu
liegen zahlreiche Studien aus den Bereichen der Erziehungs- und Kommunikationswissen-
schaft, Psychologie und der Kriminologie vor, die das Ziel verfolgen, die Gefahren- und/oder
Ressourcenpotenziale des Computerspielens aufzuzeigen.
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4.3 Sonstige Medienkompetenzforschung

Im Hinblick darauf, wer als einflussreiche Vermittlungsinstanz von Medienkompetenz agiert,
richtete sich bislang das Hauptaugenmerk in der medienpadagogisch orientierten Kinder- und
Jugendmedienforschung primér auf die Eltern. Sozialokologisch betrachtet, ist aber das fami-
liale Umfeld nur ein Sozialisationskontext, in dem Kinder und Jugendliche mit Medien in
Beriihrung kommen und Miitter und Viter als Vorbilder handeln sowie erzieherisch auf das
Medienhandeln ihrer Kinder einwirken. Erst in jingster Zeit wird auch die medienpddagogi-
sche Kompetenz und Performanz von Erzieherinnen und Erziehern in Kindergérten sowie
Lehrerinnen und Lehrern empirisch untersucht (vgl. u.a. Schneider et al. 2010; Meister et al.
2012). Zudem entwickelt sich in Deutschland derzeit ein eigenstiandiger Bereich der sogenann-
ten Medienalternsforschung, die sich dem Umgang dlterer Menschen mit Medien widmet und
sich zum Ziel setzt, dieser Bevolkerungsgruppe bei der Aneignung insbesondere neuer Medien-
technologien Unterstiitzungsangebote aufzuzeigen (im Uberblick Schorb/Hartung/Reiffmann
2009). Seit 2010 fiihrt der Verein Gesellschaft-Altern-Medien (GAM) regelmifig Jahrestagun-
gen zu diesem neuen Forschungsgebiet durch (www.gesellschaft-altern-medien.de).

5. Forschungsbedarf

Nach Durchsicht bisheriger und aktueller Studien lasst sich festhalten, dass Medien - analoge
als auch digitale - weit mehr als nur sozial-integrative Funktionen im Kindes- und Jugendalter
tibernehmen. Sie sind im Kontext der Persénlichkeitsentwicklung und Sozialisation von ganz
zentraler Bedeutung. Derzeit weifd man vergleichsweise viel iiber die Medienausstattung von
Heranwachsenden, iber Nutzungsweisen und auch die kurzfristigen Folgen der Nutzung.
Jedes Medium macht spezifische Angebote, erfillt damit verschiedene Funktionen und ver-
schafft vielfaltige Bedurfnisbefriedigungen. Bei den von Kindern und Jugendlichen favorisier-
ten Medien handelt es sich zumeist um Kommunikationstriager und Informationsvermittler,
die sowohl zur Konsumption, zu Produktions- als auch zu Reproduktionszwecken genutzt
werden kénnen. Die stetige technische Weiterentwicklung von Medien(-technologien) meist
innerhalb kurzer Zeit, geht zwangsldufig mit verdnderten oder erweiterten Nutzungsweisen
einher, was fiir Medienpadagoginnen und Medienpddagogen eine grofle Herausforderung
darstellt und auch die Chancen auf die Nachhaltigkeit von Erkenntnissen verringert. Es gilt
hier entsprechend schnell zu reagieren und das zum Teil kurzfristige Verfallsdatum von For-
schungsergebnissen sowie auch vermehrt crossmediale, konvergente Nutzungsweisen zu
bedenken. Insofern gibt es einen kontinuierlichen Bedarf an medienpiddagogischer Forschung,
die Handlungsfelder aufzeigen und aussichtsreiche Bildungsprogramme entwerfen kann.

Unnoétig und wenig zeitgemaf scheint ein dogmatisches Festhalten an kulturpessimistischen
Perspektiven in der Forschung, die den modernen Lebenswelten der Kinder und Jugendlichen
nicht gerecht werden. Der Umgang mit Medien jeglicher Art sollte als essenzielle, selbstver-
stindliche Kulturtechnik betrachtet werden, die in einer zunehmend mediatisierten Welt in
alltdglichen und beruflichen Bereichen absolut notwendig ist. Durch die dominante Risikoper-
spektive auf die Mediennutzung wird oftmals der Blick auf die Entwicklungspotenziale von
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Medien verstellt und werden auch bestimmte Medien in der Forschung vernachlissigt bzw. nur
marginal behandelt. Man denke an Podcasting, Mashups, Bild- und Videoportale oder Social
Online Games sowie Mobile Learning, das erst in jingster Zeit ins Blickfeld der Forscherinnen
und Forscher geraten ist. Auch fehlt es bislang an Studien, die die Nachhaltigkeit der Nutzung,
d.h. auch ihre Sozialisationsrelevanz im Lebensverlauf, explizit berticksichtigen. Es lésst sich viel
dariiber aussagen, wie Medien im Kindes- und Jugendalter unmittelbar erlebt werden, aber
wenig dartiiber, wie diese Medienerlebnisse und Medienerfahrungen biografisch wirksam

werden.

Die einschlagigen Wissenschaftsgesellschaften und auch Forschungsinstitute bemiihen sich
um einen kontinuierlichen Austausch tiber aktuelle Forschungsbereiche, stehen aber teilweise
auch in Konkurrenz zueinander. Um Forschungsdefizite exakt und systematisch ermitteln zu
konnen, wire die Einrichtung einer Datenbank (oder eines Online-Portals) zu empfehlen, das
abgeschlossene und laufende Projekte auflistet. Ferner wird ein Review-Journal vorgeschlagen,
das sich umfassend und ausschlief}lich der Kinder- und Jugendmedienforschung widmet.
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Medienkompetenz in der friithen
Kindheit

Norbert NeuR

1. Summary

Medienbildung beginnt mit der Geburt. Bildungspliane, medienpadagogische Erfahrungen
und empirische Studien bilden die Grundlage fiir mogliche Entwicklungspotenziale in diesem
wichtigen Bildungsbereich. Nach einer Ubersicht von Begriindungen der Medienkompetenz-
forderung werden die neu entstandenen, bundeslandspezifischen Bildungsplédne fiir Kitas
hinsichtlich der Verankerung medienpadagogischer Arbeit untersucht. Im Anschluss wird auf
die medienpddagogische Qualifikation von Erzieherinnen und Erziehern sowie Kindheitspa-
dagoginnen und -pddagogen eingegangen. Daran schlief3t sich eine Darstellung zur Entwick-
lung von medienpéddagogischer Infrastruktur sowie die Beschreibung von medienpéddagogi-
schen Best-Practice-Projekten an. Handlungsempfehlungen schliefien dieses Kapitel ab.

2. Begriindungen fiir Medienbildung in Kitas

Die Mediennutzung erlernen Vorschulkinder heute so beilaufig, wie sie eben auch viele andere
alltdgliche Dinge lernen. Ihre Eltern sind dabei wichtige Begleiter, die ihnen Orientierung in
der vielfiltigen Medienwelt geben sollten. Nicht nur in diesem Zusammenhang spielt die
medienpadagogische Arbeit im Kindergarten eine zunehmend bedeutendere Rolle. Familien
und Kindergirten sind wichtige Forderer der Medienbildung. Ziel von Medienerziehung ist,
moglichst alle Menschen friih in die Lage zu versetzen, in einer durch Medien gepriagten Welt
kompetent, selbstbestimmt, sozial verantwortlich, kommunikativ und kritisch handeln zu
konnen. Dieses Ziel wird mit dem Begriff der Medienkompetenz beschrieben. Medienerzie-
hung im Kindergarten und in der Familie hat die Aufgabe, Medienkompetenz zu vermitteln.
Medienkompetenzférderung in Kindertagesstdtten wurde in den letzten Jahren mit unter-
schiedlichen Argumenten begriindet.

I Lebensweltrelevanz: Bereits Vorschulkinder haben in der Familie und im eigenen Zimmer
Zugang zu vielféltigen Medien. Die Geriteausstattung der Kinder im Alter von 4 bis 5 Jahren
ist umfassend. Das Fernsehen ist auch in dieser Altersgruppe das beliebteste Medium. Neh-
men wir seridse Zahlen aus Deutschland, so ergibt sich fiir die Jahre 1992 bis 2011 eine
durchschnittliche tégliche Fernsehdauer von ca. 93 Minuten in der Altersgruppen der 3- bis
13-jahrigen Kinder (vgl. Feierabend/Klingler 2012: 204). Betrachtet man die Entwicklung der
durchschnittlichen Sehdauer der Kinder in den letzten 15 Jahren, so ist eine relativ stabile
Fernsehnutzung von ca. 95 Minuten pro Tag festzustellen. Bei den 3- bis 5-jdhrigen Vorschul-
kindern waren es 2011 durchschnittlich 75 Minuten (vgl. Feierabend/Klingler 2012: 204).
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Pravention: Mit der Zunahme an Medienerfahrungen sind neben vielfiltigen frithen Kom-
munikationsméglichkeiten auch Entwicklungsrisiken verbunden. So ist z. B. die Entwick-
lung, dass Kinder im Vorschulalter bereits einen eigenen Fernseher im Kinderzimmer haben,
eher bedenklich. Bei Kindern, die im Alter von 3 bis 5 Jahren ein eigenes Fernsehgerit im
Kinderzimmer haben, verdoppelt sich die tigliche Fernsehnutzung nahezu (vgl. Feierabend/
Klingler 2009: 115 f.). Diese Kinder sehen insgesamt zu spéteren Tageszeiten Fernsehen und
sie schauen unkontrollierter Fernsehen. An letztgenannte normative Bewertung schliefien
sich auch jugendmedienschiitzerische und priventive Sichtweisen an, deren Ziel es ist, Ent-
wicklungsbeeintriachtigungen von Kindern abzuwenden.

I Férderméglichkeiten: Durch gezielte Lernangebote mithilfe von Neuen Medien (z. B. PC-
gestiitzte Sprachforderung) kann Teilleistungsschwichen begegnet werden. Medien kénnen
kognitive und sprachliche Kompetenzen férdern. Dazu gehoren folgende Fahigkeiten: Zuho-
ren, sich Dinge merken, Bedeutungen und Symbole erkennen, Nacherzihlen und das Gehor-
te verstehen und spielerisch umsetzen. Dabei ist die Forderung mit Medien eingebunden in
ein Netz weiterer pidagogischer Fordermafinahmen (vgl. Jampert/Best u.a. 2005).

I Qualitativ hochwertige Bildungsangebote: Medienkompetenz wird als Schliisselqualifikation
in der Informationsgesellschaft betrachtet. Neben der Férderung von medientechnischen
Fihigkeiten sollten Kitas auch hochwertige Medienangebote (Bilderbticher, CD-ROMs, Hor-
cassetten, Apps usw.) bereitstellen. Dabei geht es auch darum, frithe Wissenskliifte zu ver-
meiden und auch fiir Kinder aus bildungsfernen oder 6konomisch benachteiligten Eltern-
hiusern einen Zugang zu hochwertigen inhaltlichen Medienangeboten bereitzustellen.

I Erziehungspartnerschaft: Uber 90 Prozent der Kinder im Alter ab drei Jahren gehen in eine
Kindertagesstitte. Medienkompetenzférderung ist nur in enger Zusammenarbeit mit den
Familien sinnvoll. Daher bieten sich Kindertagesstatten als Institutionen besonders an, fiir
das Thema zu sensibilisieren und es mit niedrigschwelligen Angeboten zu bearbeiten (vgl.
Neuf 2012a). Dabei ist zu bedenken, dass Medienbildung im Kindergartenalter auch mit The-
men wie Gesundheitsférderung, Konsumerziehung und Bewegungserziehung sowie familii-
rer Freizeitgestaltung verbunden ist.

I Kinder verstehen: Medienpiadagogische Forschungen und hier vor allem die qualitativen

Rezeptionsforschungen haben gezeigt, dass auch Vorschulkinder von den Medien nicht

einfach ,eingewickelt” und ,reiziiberflutet” werden, sondern dass Kinder bewusst Inhalte

auswiahlen und in ihren Alltag integrieren (vgl. Bachmair 1994; Paus-Haase 1999; Neuf}

1999). Die Forschungen haben belegt, dass Kinder aktive Rezipienten sind, d.h., sie interpre-

tieren viele Medieninhalte ganz anders, als es Erwachsene tun. Dies macht die Medienerzie-

hung in der Familie und im Kindergarten nicht gerade leichter, denn die Scheinsicherheit
von ,padagogisch gut” und ,schlecht” ist dadurch infrage gestellt. Ein kindorientiertes Urteil

Uiber eine Sendung (oder andere Medienangebote) lisst sich ohne die Aussagen und Sichtwei-

sen der Kinder kaum finden. Eben hier liegt eine wichtige Begriindung von medienerzieheri-

scher Arbeit im Kindergarten, bei der die Arbeit mit Kindern und die medienerzieherischen

Fragen der Eltern verschrinkt werden konnen (vgl. Deutsches Jugendinstitut 1994 und 1995;

Neuf}/Michaelis 2002).

Konzeptentwicklung: Obwohl der Bildungsbereich ,Medien und Medienkompetenz“ bisher

nur von wenigen Kindertagesstéitten konzeptionell hervorgehoben wurde, bietet er dennoch
Chancen fiir die Konzeptentwicklung und das Profil einer Einrichtung.
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Diese Begriindungslinien, die vielfach auf Praxiserfahrungen und empirischen Forschungs-
ergebnissen beruhen, haben auch dazu gefiihrt, dass Medienkompetenzférderung in den
Bildungspldnen der Bundeslander verankert wurde.

3. Medienkompetenz in den frithpiadagogischen Bildungsplanen
der Bundeslidnder

Kindertagesstéitten werden seit dem PISA-Bildungsschock mehr und mehr als eigenstidndige
und ,elementare” Bildungsinstitutionen betrachtet. So heifdt es im gemeinsamen Beschluss der
Jugendminister- und Kultusministerkonferenz zur frithen Bildung in Kindertageseinrichtun-
gen: ,,Die Kindertageseinrichtungen des Elementarbereichs werden heute als unentbehrlicher
Teil des 6ffentlichen Bildungswesens verstanden. Unter Berticksichtigung entwicklungspsy-
chologischer Erkenntnisse sind sie mit ihrem ganzheitlichen Férderauftrag, ihrer lebenswelt-
orientierten Arbeit und ihren guten Beteiligungsmoglichkeiten geeignete Orte fiir frithkind-
liche Bildungsprozesse. Der Schwerpunkt des Bildungsauftrags der Kindertageseinrichtungen
liegt in der frithzeitigen Starkung individueller Kompetenzen und Lerndispositionen, der
Erweiterung, Unterstiitzung sowie Herausforderung des kindlichen Forscherdranges, in der
Werteerziehung, in der Férderung, das Lernen zu lernen und in der Weltaneignung in sozialen
Kontexten.” (Beschluss der Jugendministerkonferenz vom 13./14.05.2004/Beschluss der Kul-
tusministerkonferenz vom 03./04.06.2004: Gemeinsamer Rahmen der Linder fiir die frithe
Bildung in Kindertageseinrichtungen.

Neben der ,,Betreuung” von Kindern wurde auch die Frage nach den ,Bildungsinhalten“ erneut
aufgeworfen. Die Ergebnisse dieser Diskussionen manifestieren sich in den bundeslandspezifi-
schen Bildungsplianen und Orientierungsrahmen fiir Kitas. Neben grundsitzlichen Uberle-
gungen hinsichtlich des Bildungsverstindnisses in der frithen Kindheit werden dort teilweise
verbindliche, inhaltliche Vorgaben gemacht, die die Bildungsangebote im jeweiligen Bundes-
land standardisieren sollen. In der Regel sind dort folgende Bereiche in unterschiedlicher
Auspragung und Formulierung zu finden:

I Sprachliche Bildung, Kommunikation und Schrift

I Mathematisch-naturwissenschaftliche Bildung und Technik
I Asthetisch-kulturelle Bildung und Musik

I Korper-, Bewegungs- und Gesundheitsbildung

I Ethisch-religiése Bildung

I Lebenspraktische Kompetenzen; Lebenswelt

I Emotionales und soziales Lernen

Der Bildungsbereich ,Medien und Medienkompetenzférderung" ist in den bundeslandspezifi-
schen Bildungspldanen sehr unterschiedlich integriert. Mit Blick auf die entstandenen landes-
spezifischen Bildungspldne wird derzeit (2013) eine dreistufige Integration erkennbar:

I Medienpidagogische Bildung ist verdeckter Bestandteil in den Bildungspldnen des Kinder-
gartens und wird nicht im Inhaltsverzeichnis (z. B. in den Ubersichten der Bildungsbereiche)
erkennbar. Das ist in folgenden acht Bundeslandern der Fall: Baden-Wirttemberg, Thiirin-
gen, Sachsen-Anhalt, Mecklenburg-Vorpommern, Niedersachsen, Bremen, Saarland und
Brandenburg.
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Medienpéddagogische Bildung wird innerhalb eines Bildungsbereiches mit anderen Bereichen
summiert. Dies ist in vier Bundeslindern festzustellen: Hamburg, Berlin, Sachsen und
Schleswig-Holstein. Die Zuordnung der Medien kann dabei sowohl zu den Bereichen Spra-
che, Kommunikation oder Asthetik erfolgen.

Medienpéddagogische Bildung wird als besonderer Bildungsbereich herausgestellt. Dies ist in
vier Bundesldndern erkennbar: Bayern, Hessen, Rheinland-Pfalz und Nordrhein-Westfalen.
So gibt es im Bayerischen Bildungsplan einen themenbezogenen Férderschwerpunkt ,,Me-
dienbildung und -erziehung, elementare informationstechnische Bildung“ und in Hessen
einen Bildungsbereich ,Kommunikationsfreudige und medienkompetente Kinder*,

Der Einsatz und die Nutzung Neuer Medien in Kitas sind explizit bereits in insgesamt vierzehn
Kita-Bildungsplianen zu finden (Bayern, Hamburg, Thiiringen, Rheinland-Pfalz, Mecklenburg-
Vorpommern, Bremen/Erginzungsplan, Niedersachsen, Hessen, Saarland, Sachsen, Branden-
burg, Nordrhein-Westfalen, Berlin, Schleswig-Holstein). Allerdings erfolgt dies auf sehr unter-
schiedlichem Niveau hinsichtlich der padagogischen Ansatze, der Ausfiihrlichkeit und des
Umfangs. Nicht genannt wird die Arbeit mit Neuen Medien in den Bildungspldnen von Baden-
Wirttemberg und Bremen.

Im Hinblick auf die Medienkompetenzférderung in Kindertagesstétten sind die Bildungspldne
deshalb von Belang, weil sie neben der Orientierung fiir die Kita-Praxis auch die Ausbildungs-
und Fortbildungsinhalte von Erzieherinnen und Erziehern sowie Kindheitspidagoginnen und
-padagogen bestimmen. Weiterhin haben die Bildungsplane auch eine Legitimationsfunktion
der pddagogischen Arbeit und liefern so Begriindungen, Bildungsziele und Praxisvorschlége
fiir die medienpddagogische Arbeit in Kindertagesstitten. An ihnen kann man also ablesen,
inwiefern ,Medienpadagogik im Kindergarten“ als ein relevanter Bildungsbereich betrachtet
wird und ob dies folglich als eine besondere Aufgabe gesehen wird oder nicht. Weiterhin lassen
sich an ihnen die inhaltliche Ausrichtung der Medienarbeit sowie ihr bildungspolitischer
Stellenwert erkennen.

Medienkompetenz von Erzieherinnen und Erziehern

Obwohl die Medienkompetenzférderung also in allen Bildungspldnen in unterschiedlicher
Weise integriert ist, ist sie in den Fachschulen, Fachhochschulen und Universitaten sehr unter-
schiedlich verankert. Fiir das Land Nordrhein-Westfalen hat Ulrike Six dazu zwei Studien
vorgenommen. Im Hinblick auf die Ausbildungssituation und die Einstellungen von Erziehe-
rinnen und Erziehern in Bezug auf das Thema ,Medienpiddagogik im Kindergarten® haben Six
und Kollegen (1998, 2007) herausgefunden, dass Erzieherinnen und Erzieher die Notwendig-
keit von Medienerziehung zwar betonen, diese Einstellung aber nicht oder kaum in ihre erzie-
herischen Konzepte integrieren oder ihrem konkreten Handeln vor Ort zeigen. Griinde dafiir
hingen unter anderem mit ihrer unzureichenden medienpadagogischen Ausbildung zusam-
men. So kommen beispielsweise zentrale Themen wie ,,Ziele und Praxis von Medienerziehung
im Kindergarten® bei einem erheblichen Teil der Befragten nicht in der Ausbildung vor. Fort-
bildungsangebote und medienpidagogische Materialien zur Medienerziehung sind wenig
bekannt. Medienerziehung wird aber auch als weniger wichtig betrachtet als andere Bildungs-
und Forderbereiche (ca. 60 % sehen das so) (vgl. Six/Gimmler 2007). Laut Six und Gimmler wird
eine intensive Medienerziehung nur von wenigen Erzieherinnen und Erziehern (20,7 %) betrie-
ben. Ca. 70 Prozent der Befragten meinen, dass der Kindergarten dem Auftrag zur Medien-
erziehung nicht hinreichend nachkommt. Nur die wenigsten kénnen beschreiben, was genau
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Medienerziehung ist und welche Ziele mit diesem Bildungsbereich verbunden sind. Oftmals
wird Medienerziehung mit Mediendidaktik verwechselt, d.h., der Medieneinsatz fiir andere
padagogische Zwecke wird als Medienerziehung angesehen. Vielen mangelt es an Wissen, wie
Medienerziehung ggf. auch ohne aufwendige Mafinahmen und Vorbereitungen umzusetzen
ist (vgl. ebd.). Erzieherinnen und Erzieher fiihlen sich bei der praktischen Umsetzung von
Medienkompetenz oftmals tiberfordert oder verfolgen bewahrpadagogische Ansétze. Dem-
entsprechend wurden unterschiedliche Qualifikationsbemiihungen angestrebt (sieche Abs. 4).

Medienkompetenz und Professionalisierung

Medienbildung darf sich nicht in der Férderung der Medienkompetenz von Kindern erschop-
fen, sondern muss auch die Verbesserung der Medienkompetenz von Erzieherinnen und Erzie-
hern in den Blick nehmen. Neue Medien und digitale Medienkompetenz sind schliefilich
zentrale Zugangswege zu beruflichem Fachwissen. Vielfach werden heute Aus- und Weiterbil-
dungsprogramme, Anmeldungen zu Fachtagungen, fachbezogene Diskussionsforen oder auch
padagogisch-wissenschaftliche Fachjournale tiber das Internet angeboten. Hinzu kommen die
sich weiterentwickelnden frithpddagogischen Qualifikationsangebote in Aus- und Weiterbil-
dung, die E-Learning-Anteile beinhalten. Die Vermittlung von Medienkompetenz in der Aus-
bildung begriindet sich sehr deutlich auch durch die Ausgestaltung des lebenslangen, fach-
lichen Lernens.

Medienkompetenz von Kindheitspadagoginnen und -pidagogen

Im Hinblick auf die in den letzten zehn Jahren entstandenen kindheitspddagogischen Studien-
ginge der Frithpiddagogik an den Fachhochschulen und Universitiaten ergibt sich ebenfalls

ein sehr heterogenes Bild hinsichtlich der Integration theoretischer und praktischer Ausein-
andersetzung mit medienpadagogischen Inhalten. Allerdings liefert hier der Orientierungs-
rahmen ,Frithpidagogik Studieren Hinweise darauf, dass ,Medien® als wichtiger Bestandteil
in den neu entstandenen ca. 70 akademischen Studiengingen anzusehen wiren. In dem Orien-
tierungsrahmen gibt es dazu einen eigenen Baustein (22, ,Medien®). Dort heifdt es: ,Auch in der
Ausbildung von Frithpddagoginnen sind medienpadagogisches Handeln und mediales Denken
innerhalb der unterschiedlichen Bildungsbereiche zu verankern. Neben technischen Fertig-
keiten fiir den handelnden Umgang mit unterschiedlichen Medien sind vor allem entwick-
lungspsychologische, soziologische sowie neurobiologische Kenntnisse unabdingbar fiir das
Umsetzen nachhaltiger medienpadagogischer Ansitze. Die Nutzung von Fotografie, Compu-
ter, Tonaufnahmen und Video in der Projektarbeit wie auch zur Beobachtung und Dokumen-
tation gehoren zum Handwerkszeug der Frihpiddagoginnen.”“ (Robert Bosch Stiftung 2008: 146)

4. Medienpadagogische Infrastruktur und Best-Practice-Projekte

Die Férderung von Medienkompetenz in Kindertagesstétten ist in den letzen 25 Jahren deut-
licher in das Bewusstsein geriickt worden. Im folgenden Abschnitt werden sowohl wichtige
infrastrukturelle Entwicklungen als auch konkrete Projekte zur Forderung der Medienkompe-
tenzvermittlung in Kindertagesstatten vorgestellt.
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4.1 Medienpadagogische Infrastruktur

Neben den bundeslandspezifischen Bildungspldnen fiir Kindertagesstiatten sind es vor allem
folgende Entwicklungen, die die projektorientierte Medienkompetenzférderung voran-
gebracht haben:

I Medienpidagogische Vereine und Selbstinitiativen: Weil Medienkompetenzférderung in
Kindertagesstitten lange Zeit kaum beachtet wurde, haben sich in Deutschland unterschied-
liche Initiativen und Vereine gegriindet, die in Form von Projekten und Auftriagen punktuel-
le medienpiadagogische Unterstiitzung anbieten. Zu solchen Initiativen gehoren z. B.: Blick-
wechsel e. V. (www.blickwechsel.org); Schnittpunkt e. V. (www.schnittpunkt-ev.de); Neue
Horizonte e.V. (www.horizonte-team.de); Parabol (www.parabol.de); BITS 21 (www.bits21.de).
Kennzeichnend fir viele dieser Institutionen ist die fehlende strukturelle Férderung. Damit
sind diese Initiativen von zeitlich begrenzten Projektférderungen abhingig und somit befris-
tet wirksam. Trotz unsicherer finanzieller Ausstattung haben diese medienpiddagogischen
Bottom-up-Initiativen durch Publikationen, Weiterbildungsmodelle und Praxisprojekte die
Medienkompetenzférderung in Kindertagesstitten modellhaft vorangebracht (vgl. NeuR/
Pohl/Zipf 1997; Eder/Neuft/Zipf 1999; Aufenanger/Six 2001; Eder/Roboom 2004; Palme
1999).

Medienpddagogische Projekte der Wirtschaft: Um den Einsatz vor allem von Neuen Medien

in Kindertagesstitten zu fordern, haben z.B. Wirtschaftsunternehmen wie Microsoft, IBM
oder auch wirtschaftsnahe Stiftungen (z. B. Telekom-Stiftung) Projekte initiiert (vgl. u.a.
Fthenakis/Schmitt u.a. 2009). Microsoft hat beispielsweise das Projekt Schlaumduse entwi-
ckelt (www.schlaumaeuse.de), bei dem der Schwerpunkt auf den Méglichkeiten der sprach-
lichen Férderung von Vorschulkindern durch Computer bzw. dafiir geeignete Software liegt.
Diese von Microsoft ins Leben gerufene bundesweite Bildungsinitiative will Kinder bei der
Entfaltung ihrer sprachlichen Méglichkeiten unterstiitzen. Dazu hat Microsoft mit renom-
mierten Partnern (z.B. Cornelsen-Verlag) eine spezielle Software entwickelt. Begleitend
erhielten Erzieherinnen und Erzieher medienpidagogische Schulungen. Die beteiligten Kitas
erhielten die Schlauméuse-Software zusammen mit einem kindgerechten Computer (vgl.
Kochan/Schréter 2004). Ein anderes Projekt ist KidSmart (www.kidsmartearlylearning.org)
von IBM. Es basiert auf der Grundlage eines von IBM entwickelten PC-Spiel-Terminals. Eine
KidSmart-Lernstation besteht aus einem IBM-PC, der in ein farbiges Mobelstiick integriert
ist. Auf den Computern ist pramierte Lernsoftware installiert und auf einer eigenen Website
finden padagogische Fachkriafte und Eltern mehrsprachige Hinweise fiir den kindgerechten
Umgang mit Computer und Internet. ,KidSmart wurde entwickelt, um dem Bedarf nach
besseren Lehr- und Lernmethoden durch die Einbeziehung der Informations- und Kommu-
nikationstechnologie gerecht zu werden und die Méglichkeit zu nutzen, bereits Vorschulkin-
dern neue Formen der Kreativitit, Kommunikation und Zusammenarbeit nidher zu bringen.”
(Siraj-Blatchford/Siraj-Blatchford 2004: 1 sowie Siraj-Blatchford/Siraj-Blatchford 2007)
Medienpéadagogische Vernetzungsprojekte: Um die medienpiddagogischen Aktivititen zu

biindeln, zu vernetzen und zu verbreiten, sind in den letzten Jahren einige medienpéddago-
gische Vernetzungsprojekte entstanden. Dazu zihlen zum Beispiel die Initiativen Biber
(www.bibernetz.de) und MEC (www.mec-rlp.de). Bei Biber handelt es sich um eine urspring-
lich durch Schulen ans Netz entwickelte Internetplattform mit einer Nutzerschaft von meh-
reren Tausend Erzieherinnen und Erziehern. Ziel ist es, iber Medien und Medienerziehung in
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Kindertagesstitten zu informieren, zu beraten und weiterzubilden. ,Nach dem Motto ,Aus
der Praxis fiir die Praxis!‘ stellen padagogische Fachkrifte ihre Projekte zur Medienerzie-
hung und Erweiterung der Medienkompetenz auf der Webseite dar. Planung, Vorbereitung
und Durchfithrung werden aufbereitet und anschaulich dargestellt” (vgl. www.bibernetz.de).
Der medienpidagogische Erzieher/innen Club (MEC) ist ein landesspezifisches Angebot in
Rheinland-Pfalz, welches seit 2008 durch medien+bildung.com und der Stiftung Lesen mit
finanzieller Unterstiitzung der LMK (Landeszentrale fiir Medien und Kommunikation
Rheinland-Pfalz) arbeitet. Ziel ist der Aufbau eines Netzwerkes fiir pidagogische Fachkrifte
mit einer Servicestelle fiir medienpraktische Angebote. ,Der geschlossene Bereich der Home-
page (Service) enthélt viele Informationen, Praxistipps und Forschungsbeispiele speziell fiir
unsere Clubmitglieder. Die Fortbildungen (Termine) des mec stehen allen Interessierten
offen.” (vgl. www.mec-tlp.de)

Medienpéadagogische Qualifikationsoffensiven: Hierzu zihlte zum Beispiel die vom BMBF
durchgefiihrte Basisqualifizierung Medienkompetenz fiir Erzieher/-innen fiir bundesweit
10.000 Erzieherinnen und Erzieher (ab dem Jahr 2008/2009). Zielsetzung der Schulung ist es,
ihnen Basiskenntnisse zu vermitteln, um den Computer vermehrt fiir ihre eigene Weiter-
bildung zu nutzen. Neben den reinen Anwenderkenntnissen fand eine Einfithrung in eine
onlinebasierte Lernplattform statt. Darliber hinaus wurden Grundlagen zur Nutzung von
Medien fur die paddagogische Praxis vermittelt. Ziel war, die Fachkrifte mit diesem Basiswis-
sen in die Lage zu versetzen, sich eigenstdndig in fachlich ausgerichtete Netzwerke zu bege-
ben, um sich weiterzuqualifizieren bzw. geeignete internetbasierte Fortbildungsangebote
zu nutzen. Ob dieses weitgehend ausgelaufene Qualifizierungsprojekt eine nachhaltige
Wirkung entfaltet hat, ist nicht bekannt.

4.2 Medienpidagogische Best-Practice-Projekte

Entsprechend den bereits genannten Vorstellungen von Medienkompetenz lassen sich sechs
allgemeine Bereiche frithkindlicher Medienbildung beschreiben (vgl. Neuf? 2005; 2012b), die
mogliche Aufgaben- und Aktivititsbereiche im Kindergarten differenzieren und konkretisie-
ren. Jeder dieser Aufgabenbereiche wird mit einem Best-Practice-Projekt im Folgenden veran-
schaulicht. Folgende Best-Practice-Kriterien kénnen fiir die medienpadagogische Arbeit in
Kindertagesstétten als Maf3stab angelegt werden:

I Einbezug der Eltern: Sind Eltern Teil der medienpidagogischen Projektarbeit in Kindertages-
statten?

I Innovationsgehalt: Wird durch das Projekt ein bisher wenig beachteter Bereich der Medien-
kompetenzférderung thematisiert?

I Nachhaltigkeit: Wurde das Projekt evaluiert oder dokumentiert und stehen die Projekterfah-
rungen einer breiten Offentlichkeit zur Verfiigung?

I Differenzierte Ziele: Ist das Projekt theoretisch begriindet und sind die Ziele entsprechend
differenziert?

I Kompatibilitit: Kniipft das Projekt an die vorrangigen didaktischen und pidagogischen
Denk- und Handlungsweisen von Kindertagesstitten an? (vgl. Neuf 2013)


http://www.bibernetz.de/wws/index.php?sid=55322237599813814737338283828900
http://medienundbildung.com/mec/
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Folgende Bereiche und Best-Practice-Projekte lassen sich umschreiben:

I Medien als Erfahrungsspiegel betrachten: Indem Kinder Medienerlebnisse ausagieren (zeich-
nen, spielen, fantasieren usw.), erzihlen sie etwas von sich selbst. Medienspuren im Alltag
lassen die entwicklungsbedingten oder sozialisationsbedingten handlungsleitenden Themen
erkennen. Hier ist beispielhaft das dokumentierte Projekt Erlebnisland Fernsehen zu nennen,
das die Verarbeitungsperspektive der Kinder in das Zentrum der medienpidagogischen
Arbeit riickte und dies fir die Fortbildung von Eltern nutzte (vgl. Neuf3/Pohl/Zipf 1997).
Medien zur Sensibilisierung der Sinne einsetzen: Medien kénnen dazu genutzt werden,

bestimmte Sinnesleistungen und Wahrnehmungskompetenzen besonders in den Blick zu
nehmen. Ein aktuelles Beispiel ist das Projekt Lilo Lausch der Stiftung Zuhoéren (vgl. www.
zuhoeren.de/home/projekte/krippe-kindergarten/lilo-lausch.html). Dieses Projekt verbindet
die Férderung der Zuhérkompetenz mit weiteren wichtigen Kompetenzbereichen (z.B. inter-
kultureller Kompetenz; Medienkompetenz, Literacy). Mithilfe von unterschiedlichen mehr-
sprachigen Materialien (Bilderbiichern, CDs, Handpuppe, Spielen usw.) werden Horclubs in
Kindertagesstitten durchgefiihrt und ein intensiver Dialog mit den Eltern nichtdeutscher
Herkunft angeregt. Ziel von Lilo Lausch - Zuhdren verbindet! ist es, Kindern mit Deutsch als
Zweitsprache einen spielerischen und lustvollen Umgang mit Sprache und Sprechen sowie
erste Erfahrungen mit Literacy - vor allem auch im Zusammenhang mit auditiven Medien

- zu ermoglichen.

Medien als Erinnerungs- und Erzahlhilfe einsetzen: Medien helfen uns bei der Erinnerung
und sie sind Speicher von biografischen Erfahrungen. Sie helfen uns zu erinnern, uns

die Gefiihle wieder wachzurufen, vergessene Details wiederzuentdecken, Situationen zu
beschreiben und Personen zuzuordnen. Diese Moglichkeiten lassen sich im Kindergarten
nutzen. Medien kénnen bereits im Kindergarten eingesetzt werden, um aus den vielféltigen
Erfahrungen, die die Kinder in ihrer Lebenswelt machen, auszuwihlen, sich daran zu erin-
nern und dariiber zu sprechen. Ein moglicher Bezug zur alltdglichen Arbeit in Kindertages-
statten ist in der Portfolioarbeit zu sehen. Ein solches Beispiel ist das Ich-Buch/Lerntagebuch.
Dies ist ein Ordner, der das Kind wihrend seiner Kindergartenzeit begleitet und seine Lern-
entwicklung zeigt. Der Name legt die Betonung auf das ,Ich“ und macht den Ansatz einer
individuumsbezogenen Dokumentation deutlich. Gerade die Arbeit mit Fotos (iiber oder
auch von dem Kind) kann in diesen Ansatz problemlos integriert werden und zudem dem
Anspruch begegnen, metakognitive Kompetenzen bei Kindern auszubilden (vgl. Kunze/
Gisbert 2005).

Medien durchschauen helfen: Der Kindergarten hilft Kindern, sich in der Welt zu orientieren.

Allerdings wird dabei die Medien- und Konsumwelt noch weitgehend ausgeklammert. Es gibt
aber Problembereiche des Medienverstindnisses, bei denen Kinder Orientierung und Inter-
pretationshilfen von Erwachsenen benétigen. Ein solcher Bereich ist z.B. das Erkennen und
Verstehen von Werbung im Fernsehen. Fiir den Bereich ,Werbekompetenz“ wurden durch
die Landesanstalt fiir Medien (LfM) unterschiedliche Materialien und Baukisten entwickelt,
die Erzieherinnen und Erzieher dabei unterstiitzen, Kindern diese wichtige Orientierung zu
vermitteln (vgl. Aufenanger/Neuf 1999; Landesanstalt fiir Medien 2003). Aber auch andere
Projektansitze, wie z. B. Trickfilmprojekte, konnen Kindern verdeutlichen, wie Medien funk-
tionieren.


http://www.zuhoeren.de/home/projekte/krippe-kindergarten/lilo-lausch.html
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Medien als kooperative Erziehungsaufgabe verstehen: Hierzu zihlen die unterschiedlichen
Projekte zur Stirkung der medienpadagogischen Erziehungskompetenz von Eltern. Ein
Beispielprojekt ist das in einigen Bundesldndern durch die entsprechenden Jugendschutz-
stellen umgesetzte Konzept der Eltern-Medien-Berater. Dabei geht es um ein Netzwerk von
geschulten Referentinnen und Referenten, die vor Ort die Kindertagesstédtten und andere
padagogische Institutionen bei medienpiddagogischen Fragen unterstitzen (vgl. http://akjs.
netzcheckers.net/p1162390398_454.html). Ein anderes Beispiel ist der Elterntalk (www.
elterntalk.net). Hier laden Eltern andere Eltern ein, um uber Medien, Konsum und Suchtfra-
gen zu sprechen. Obwohl dies nicht direkt an Kitas angeschlossen ist, ist es eine innovative
und wertschitzende Form, die Elternverantwortung und Erziehungskompetenz zu stirken.
Medien als Bildungsmaterial bereitstellen: Hierzu zihlen sowohl digitale Medien als auch
Medien zur Lese- und Sprachférderung und early literacy education. Hierzu hat beispielswei-
se die Stiftung Lesen und die Deutsche Bahn AG (in Kooperation mit dem Carlsen Verlag) ein
Vorlesekofferangebot fiir Kindertagesstatten entwickelt. ,Damit verfolgen die Projektpart-
ner den padagogischen Ansatz, Kindern mit und ohne Migrationshintergrund bereits im
frihkindlichen Alter die Kultur und den Lebensalltag wie Feste und Brauche ihrer Freunde
niherzubringen. Zu jedem Koffer gehort ein Band fir Erzieherinnen und Erzieher mit Praxis-

13

tipps zum ,Vorlesen in der Kita* (www.stiftunglesen.de/alle-kinder-dieser-welt). Die Sprach-
forderung mit Neuen Medien wird auch von vielen anderen wissenschaftlichen Sprachfor-

derprogrammen vorangetrieben (vgl. et al. Penner 2005; Apeltauer 2005).

5. Handlungsempfehlungen

Medienpéddagogische Bildung sollte bundesweit in den einzelnen Landern als besonderer
Bildungsbereich in den Kita-Bildungspldnen verankert werden.

Wie gezeigt werden konnte, fehlen der Medienpéddagogik nicht die medienpddagogischen
Konzepte fiir die Arbeit im Kindergarten. Vielmehr benétigen vor allem medienpiddagogi-
sche Vereine und Selbstinitiativen auf Dauer eine strukturelle Forderung, um auf einer
teilgesicherten Finanzbasis nachhaltig und verldsslich arbeiten zu kénnen.

Um die Medienkompetenzforderung in Kindertagesstitten auch im Bereich der digitalen
Medien stirker zu verbreiten und so den Anspruch der in den Bildungspldanen formulierten
Ziele umzusetzen, sollten grofle Triger von Kindertagesstatten (Diakonie, Caritas, AWO
usw.) initiativ werden und Projektforderungen fir Kindertagesstétten (ggf. in Kooperation
mit Wirtschaftsunternehmen) entwickeln.

Damit Medienpiadagogik in den Ausbildungen von Erzieherinnen und Erziehern und Kind-
heitspddagoginnen bzw. -pidagogen mehr als ,Bilderbuchkunde” ist, bedarf es neben der
Schulung des Lehrpersonals an Fachschulen auch eines bundesweit vernetzten Weiterbil-
dungsangebotes, welches sich an erarbeiteten medienpidagogischen Standards und Quali-
tatskriterien orientiert. Dieses Weiterbildungsangebot konnte durch die bereits bestehen-
den medienpidagogischen Vernetzungsprojekte (z. B. www.bibernetz.de) oder durch
medienpidagogische Dachverbinde, wie z.B. die GMK, gebiindelt werden.


http://www.elterntalk.net/elterntalk/default.aspx
http://www.stiftunglesen.de/alle-kinder-dieser-welt
http://www.bibernetz.de/wws/index.php?sid=33057116341647405437338313831890
http://akjs.netzcheckers.net/p1162390398_454.html
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Vermittlung von Medienkompetenz in
der Praxis fiir Kinder und Jugendliche:
Schule

Dorothee M. Meister

1. Summary

Alle Verantwortlichen sind sich einig, dass Schulen heute eine bedeutsame Rolle bei der Ver-
mittlung von Medienbildung und Medienkompetenz zukommt. Medienkompetenzen kénnen
in vielfdltiger Weise vermittelt werden und es gibt zahlreiche Angebote und Konzepte, die fiir
schulische Kontexte nutzbar sind. Den gesellschaftlichen Anforderungen gerecht zu werden
und die vorhandenen Medienkonzepte umzusetzen, stellt fir Schulen indes eine grofie Heraus-
forderung dar. Um ihrer Verantwortung gerecht zu werden, bedarf es auf unterschiedlichen
Ebenen erheblicher Anstrengungen an Unterstiitzung und Konzepten, um die Vermittlung
von Medienkompetenz in das Unterrichtsgeschehen umfassend einbinden zu kénnen.

1.1 Relevante Themen und exemplarische Best-Practice-Projekte

Die digitalen Medien haben unseren Alltag erobert: Smartphones, Tablet-PCs und die weitrei-
chenden Angebote im Internet gehtren inzwischen zur Lebenswelt der Schiilerinnen und
Schiiler genauso wie der Lehrenden. Auch wenn die jugendlichen ,digital natives“ einen scheinbar
intuitiven Zugang zur Medientechnik haben, ist es auch Aufgabe von Schule, eine fundierte
Wissensbasis zu legen, Defizite auszugleichen, Bildungschancen zu erdffnen und - das ist neu -
auch Medienbildung und die Vermittlung von Medienkompetenzen zu gewihrleisten. Denn
Medienkompetenz ist, neben Lesen, Rechnen und Schreiben, zu einer weiteren wichtigen
Kulturtechnik geworden.

Medienkompetenzen kénnen in der Schule auf ganz unterschiedliche Art und Weise vermittelt

werden und umfassen eine thematisch und methodisch grofie Bandbreite. Dies beginnt bei

Themen, welche sich streng am Curriculum der einzelnen Ficher, orientieren und Medien

eher als Vermittlungsinstrument nutzen, reicht weiter tiber die spezielle Behandlung von

Medienthemen wie Cybermobbing, E-Verschuldung, Liebe und Partnerschaft im Internet oder

den kreativen, produktiven Umgang mit Medien bis hin zu Recherche- und Rechtefragen.

Auch die Medien, die im Unterricht verwendet werden, sind breit gestreut. Digitale Fotos und

Videoclips werden genauso verwendet wie Lernplattformen, Online-Enzyklopadien, Blogs

oder Webquests.

Aus der Vielzahl an Moéglichkeiten der Medienkompetenzvermittlung sollen hier zwei exem-

plarisch vorgestellt werden:

1. Ineiner dritten Grundschulklasse steht das Thema , Kleine Igel, grofie Igel“ im Bereich
»~Mensch, Natur und Kultur® auf dem Lehrplan (vgl. Rix/Liithje-Lenhart 2012: 24 f.). Nach-
dem im Klassenverband die ersten Vorerfahrungen mit Igeln geklirt und kleine Sachtexte
bearbeitet wurden, bietet die Lehrkraft den Kindern vier Stationen an, in denen sie sich
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einzeln, paarweise und in Gruppen mit dem Thema auseinandersetzen. Auf dem Leseportal
www.antolin.de konnen die Kinder nach dem Lesen eines einfiihrenden Textes testen, ob
sie sich alles gut merken konnten. In der nichsten Station (www.hamsterkiste.de) geht es
darum, selbststindig weiterzurecherchieren und selbst ein Quiz zum Thema zu erstellen.
In der dritten Station bereiten die Kinder ihre recherchierten Ergebnisse in einer Préisenta-
tion auf, bereiten ihren Vortrag vor und erfinden eine Geschichte. Uber dieses Stationen-
lernen gelingt es, den Schiilerinnen und Schiilern inhaltlich differenzierte und vertiefte
Angebote zu vermitteln, die an den jeweiligen Kenntnisstinden ansetzen und ein weiter-
gehendes Recherchieren, Kommunizieren, Prasentieren sowie Reflexionen und Kreativitit

fordern.

2. Einige Schiilerinnen und Schiiler der 8. Klasse eines Gymnasiums besuchen eine fiinftiagige
Schulung, in der sie zu Social-Network-Scouts ausgebildet werden (vgl. Fileccia 2011). Nach-
dem in der Schule hiufiger Probleme bekannt wurden, die sich in Social Communitys
ereigneten, soll nun ein Peer-to-Peer-Ansatz helfen, die Medienkompetenzen aller zu stir-
ken. So lernen die werdenden Medien-Scouts, wie Social Communitys funktionieren, auch
indem sie mit Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern von sozialen Netzwerken diskutieren.
Um anderen Schiilerinnen und Schiilern in schwierigen Situationen helfen zu kénnen,
werden Rollenspiele und Ubungen durchgespielt und Fallbeispiele besprochen. Auflerdem
werden soziale Kompetenzen vermittelt, indem sie angeleitet werden, in Konflikten zu
schlichten. So befiahigt, ist es die Aufgabe der Medien-Scouts, den Mitschiilerinnen und
Mitschiilern aus der 5. und 6. Klasse als Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner in
den Pausen und online zur Verfiigung zu stehen. Alle Beteiligten konnen von diesem Kon-
zept profitieren und sich etwas sicherer im Umgang mit dem Internet fithlen. Die Initiative
des Gymnasiums hat dazu gefiihrt, dass nun im gesamten Bundesland ein Programm auf-
gelegt wurde, um Medien-Scouts an Schulen auszubilden. Wie in anderen Bundeslindern
auch, geht es bei diesem Konzept darum, den sicheren, Risiken abschitzenden Umgang mit
digitalen Medien zu erwerben und anderen (Jiingeren) die Kompetenzen weiterzuvermit-
teln. Dazu ist es notig, dass Lehrerinnen und Lehrer anleitend zur Seite stehen und ein
umfassendes Aus- und Fortbildungsangebot fiir Scouts und beratende Lehrende zur Verfii-
gung steht, das sowohl rechtliche, medienspezifische, soziale und technische Facetten
beinhaltet.

Inzwischen gibt es zahlreiche Web-2.0-Technologien im Unterricht, die den produktiven,
reflektierten und kritischen Umgang von Schiilerinnen und Schiilern mit digitalen Medien
férdern kénnen. Die Einbettung und die Moglichkeiten von Web-2.0-Technologien sind prinzi-
piell gegeben und auch fiir den Umgang mit digitalen Medien vor dem Hintergrund einer
informatischen und allgemeinen Medienkompetenz sind vielfache Optionen vorhanden. Auf
zahlreiche Initiativen und Angebote, die teilweise spezielle Zielgruppen oder Themen anspre-
chen, konnen Eltern (etwa Initiative Eltern+Medien), jingere Kinder (Internet-ABC), Jugend-
liche (EU-Initiative klicksafe; Auditorix Horspielwerkstatt) oder Lehrerinnen und Lehrer
(lehrer-online) zugreifen, wie die Linkliste zum Ende des Artikels aufzeigt.

Uber das Ausmaf? und die inhaltliche und methodische Schwerpunktsetzung digitaler Medien
in den verschiedenen Fiachern des Unterrichts gibt es fiir Deutschland indes wenig statistisch
valide Daten. Gleichwohl konstatieren die meisten Studien einen Nachholbedarf der Schulen
in Sachen digitale Medien (vgl. Initiative D21 2012).


http://www.antolin.de/
http://www.hamsterkiste.de/
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2. Neues aus Forschung und Bildungspolitik

Es besteht ein hoher Druck auf Schulen: Sie sollen auf die Entwicklungen am Arbeitsmarkt, auf
(technische) Innovationen und neue Erkenntnisse in der Wissenschaft, auf geinderte Freizeit-
gewohnheiten sowie auf soziale Verschiebungen in der globalisierten, mediatisierten Netz-
werkgesellschaft reagieren. Das bedeutet nicht zuletzt, dass Schiilerinnen und Schiiler lernen
miissen, mit Risiken und Unsicherheiten umzugehen und die Chancen digitaler Medien fiir
eine umfassende Bildung zu nutzen. Aufgrund der dynamischen gesellschaftlichen Verdnde-
rungen sind deshalb an Schulen, neben Fachwissen, zunehmend tiberfachliche Kompetenzen
gefragt. Auch dort werden mehr Selbststindigkeit, die Fihigkeit zur Selbststeuerung, Trans-
mission von Wissen und interkulturelle Kompetenzen eingetibt. Diese Qualifikationen kénnen
indes nicht einfach so ,vermittelt“ werden, sondern bediirfen eines langen Weges der (schu-
lischen) Sozialisation hin zu einer offenen, selbstbestimmten Lernkultur. Medien kénnen
dabei unterschiedliche Zuginge zu Lerninhalten ermoglichen und zum Verstdndnis von
Lebenswelten beitragen. Daher werden Medienbildung und Medienkompetenz fiir die Schulen
immer bedeutsamer, da ihnen eine Schliisselkompetenz bei der Bewiltigung der verdnderten
Anforderungen zukommt (vgl. Albers/Magenheim/Meister 2011).

Die Integration von Medien in den Unterricht ist fiir die Schule zwar seit Langem eine Selbst-
verstindlichkeit. Allerdings iiberwogen lange Zeit didaktische Uberlegungen, wie Medien den
Lernprozess so unterstiitzen kénnen, dass sie den Lernerfolg bestmdglich gewihrleisten. Bei
den digitalen Medien stand zunéichst auch die Diskussion im Vordergrund, wie Vermittlungs-
formen optimiert werden konnten. Doch verdnderten sich die Anforderungen zunehmend
dahingehend, dass die innovativen Werkzeuge gleichzeitig auch neue Méglichkeiten mit sich
bringen, Schiilerinnen und Schiiler in zukunftsfihige Lern-, Arbeits-, Kommunikations- und
Kooperationsformen einzufiihren. Es ging damit auch um neue Vermittlungsformen und
damit verbunden um eine neue Lehrerrolle. Stand bis dahin der Frontalunterricht im Vorder-
grund, geht es nun verstarkt um neue Formen der Aneignung und um die Moderation von
Lernprozessen, die Lehrende zunichst erst selbst erlernen miissen, da sie bisherige Konzepte
aufbrechen (vgl. Tulodziecki/Herzig/Grafe 2010).

Von politischer und 6konomischer Seite gab es starke Bemtihungen, die Anzahl an Computern
und den Internetzugang in Schulen zu verbessern. Dennoch sind die Bedingungen eines all-
taglichen Medieneinsatzes, insbesondere von Web-2.0-Technologien, an den Schulen bis heute
nicht durchgéingig vorhanden, genauso wenig wie die Integration der verschiedenen Medien-
anwendungen in das Unterrichtsgeschehen (vgl. Herzig/Grafe 2007; D21 2012). So geben auch
nur relativ wenige Jugendliche an, in der Schule tiglich oder mehrmals pro Woche an Compu-
tern oder im Internet zu arbeiten, wenngleich der Anteil deutlich gestiegen ist. Wahrend 2010
noch durchschnittlich 19 Prozent angaben, in der Schule taglich bis mehrmals pro Woche am
Computer oder im Internet zu arbeiten (vgl. JIM 2010), liegen die Werte 2012 bei 14 Prozent in
der Altersgruppe der 12- bis 13-Jahrigen, 21 Prozent bei den 14- bis 15-Jahrigen, 29 Prozent bei
den 16- bis 17-Jahrigen und reichen bis hin zu 37 Prozent bei den 18- bis 19-Jahrigen) (vgl. JIM
2012). Auch die Computer-Schiiler-Relation in Deutschland stellt sich im Vergleich zu anderen
OECD-Staaten noch vergleichsweise ungiinstig dar (vgl. Herzig/Grafe 2007: 115). Dementspre-
chend divergent wird auch der Einsatz von Informations- und Kommunikationstechnologien
(IKT) im Schulunterricht praktiziert. In der europaweiten Studie Second Information Technolo-
gy in Education Study (SITES) zum Einsatz von IKT an Schulen gaben dennoch immerhin

51 Prozent der Lehrerinnen und Lehrer naturwissenschaftlicher Ficher an, regelmaflig IKT



Seite 49 D. M. Meister

im Unterricht einzusetzen, wihrend 33,1 Prozent IKT nie einsetzen (vgl. Voogt/Knezek 2008).
Dies spiegelt allerdings nicht den Einsatz in der Breite der Ficher wider, zumindest nicht in
Deutschland. Wenngleich es zahlreiche Angebote gibt, die fiir den Unterricht geeignet sind,
ist die Integration digitaler Medien in den Unterricht (vgl. Herzig/Grafe 2007; MMB 2008) noch
nicht flichendeckend zufriedenstellend.

Die Voraussetzung fiir einen breiten Einsatz sind aber nicht nur die technischen Gegebenhei-
ten bzw. die Verfligbarkeit der Gerite, sondern auch ein Medieneinsatz, der auf curriculabe-
deutsame Aspekte abgestimmt ist sowie insbesondere Lehrende, die von den Lernpotenzialen
der digitalen Medien tiberzeugt sind. Zwar deutet einiges auf ein tiberdurchschnittliches posi-
tives Medienklima sowohl bei Schiilerinnen und Schiilern als auch bei Lehrpersonen hin
(Herzig/Grafe 2006: 20), dennoch verbleibt der Einsatz noch immer zu hiufig bei einzelnen,
engagierten Lehrerinnen und Lehrern. In verschiedenen Studien ist inzwischen darauf hinge-
wiesen worden, dass es eines abgestimmten Medienkonzepts fiir Schulen bedarf, um Medien-
kompetenzen systematisch vermitteln zu kdnnen, genauso wie einer regelméfiigen Weiterbil-
dung in dem Feld, damit das Lehrpersonal insgesamt sich befdhigt fiihlt, Medienkompetenz
auch weiterzugeben. Ein Grund fiir die unzureichende Umsetzung der Medienbildung liegt in
den Lehr- und Bildungsplanen der Lander begriindet. Auch wenn in allen 16 Bundesldndern
das Lernen mit und iber Medien in den Lehr- und Bildungsplianen verankert ist, gibt es gravie-
rende Unterschiede zwischen den Landern in der Ausgestaltung und Akzentuierung der
Medienbildung (etwa Breiter/Welling/Stolpmann 2010; Niesyto 2012; Niedersachsische Staats-
kanzlei 2012). Da Medienbildung in den Curricula der Ficher noch nicht Gber Standards ver-
bindlich verankert ist, bleibt die systematische Umsetzung zumeist Stiickwerk. Insofern
besteht hier im Sinne von Angleichungen wie auch in der Schaffung von Verbindlichkeiten
noch hoher Handlungsbedarf.

Aufgrund der Unzufriedenheit mit der Situation der Medienbildung - gerade auch in den
Schulen - hat die bundesweite Initiative ,Keine Bildung ohne Medien!“ (vgl. KBoM 2010) ein
Manifest veréffentlicht, das die Dramatik der Nachholbedarfe nicht nur aus wissenschaftlicher
und handlungspraktischer Sicht darlegt, sondern auch konkrete Handlungsempfehlungen fiir
politische Entscheidungstrager vorlegt. In diesem Sinne hat die KMK (2012) eine Erklarung zur
»~Medienbildung in der Schule” abgegeben, in der sie betont und begriindet, warum Medien-
bildung heute so relevant ist und wie sie in acht Handlungsfeldern (Lehr- und Bildungspléne,
Lehrerbildung, Schulentwicklung, Ausstattung und technischer Support, Bildungsmedien,
Urheberrecht und Datenschutz, auflerschulische Kooperationspartner, Qualitdtssicherung und
Evaluation) der Schule verankert und nachhaltig umgesetzt werden kann. Diese Empfehlung
ist ein wichtiger Schritt, um linderiibergreifend eine ganzheitliche und vernetzte Struktur zur
Férderung der Medienbildung zu etablieren und foderale Besonderheiten der Lehr- und Bil-
dungspldne in den Lindern zu iiberwinden.

3. Perspektiven und Handlungsempfehlungen

Die digitalen Medien er6ffnen in vielerlei Hinsicht neue Dimensionen. Weithin Einigkeit
besteht darin, dass die Institution Schule in der Verantwortung steht, sich den Herausforde-
rungen einer Integration digitaler Medien in das Unterrichtsgeschehen zu stellen. Auch dari-
ber besteht Konsens, dass noch einiges zu tun ist, bis zukunftsfihige Lern-, Arbeits-, Kommu-
nikations- und Kooperationsformen zur Selbstverstindlichkeit an Schulen geworden sind.
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Die Fachgruppe Schule der GMK hat im Nachgang zum Manifest von ,Keine Bildung ohne
Medien!“ Forderungen aufgestellt (GMK 2011), die in den nichsten Jahren durchaus realistisch
sind, sie in Handlungen umzusetzen, wenn dies politisch und gesellschaftlich gewollt wird.
Folgende Aspekte miissten aus Sicht der Fachgruppe Schule in den nédchsten Jahren verbessert
werden:

1. Jenseits der féderalen Struktur in den Bundesldndern sollten tibergreifend Bildungsstan-
dards entwickelt werden, die Medienbildung in den Kerncuriccula der Facher verankern
und damit insbesondere die integrative schulische Medienbildung férdern. Hierzu bedarf
es auch einer Fortschreibung der Bildungspldne der Lander sowie der Aufnahme von Medien-
bildung in den Schulprogrammen.

2. Die Medienbildung an Schulen kann auf hervorragende Best-Practice-Beispiele zugreifen,
die an den Bediirfnissen und der Lebenswelt von Kindern und Jugendlichen ansetzen. Um
die Konzepte und Materialien fiir den Einsatz in Schule und Unterricht nutzbar zu machen,
bedarf es einer kriterienorientierten Dokumentation und Bewertung sowie einer Anreiche-
rung mit Verweisen auf die jeweiligen Lehrpldne, damit eine reibungslose Integration in
den Unterricht gewihrleistet ist. Eine bundesweite Evaluation tiber das breite Spektrum
an Themen und Medien wire hierbei dufierst sinnvoll.

3. Wenn Lehrkrifte Medienkompetenzen vermitteln, benétigen sie hierzu eine entsprechen-
de Aus- und Fortbildung. Das bedeutet, dass sowohl wahrend des Studiums als auch wih-
rend des Vorbereitungsdienstes Medienbildung obligatorisch zur Ausbildung gehort und
auch die Vermittelnden Bedarf an einer entsprechenden Fortbildung haben. Auch zu den
Prifungen wahrend der ersten und zweiten Ausbildungsphase gehoren Fragen zum Medien-
einsatz. Dartber hinaus bedarf das gesamte padagogische Personal an Schulen der kontinu-
ierlichen Anpassungsfortbildung, um weiterhin an den aktuellen Entwicklungen teilhaben
zu konnen und eine Qualititsentwicklung an den Schulen zu ermoglichen. Kammerl und
Ostermann empfehlen in diesem Kontext auf Grundlage einer Studie, dass es gelingen
sollte, ,Lehrkriften durch regelméafige Weiterbildungen das Thema Medienbildung erleb-
bar zu machen, um es nicht als Zusatzbelastung, sondern als selbstverstindlichen Bestand-
teil des Fachunterrichts zu begreifen“ (Kammerl/Ostermann 2010: 40). Schulinternen Fort-
bildungen sollte hierbei der Vorzug gegeben werden, da sie die Weiterentwicklung des
Schulprofils und die Verankerung im Curriculum der Schule am besten gewéhrleisten.

4. Um eine flichendeckende Versorgung der Schulen mit neuester Technik und Software
sicherzustellen, missen sich die Medienausstattung und der Support am medienpddagogi-
schen Konzept der Schulen orientieren. Hierzu bedarf es zumeist der Unterstiitzung in
Bereichen wie Breitbandzugang, Schulnetzwerk, Software, Lernplattformen bis hin zum
Datenschutzkonzept.

5. Mafigeblichen Anteil am Gelingen eines Schulkonzeptes haben die Rahmenbedingungen,
die durch den Schultriger, das Ministerium und weitere politische Entscheidungstrager
sichergestellt werden und die erst dafiir sorgen, dass der Medieneinsatz an Schulen nicht
von einzelnen engagierten Lehrenden abhingt, sondern férderliche Bedingungen herge-
stellt werden.

6. Die Medienzentren bediirfen einer Weiterentwicklung, denn ihnen kommt die Aufgabe
zu, Medien online zur Verfiigung zu stellen und weiterhin physische Ausleihen zu ermog-
lichen. Hierzu sind landeriibergreifende Konzepte wie eine gemeinsame Online-Plattform
fur Unterrichtsmaterialien erforderlich sowie Standards zur Erschliefung von Materialien.
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7. Uber die Bereitstellung von Medien hinaus gehért zur Unterstiitzung der Medienbildung
ein flichendeckendes und ortsnahes Unterstiitzungssystem dazu. Das bedeutet, dass auch
Eltern und aufierschulische Einrichtungen als feste Bestandteile des Schulprogramms
verankert werden kénnen, wenn die Vernetzung der Partner gelingt.

8. In allen Bundesldndern gibt es inzwischen etablierte Systeme der Qualitdtssicherung und
Evaluation zur Beurteilung von Schule und Unterricht. Einbezogen werden in dieses Sys-
tem sollten auch die Medienentwicklungsplanung und die Konzeption der Bedienbildung
sowie die Qualifizierung und Unterstiitzung der Lehrkréfte im Bereich Medienbildung.

Wenn die Rahmenbedingungen fiir die Schulen, wie eben vorgeschlagen, stimmen, dann
konnen sie sich den besonders wichtigen inhaltlichen Dimensionen von Medienbildung im
Curriculum widmen und sich, wie auch die KMK (2012) betont, befassen mit Aspekten wie die
Qualitét der Lehre, den Moglichkeiten der kulturellen Teilhabe und Mitgestaltung, der Identi-
tats- und Personlichkeitsbildung der Heranwachsenden, der Ausbildung von Werten und
asthetischem Urteilsvermogen sowie dem Schutz vor negativen Wirkungen der Medien.

4. Links

Landesmedienanstalt Saarland: http://mkzverw.Imsaar.de/kursdetailext.php?id=129
Internet ABC: http://internet-abc.de/eltern/cdrom-unterrichtsmaterialien.php
KlickSafe: http://www.klicksafe.de/service/schule-und-unterricht/lehrerhandbuch/
Medienpass NRW: www.medienpass.nrw.de

Medienscouts NRW: www.medienscouts-nrw.de

www.antolin.de

www.hamsterkiste.de
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Vermittlung von Medienkompetenz in
der Praxis fiir Kinder und Jugendliche:
Auflerschulische Jugendarbeit

Angela Tillmann

1. Summary

Die Entwicklung Jugendlicher zu einer eigenverantwortlichen und gemeinschaftsfihigen
Personlichkeit ist in einer digital-vernetzten Gesellschaft ohne Medienkompetenz nicht
denkbar. Die aufRerschulische Jugendarbeit ist daher aufgefordert, Jugendmedienbildung als
ein wesentliches Aufgabenfeld zu betrachten. Die Umsetzung dieses Auftrags wird jedoch
erschwert durch reduzierte Fordermittel, unzureichende Qualifikationen und Konkurrenz-
situationen. Flichendeckende Infrastrukturen und umfangreiche personelle und finanzielle
Ressourcen sind daher notwendig, damit sich die Jugendarbeit aktuellen Herausforderungen
wie der digitalen Ungleichheit, E-Partizipation, Inklusion, den neuen Raumerfahrungen und
-beziligen sowie Online-Treffpunkten Jugendlicher stellen und ihren Anteil zur Sicherstellung
der Teilhabe von Jugendlichen an der Gesellschaft leisten kann. Ziel ist die Verstetigung und
Professionalisierung medienpadagogischer Arbeit.

2. Jugendmedienbildung als wesentliches Aufgabenfeld der
auflerschulischen Jugendarbeit

In der aufierschulischen Jugendarbeit sind die Medien seit jeher verortet - aus gutem Grund,
denn Aufgabe der Jugendarbeit ist es, an den Interessen und Bediirfnissen junger Menschen
anzukniipfen und sich mit ihrem Angebot explizit an sie zu richten. Da die Lebenswelt von
Jugendlichen medial durchdrungen ist und die Mediennutzung bei Jugendlichen zur wichtig-
sten Freizeitaktivitit gehort (vgl. JIM-Studien des MPFSW), ist die Jugendarbeit aufgefordert,
Medien in ihre Arbeit zu integrieren und Jugendlichen medienpddagogische Angebote zu
unterbreiten. Aber nicht nur die aktuelle Lebenssituation der Jugendlichen begriindet den
Handlungsbedarf: Nach § 11 SGB VIII ist die aufderschulische Jugendarbeit auch von Gesetzes
Seite aufgefordert, die Entwicklung Jugendlicher zu einer eigenverantwortlichen und gemein-
schaftsfahigen Personlichkeit zu férdern. Kommunikation ist hierfiir eine wesentliche Voraus-
setzung. Diese findet heute, in einer digital-vernetzten Gesellschaft, zunehmend medienver-
mittelt statt. Alle und insbesondere die fiir die Jugendarbeit relevanten Lebensbereiche
Freizeit, Arbeit, Kultur, Beziehungen sind durch Medienentwicklungen und Medienkommuni-
kation beeinflusst. Die Forderung von kommunikativer Kompetenz bzw. Medienkompetenz
stellt daher ein wichtiges Aufgabenfeld der aufierschulischen Jugendarbeit dar. So ist auch im
aktuellen 14. Kinder- und Jugendbericht nachzulesen, dass junge Menschen dabei unterstiitzt
werden sollen, ,zu miindigen Nutzerinnen und Nutzern heranzuwachsen, die selbstbestimmit,
verantwortungsbewusst, kritisch und kreativ mit dem Medium umgehen, seine Moglichkeiten
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nutzen und mediale Angebote einschitzen kénnen, sich bestehender Risiken bewusst sind
und Konsequenzen des eigenen Handelns im Netz beurteilen konnen“ (vgl. BMFSF]J 2013: 8).
Die Angebote, die die Jugendhilfe den Jugendlichen macht, sollen laut Gesetzestext dann nicht
nur an ihre Interessen ankniipfen, sondern auch von ihnen mitbestimmt und mitgestaltet wer-
den. Bezogen auf die aktuelle Situation der Jugendhilfe zeigt sich allerdings, dass sich medien-
padagogische Angebote bislang nur sporadisch in den Schwerpunkten der Jugendarbeit wie-
derfinden.

SGB VIII Kinder- und Jugendhilfe

§ 11 Jugendarbeit.

(1) Jungen Menschen sind die zur Forderung ihrer Entwicklung erforderlichen Angebote

der Jugendarbeit zur Verfiigung zu stellen. Sie sollen an den Interessen junger Menschen
ankniipfen und von ihnen mitbestimmt und mitgestaltet werden, sie zur Selbstbestimmung
befdhigen und zu gesellschaftlicher Mitverantwortung und zu sozialem Engagement anregen
und hinfiihren.

(2) Jugendarbeit wird angeboten von Verbdnden, Gruppen und Initiativen der Jugend, von
anderen Trdgern der Jugendarbeit und den Trdgern der éffentlichen Jugendhilfe. Sie umfasst
fiir Mitglieder bestimmte Angebote, die offene Jugendarbeit und gemeinwesenorientierte
Angebote.

(3) Zu den Schwerpunkten der Jugendarbeit gehéren:

1. auflerschulische Jugendbildung mit allgemeiner, politischer, sozialer, gesundheitlicher,
kultureller, naturkundlicher und technischer Bildung,

2. Jugendarbeit in Sport, Spiel und Geselligkeit,

3. arbeitswelt-, schul- und familienbezogene Jugendarbeit,

4. Kinder- und Jugenderholung,

5. Jugendberatung.

(4) Angebote der Jugendarbeit konnen auch Personen, die das 27. Lebensjahr vollendet haben,
in angemessenem Umfang einbeziehen.

3. Medienpiddagogik in der aufierschulischen Jugendarbeit

Die Jugendarbeit ist einem enormen Veranderungsdruck ausgesetzt. Zurtickzufiihren ist dies
insbesondere auf die verinderten Rahmenbedingungen und den Rickzug der Kommunen als
wesentlicher Kostentriager aus der aufierschulischen Jugendarbeit. Die Zusammenarbeit zwi-
schen freien und 6ffentlichen Trigern verdndert sich grundlegend, im sozialen Bereich domi-
nieren zunehmend die Gesetze des freien Marktes. Eingefordert werden demzufolge immer
starker Nachweise der 6konomischen Mittelverwendung (Effizienz) und der Wirksamkeit der
erbrachten Leistungen (Effektivitit). Solcherart Forderungen lassen sich aber nicht nur schwer
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mit dem Bildungsverstindnis der aufierschulischen Jugendarbeit, sondern auch mit dem der
Jugendmedienarbeit vereinbaren. Weder die Entwicklung zu einer eigenverantwortlichen und
gemeinschaftsfihigen Personlichkeit, noch der diese Entwicklung unterstiitzende soziale und
sinnbezogene Umgang mit Medien ist direkt vermittelbar und messbar.

Die Ausgangssituation der auRerschulischen Jugendmedienarbeit stellt sich also insgesamt
problematisch dar: Kommunen, Verbidnde und Kirchen verfiigen iiber immer weniger Geld,
Stiftungen reduzieren Fordermittel, das private Sponsoring ist zurtickhaltend. Dies bringt
viele Trager der Jugendarbeit in existenzielle Note, provoziert konkurrierende Prozesse und
erschwert Kooperationen — und somit die dauerhafte und strukturelle Verankerung von Ange-
boten zur Férderung von Medienkompetenz in der auflerschulischen Praxis. Kooperationen
sind hier allerdings weiterhin vonnoéten, da sich die Ausgangssituation der Trager der aufer-
schulischen Jugend- und Jugendmedienarbeit sehr different darstellt: in Bezug auf die vor-
handene medienpiadagogische Professionalitit, die finanzielle Situation, das technische
Equipment, die Flexibilitat etc. Bund, Linder und Kommunen sind daher aufgefordert, flichen-
deckend Infrastrukturen und personelle und finanzielle Ressourcen fiir eine kontinuierliche
medienpadagogische Arbeit bereitzustellen. Zu beachten ist dabei, dass die je spezifischen
Gestaltungspotenziale der aufierschulischen Lern- und Bildungsorte nicht den neuen Biind-
nissen und Allianzen zum Opfer fallen.

Wie erfolgreich, zukunftsweisend und nachhaltig Kooperationen zwischen medienpddagogi-
schen Organisationen und Jugendhilfeeinrichtungen gestaltet werden kénnen, zeigt z. B. das
Medienzentrum PARABOL, das als gemeinniitziger Verein seit 1985 Kindern, Jugendlichen
und jungen Erwachsenen in Niirnberg und Mittelfranken die Moglichkeit bietet, verschiedene
Medien aktiv und kreativ fiir ihre Entwicklung zu nutzen. Sie stellen sich dabei auch der
Herausforderung der inklusiven Medienarbeit:

In dem von der Aktion Mensch geférderten und von PARABOL (www.parabol.de) mit dem JFF -
Institut fiir Medienpddagogik (www.jff.de) in Miinchen kooperativ organisierten Modellprojekt
ausdrucksstark sind innerhalb von zwei Jahren Konzepte fir die integrative Medienarbeit mit
Menschen mit Behinderung erarbeitet und zwo6lf Modellprojekte in den Bereichen Video,
Audio und Multimedia mit unterschiedlichen Kooperationspartnern, wie z.B. dem Bildungs-
zentrum fiir Blinde und Sehbehinderte, durchgefiihrt worden. Das Spektrum der entstande-
nen Produkte reicht von einem Film tiber die Liebe, einer Website zum Thema Freundschaft
bis hin zu einem Radiobeitrag iber Mobbing und Streit in der Schule. Das Projekt wurde 2006
mit dem Dieter-Baacke-Preis ausgezeichnet, da es sich fiir die mediale Begegnung von Behin-
derten und Nichtbehinderten starkmacht. Der Laudatio ist zu entnehmen: , In den Forderein-
richtungen versammeln sich Menschen, fiir die Medienkompetenz neben dem Umgang mit
Medien auch und gerade Kommunikation und Kontakt bedeutet. Miteinander handeln, krea-
tive Beschaftigung mit der eigenen Situation und Gefiihle ausdriicken férdern die Zusammen-
gehorigkeit und iberwinden Vorurteile. Eine méglichst frithe Zusammenarbeit zwischen
Kindern und Jugendlichen mit und ohne Behinderung férdert das Verstdndnis fiireinander
und gibt mehr Sicherheit im Umgang miteinander. Entscheidend beim Vorgehen in den Pro-
jekten ist, dass auf die Starken der Einzelnen zurtickgegriffen wird.“ (www.dieterbaackepreis.de/
fileadmin/pdf/ausdrucksstark_laudatio.pdf [Stand: 14.02.2013])


http://www.parabol.de/
http://www.jff.de/
http://www.dieterbaackepreis.de/fileadmin/pdf/ausdrucksstark_laudatio.pdf
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Ein weiteres Beispiel ist das Projekt Siehste Tone!? Horste Bilder!?, das vom Verein Blickwechsel
e.V. (www.blickwechsel.org/) in Kooperation mit der Hessischen Landesanstalt fiir den priva-
ten Rundfunk und neue Medien (LPR) an Forderschulen in Hessen entwickelt wurde und in
der Kategorie D: Intergenerative und integrative Projekte ebenfalls den Dieter-Baacke-Preis
gewonnen hat. Kinder und Jugendliche mit Behinderung kénnen hier selbst Beitrage produ-
zieren. Sie haben die Moglichkeit Interviews zu fithren, Horspiele zu entwickeln, Fotos zu
machen, Filme zu drehen und den Computer kennenzulernen usw. Dabei lernen sie das Medium
von einer ganz neuen Seite kennen. Das Angebot richtet sich an alle Forderformen, in erster
Linie wird es allerdings an Schulen mit den Férderschwerpunkten geistige Entwicklung und
Lernen durchgefiihrt. ,Mit diesem Medienprojekt fiir Kinder und Jugendliche mit Behinde-
rung geht der Verein Blickwechsel neue Wege, da die Kinder und Jugendlichen im Rahmen der
Medienprojekte ihre besonderen Fihigkeiten entdecken konnen. Sie machen Erfahrungen als
Produzentinnen und Produzenten und erleben dadurch ein wichtiges Stiick medialer Wirk-
lichkeit. In einw6chigen Workshops werden sie, unterstiitzt von den Medienpddagoginnen und
-padagogen des Vereins Blickwechsel, in die Grundlagen medialer Gestaltungsmittel einge-
fihrt und zum selbstbestimmen Umgang mit den verschiedenen Medien angeregt. AuRerdem
werden alle betreuenden Lehrerinnen und Lehrer sowie die Erzieherinnen und Erzieher in das
Medienprojekt mit einbezogen und spezifisch fiir das jeweilige Projekt geschult. Damit wird
gewihrleistet, dass die Medienprojekte auf die Bediirfnisse und Interessen der Kinder und
Jugendlichen mit Behinderung abgestimmt sind und im Mittelpunkt die Férderung ihrer
Medienkompetenz steht.“ (www.dieterbaackepreis.de/fileadmin/pdf/siehste_toene_laudatio_
2012.pdf [Stand: 14.02.2013])

Bisher wird der Bezug zur Medienpddagogik in der aulerschulischen Jugendarbeit meist iber
die eigene pidagogische Profession und den eigenen Praxisbereich hergestellt (z. B. Berufspi-
dagogik, Sozialpadagogik, Kulturpidagogik, Politische Bildung). Medienangebote werden darin
Leingepasst“. Wenn Sozialpddagoginnen und Sozialpddagogen lebensweltorientiert arbeiten,
nutzen sie Medien z.B. als Werkzeug zur Sozialraumerkundung; liegt der Schwerpunkt im
asthetischen-kulturellen Bereich, entsteht ggf. ein kiinstlerisches Produkt wie ein Tanzfilm.
Ist der Fokus auf den Bereich der politischen Bildung gerichtet, wird die journalistische Eigen-
produktion geférdert und Offentlichkeit fiir eigene Belange hergestellt. Spiel- und erlebnispida-
gogische Angebote stellen das spielerische Lernen mit Medien in den Vordergrund und setzen
z.B. Computerrollenspiele als Live-Rollenspiele um. Medien dienen somit zur Lebenswelt-
erkundung, zum Selbstausdruck, fiir die Kommunikation und Artikulation politischer Vor-
stellungen oder zur Erweiterung des sozialen Handlungsrepertoires. Auf diese Weise werden
jeweils wichtige Dimensionen von Medienkompetenz geférdert. Eine ganzheitliche Férderung
ist damit allerdings nicht sichergestellt. Es fehlen die kritische und selbstreflexive Auseinan-
dersetzung mit eigenen Medienerfahrungen und heute vor allem auch Fragen nach der infor-
mationellen Selbstbestimmung, dem Datenschutz und der Privatsphire sowie grundlegende
medienethische Fragestellungen. Der Blick sollte zudem weiterhin auf die Machart von Medien-
produktionen und die wirtschaftlichen Verwertungsinteressen hinter den Produkten gerichtet
werden. Pddagoginnen und Pddagogen sind auflerdem immer hiufiger aufgefordert, sich mit
urheberrechtlichen Fragen auseinanderzusetzen, denn vor allem die Medienproduktion
(Video, Radio, Podcast, Weblogs, Wikis usw.) fasziniert Jugendliche. Da wird schnell mal ein


http://www.blickwechsel.org/
http://www.dieterbaackepreis.de/fileadmin/pdf/siehste_toene_laudatio_2012.pdf
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Foto aus dem Netz geholt oder ein Musikstiick unter ein Video gelegt, ohne dass die Rechtefra-
ge bereits geklart wire. Die Enttduschung der Jugendlichen dariiber, dass das Produkt nicht
offentlich gezeigt werden oder gar verbreitet werden darf, ist dann grof:.

Zu bedenken ist nicht zuletzt auch, dass die auRerschulische Jugendarbeit zu gesellschaft-
lichem und sozialem Engagement anregen mochte. Aus Sicht der Medienpéddagogik geht es
darum, durch eigenstindiges Tun eine demokratische und kreative Netzkultur mitzugestalten
und zu férdern. Hier er6ffnet Social Media vielfiltige, bisher noch zu wenig erprobte Moglich-
keiten. Potenziale bzw. informelle Bildungsméoglichkeiten werden vor allem im Rahmen von
Identititsbildungsprozessen, bei der Beziehungsgestaltung und Partizipation (vgl. Tillmann
2008; Theunert 2009; Rol1 2011) bzw. E-Partizipation (vgl. Lutz/Rosch/Seitz 2012) gesehen.

4. Auflerschulische Jugendarbeit als ,,Konigsweg“ der
Medienpadagogik

Die auferschulische Jugendarbeit ist in vielerlei Weise priadestiniert fiir die Medienbildungs-
arbeit. Charakteristisch fir sie ist, dass sie im auferunterrichtlichen und Freizeit-Bereich ange-
siedelt ist und auf freiwilliger Teilnahme beruht. Im Unterschied zur Schule wird die Arbeit
nicht durch einen vorliegenden Lehrplan strukturiert, sondern ist offen fiir neue Ansitze und
Projekte, die sich nach den Interessen der Jugendlichen richten. Durch die zunehmende Ent-
wicklung von Ganztagsschulen deutet sich hier allerdings ein Wandel an. Laut dem 14. Kinder-
und Jugendbericht verbringt heute mehr als jedes dritte Kind grofe Teile des Tages in einem
schulischen Ganztages-Setting. ,Damit wird die Schule sehr viel stirker vom Lern- zum
Lebensort - mit Folgen fiir die innere Verfassung der Schule wie auch fir die Kinder, die
Jugendlichen und die anderen Akteure” (BMFSFJ 2013a: 42) - und somit auch fiir die Jugend-
arbeit. Verdnderungen zeichnen sich insbesondere im Zeitalltag der Heranwachsenden ab.
Auf der einen Seite nimmt die disponible Zeit von Kindern und Jugendlichen aufierhalb und
abseits der Schule ab, sodass die Ganztagsschule mit der Jugendarbeit um das Zeitbudget der
Jugendlichen konkurriert. Auf der anderen Seite ist die Jugendarbeit mit ihren Angeboten
zunehmend starker am Ausbau der Ganztagsschulen beteiligt. Befiirchtet wird aufseiten der
Jugendarbeit allerdings, dass im Zuge dieser Kooperation das Prinzip der Freiwilligkeit (The-
menwahl, Ausdrucks- und Arbeitsformen) verwissert und der Leistungsgedanke in den Vor-
dergrund geriickt wird, die Bildungsarbeit zuklinftig vielleicht sogar zertifiziert werden muss.
Dagegen wird von politischer Seite betont, dass Schulsozialarbeit, Medienarbeit u.a. Angebote
im Rahmen der Kooperation nicht zu einem Anhéngsel von Schule werden, sondern ihre
Eigenstindigkeit bewahren sollen, sich dariiber auch neue Chancen fiir die Schule eréffnen
(vgl. BMFSFJ 2013a: 42). Im Zuge dessen wird gefordert, jungen Menschen zuktinftig mehr
Moglichkeiten der Mitsprache und Mitgestaltung in Institutionen wie der Schule einzurdumen
(ebd.: 18). Da sich die Lebenswelt von Jugendlichen heute mediatisiert darstellt, dringt sich die
Frage nach neuen Beteiligungsformen und -foren auf. Online-Medien bieten vielfiltige Mog-
lichkeiten, die allerdings bislang noch nicht systematisch erfasst und erprobt wurden (vgl.
Wagner/Briiggen 2013). Wenn die Kinder- und Jugendhilfe die Lebenswelten ihrer Klientel
berticksichtigen mochte, ist sie aufgefordert, sich auch mit den aktuellen Artikulationsfor-
men von Jugendlichen auseinanderzusetzen und die neuen Partizipationsmoglichkeiten in
und mit dem Netz in ihre Arbeit zu integrieren. Eine Unterstiitzung von medienpidagogischer
Seite ist hier unerlasslich.
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Wie eine gelungene Kooperation zwischen Jugend(medien)arbeit und Schule aussehen kann,
zeigt das folgende Beispiel:

Die LAG Medienarbeit e. V. in Berlin hat im Jahr 2012 mit Unterstiitzung der Medienanstalt
Berlin-Brandenburg, dem Deutschen Kinderhilfswerk, der Bundeszentrale fiir politische Bil-
dung und in Kooperation mit verschiedenen Akteuren wie der Jobwerkstatt fiir Madchen,

dem Jugendmedienklub Experimentalbox, den Medienkompetenzzentren Liicke (Lichtenberg),
Medientage (Treptow) und mezen (Pankow) ein Projekt initiiert, in dem Schiilerinnen und
Schiiler der 5. und 6. Klasse unterschiedlicher Berliner Bezirke mit der Botschaft konfrontiert
wurden, dass das Internet Ende der Woche einem Hackerangriff zum Opfer fallen wiirde.
Diese Botschaft nahmen die Jugendlichen zum Anlass, sich eine Woche lang mit den Chancen
und Risiken im Internet auseinanderzusetzen, eigene Netzregeln zu formulieren, Filme zu
drehen, Interviews mit Kindern, Lehrerinnen und Lehrern, Eltern, Passantinnen und Passan-
ten zu fihren usw. Die Ergebnisse der einwOchigen Arbeit (z. B. ein Netz-Quiz, ein Netzstadt-
spielplan, eine Werbekampagne) wurden auf dem Jugendmedienforum <re>connect priasentiert.
Hier diskutierten die Schiilerinnen und Schiiler dann auch mit Expertinnen und Experten im
Rahmen eines Worldcafés ihre Forderungen fiir das Internet und den Klassenraum 2030. Der
besondere Vernetzungsgrad hat dem Projekt 2012 den Dieter-Baacke-Preis eingebracht. In der
Laudatio heifit es: ,Die Jury ist beeindruckt davon, dass die Kinder an allen Phasen des Projekts
intensiv beteiligt waren, selbst zum Teil als Multiplikatoren auftraten, sich durch aktive Medien-
arbeit reflexiv und kreativ mit allen Facetten des Themas Medienkompetenz und Internet-
sicherheit auseinandersetzen konnten. Ein sehr sinnvolles, originelles, nachhaltiges Projekt mit
einem duflerst hohen Vernetzungsgrad und einer gelungenen Zusammenarbeit vieler verschie-
dener Partner und Personen.” (http://www.dieterbaackepreis.de/fileadmin/pdf/reconnect_
laudatio_2012.pdf [Stand: 14.02.2013])

Der Jugendarbeit ist es wichtig, dass sie in Kooperation mit der Schule ihre Eigenstandigkeit
behauptet, also trotz zunehmender Angliederung an Schulen und Anpassung an dortige Zeit-
und Raumstrukturen ihre Flexibilitit und Praxisndhe behilt, denn hier sieht sie ihre Starken.
Dazu gehort z. B. auch, dass sie bedarfsgerechte und niedrigschwellige Angebote mit hohem
partizipatorischen Anteil fiir junge Menschen ins Leben rufen und sehr schnell auf neue
gesellschaftliche und auch Medienentwicklungen reagieren kann. Ein Beispiel hierzu liefern
Barcamps.

Barcamp

Die Veranstaltungsform Barcamp bezeichnet eine neue Art der Veranstaltungsreihe
(,Un-Konferenz“), bei der die Teilnehmenden sowohl die Inhalte als auch den Ablauf der
Veranstaltung im Rahmen einer hierarchiearmen Partizipationskultur selbst gestalten.
Klassische Barcamps haben daher keinen Veranstalter, sondern einen Gastgeber oder ein
Organisationsteam, das den Tagungsort bereitstellt. Die Ausgestaltung der Barcamps
obliegt den Teilnehmerinnen oder Teilnehmern bzw. ,Teilgeberinnen und Teilgebern®, die
sich auf Augenhohe begegnen und aktiv mit ihrem Wissen einbringen. In der Regel werden
ein Wochenende lang unter einem Oberbegriff verschiedene Themen assoziativ diskutiert.
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Ziel ist es, neue, innovative Sichtweisen, Losungen fiir Probleme oder Ideen zu entwickeln,
das Perspektivenspektrum zu erweitern und eine Offentlichkeit fiir vielfiltige Positionen
zu schaffen. Ein wesentlicher und integraler Bestandteil von Barcamps ist Social Media.
Mittels Blog-Eintragen, Tweets, Etherpad, Podcasts, Fotos und Videos werden im Vorfeld
und Nachgang der Barcamps Inhalte vervielfacht, Kommentare gesammelt - der Diskurs
dokumentiert und fortgefiihrt. Seit Beginn dieses Jahres liegt ein Leitfaden zur Férderung
der Integration des Formats in die Jugendarbeit vor. Die Broschiire entstand im Auftrag
von YouthPart, einem Projekt von IJAB, geférdert vom Bundesministerium fiir Familie,
Senioren, Frauen und Jugend (Eisfeld-Reschke/Peyer/Seitz 2013).

Ein weiterer Grund, der die auflerschulische Jugendarbeit fiir die Medienbildungsarbeit prades-
tiniert, liegt in ihrer Projektorientierung. Das Projekt bzw. die produktive Medienarbeit wird
gern als ,,Kénigsweg" der handlungsorientierten Medienpadagogik bezeichnet. Eine bewdhrte
medienpadagogische Methode ist die ,Aktive Medienarbeit®, in deren Rahmen Jugendliche zu
aktiven Mediengestalterinnen und -gestaltern werden, gleichzeitig Einblick in Produktions-
vorgiange sowie Gestaltungsmoglichkeiten gewinnen und durch das Arbeiten in kleinen Teams
auch Sozialkompetenz erlangen. Die digitalen Medien er6ffnen hier ginzlich neue Produk-
tionswege und -rdume als auch neue Wege des dsthetischen und audiovisuellen Ausdrucks.

Aktive Medienarbeit

Mit dem Fachbegriff der ,,Aktiven Medienarbeit“ wird eine etablierte Methode der Medi-
enpiadagogik bezeichnet, die die produktive und kreative Nutzung von Medien im Rahmen
einer Gruppenarbeit fordert. Ziel ist die ,Be- und Erarbeitung von Gegenstandsbereichen
sozialer Realitdt mit Hilfe von Medien wie Druck, Foto, Ton, Film, Video oder Computer-
medien. Die Medien werden von ihren Nutzern ,in Dienst genommen’, d. h. selbstindig
gehandhabt und als Mittel der Kommunikation gebraucht* (Hiither/Schorb/Brehm-Klotz
1997: 0.S.). Mithilfe dieser Methode bearbeiten Jugendliche ein gemeinsames Thema,
prisentieren es in der Offentlichkeit und stellen ihre Position zur Diskussion. Im Mittel-
punkt der Methode steht das ,handelnde Lernen®, das erstmals von Dewey als ,learning
by doing” begrifflich gefasst wurde. Ziel des Lernens ist der Erwerb von theoretischem und
praktischem Wissen im Prozess der tdtigen Aneignung eines ,,Gegenstandsbereichs®, der
sich im Prozess der Aneignung - im Sinne eines dialektischen Lernens — verandert. Die
Jugendlichen tragen also zu einem selbstgewihlten Thema, wie z.B. Rassismus, Informa-
tionen zusammen und reflektieren die eigenen Erfahrungen und Einstellungen zum
Thema als auch das eigene Rollenverhalten. Anschlief3end wird das Projekt in der Gruppe
medial umgesetzt.

Der Ansatz der aktiven Medienarbeit ist der emanzipatorischen Padagogik verpflichtet.
Zum einen wird in der tatigen Auseinandersetzung mit Medien die Urteilsfihigkeit von
Menschen gegeniiber Fremdproduktionen und Manipulationen gestarkt, zum anderen
werden gesellschaftliche Zustande reflektiert und im Rahmen der vorhandenen Moglich-
keiten verdndert. Die Methode der aktiven Medienarbeit fordert somit einen selbsttitigen,
selbstbestimmten und selbstbewussten Umgang mit Medien (vgl. Schell 1989).
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Beispiele fiir aktive Medienarbeit liefert das Gallus Zentrum (www.galluszentrum.de) in
Frankfurt, das sich die Unterstiitzung von Jugendlichen und jungen Erwachsenen bei der
Erstellung ihrer Videos und Multimediaproduktionen zur Aufgabe gemacht hat. In den dort
angefertigten Filmen werden vielfach Probleme von Jugendlichen, die in sozialen Brennpunk-
ten leben, oder Probleme, die sich fiir junge Migrantinnen und Migranten ergeben, themati-
siert. Ein Beispiel hierfiir ist der Film ,Der wahre Schleier ist das Schweigen®, in dem fiinf
moslemische Mddchen aus Frankfurt ihr Verhiltnis zum Schleier thematisieren und sowohl
die negativen Seiten der Verschleierung als auch die erotische Komponente ansprechen.

Ihr Engagement wurde mit dem Deutschen Jugendvideopreis belohnt, den das Kinder- und
Jugendfilmzentrum in Deutschland (KJF) im Auftrag des Bundesjugendministeriums alljahr-
lich vergibt: ,Die Videogruppe des Gallus Zentrums beleuchtet ein mit Vorurteilen besetztes
Thema. Mit Bildern von hohem &sthetischem Reiz illustriert sie das gespaltene Verhéltnis zur
Verschleierung zwischen Unterdriickung, religioser Konvention und einer Form des Selbstaus-
drucks. Verschiedene Zuginge zum Thema werden gesucht und gefunden. Eine Ergdnzung
findet die essayistische Auseinandersetzung in Strafieninterviews, die eine grofle Bandbreite
von Positionen abdecken. Auf dieser Basis vermitteln die Macherinnen Hintergriinde, infor-
mieren und beziehen selbst Stellung durch ein Gedichtzitat, in dem es heif’t: ,Der wahre Schlei-
er ist das Schweigen'” (Schmolling 2006: 209)

5. ,Digitale Ungleichheit“ als Aufgabe der Medienpiadagogik

Studien, die der Mediensozialisationsforschung zuzurechnen sind, haben gezeigt, dass Medien
fir Jugendliche dufiert bedeutsam sind. Sie werden von ihnen zur Bewéltigung zentraler Ent-
wicklungsthemen genutzt, zu denen insbesondere die Verwirklichung von Selbstbestimmung,
das Streben nach Autonomie, die Suche nach einer (Geschlechts-)Identitit und die Gestaltung
sozialer Beziehungen gehoren. Fiir Jugendliche stellt sich das Internet als eine Erweiterung von
Teilhabe- und Handlungsméglichkeiten dar. Allerdings zeigen Studien der letzten Jahre, dass
nicht alle Jugendlichen an der Entwicklung teilhaben oder sie die Medien auf eine Art und
Weise nutzen, die an Bildungsinstitutionen nicht anschlussfahig ist (vgl. Otto/Kutscher 2004;
Niesyto/Meister/Moser 2010). Ihre Nutzung wird unter anderem beeinflusst durch Alter,
Geschlecht und formalen Bildungshintergrund. Jugendlichen mit formal niedrigerem Bil-
dungshintergrund stehen z.B. andere Anregungsmilieus und Ressourcen zur Verfiigung als
formal besser gebildeten Jugendlichen. Sie erhalten weniger Anregungen fiir einen reflektier-
ten Medienumgang und werden nicht zuletzt auch durch das herrschende Paradigma der
Schriftsprachlichkeit in der Schule abgehangt. Die Medienpddagogik hat zeigen kénnen,

dass visuelle und audiovisuelle Ausdrucksformen, wie z. B. Audio- und Videoproduktionen,
die sich in der offenen Jugendarbeit grofier Beliebtheit erfreuen, zu wenig beachtet und wert-
geschitzt werden. Der padagogisch motivierte, verstarkte Einsatz von digitalen Medien kann
einen wesentlichen Beitrag dazu leisten, dass Kinder und Jugendliche aus benachteiligenden
Verhiltnissen einerseits gehort werden und andererseits alternative Medienhandlungsmuster
aufbauen konnen, die ihre gesellschaftliche Teilhabe verbessern.

Neben dem formalen Bildungshintergrund nimmt auch das Geschlecht Einfluss auf den
Zugang und die Nutzung von Medien. Mddchen und junge Frauen partizipieren im Internet
zwischenzeitlich auf vielfiltige Art und Weise, engagieren sich individuell auf Blogs oder
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Homepages oder kollektiv in diversen sozialen, populdrkulturellen oder dsthetisch-politischen
Netzwerken. Auffillig ist allerdings, dass sie sich, wenn sie aktiv werden, mit Vorliebe geschlechts-
homogene oder mddchendominierte Rdume suchen oder schaffen. Es fillt ihnen hier offenbar
leichter, ihre Themen und Bedirfnisse zu artikulieren, sich kulturell und politisch zu engagieren
und zu solidarisieren sowie neue Subjektpositionen auszuprobieren (vgl. Tillmann 2013).

Ein Beispiel liefert das Mddchennetzwerk LizzyNet (www.lizzynet.de), das vor mehr als 10 Jahren
als Modellprojekt mit Unterstiitzung der Bundesinitiative Schulen ans Netz gestartet und
heute von den Redakteurinnen der ersten Stunde mithilfe diverser Férderprogramme weiter-
gefiihrt wird. Trotz des rasanten Wachstums von Social-Media-Angeboten hat es sich als eine
feste GrofRe fiir Mddchen und junge Fragen im Internet etabliert: ,Waren die Kommunika-
tionswerkzeuge (Mail, Chat, Messenger) anfangs einer der Hauptgriinde, sich bei LizzyNet
anzumelden, so stehen heute Lebensentwiirfe, Engagement, Fragen zu Politik und Umwelt
und Schule und zur beruflichen Zukunft im Vordergrund®, sagt eine der Redakteurinnen
(Stolz 2011: 28). Ziel des Angebotes ist es, die Medienkompetenz von Midchen zu férdern

und die jungen Frauen zu befihigen und zu ermutigen, sich mit eigenen Beitridgen (Schreib-
aktionen, Websites, Blogs, Wettbewerben usw.) in die Netzkultur einzubringen und sich
méinnlich dominierte Bereiche aktiv anzueignen. Aktuell wird z.B. das Projekt MINTrelation
unterstiitzt. Hier geht es darum, Madchen tiber On- und Offline-Aktionen fiir Berufe in
Mathematik, Informatik, Naturwissenschaft und Technik (MINT) zu begeistern.

Eine Evaluation des Netzwerks (Tillmann 2005) zeigte, dass sich die Mddchen im Netzwerk

auf spielerische Art von der wiahrend der Sozialisation sehr bedeutsamen Gender-Orientie-
rung, in der die Technik immer noch zur ,Méannersache“ erklart wird, I6sen und sich gegen-
seitig zur aktiven Teilnahme an der Online-Community und dem Internet motivieren.

Von besonderer Bedeutung sind fiir die Mddchen die Medienpddagoginnen, die das Angebot
betreuen. Die Mddchen bezeichnen sie als ,Eltern“ der Community. Sie sind fiir sie Ansprech-
partnerinnen in allen Lebenslagen, geben ihnen Sicherheit und eréffnen ihnen attraktive
Bildungsgelegenheiten. Die Evaluation hat allerdings auch deutlich gemacht, dass auf LizzyNet
bildungsbedingte Differenzen in Bezug auf Zugang, Nutzung und Beteiligung bestehen. Als
Reaktion darauf haben die Medienpddagoginnen neue formale als auch inhaltliche Gestal-
tungswege eingeschlagen.

Das Beispiel verdeutlicht, wie wichtig eine evaluative Praxis ist. Sie sollte lingst selbstver-
stindlicher Bestandteil der aufierschulischen Praxis sein, mit dem erkldrten Ziel der Reflexion
und Verbesserung der Alltags- bzw. Regelpraxis.

6. Jugendarbeit ist auch Online-Arbeit

Das Beispiel LizzyNet macht deutlich, dass Jugendliche einen Grofiteil ihrer Alltagszeit in
virtuellen Rdumen verbringen. Die auferschulische Jugendarbeit ist daher aufgefordert, die
neuen, vielfiltigen und komplexen Raumbeziige Jugendlicher zukiinftig stiarker in ihrer Arbeit
zu berticksichtigen (vgl. Tully 2009; Tillmann 2010), z.B. im Rahmen aufsuchender Jugend-
arbeit:
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Gangway e. V., ein Trager von Strafiensozialarbeit in Berlin, bietet Jugendlichen mit seinem
Angebot Webwork die Moglichkeit der mobilen Kontaktaufnahme und Kurzberatung. Jugend-
liche kénnen sich mit aktuellen Problemen (z. B. Obdachlosigkeit, Drogen, Schulden, Ausbil-
dungssuche, Arbeitssuche) an die Sozialarbeiterinnen und Sozialarbeiter wenden, die wiahrend
ihrer Arbeit auf der Strafle iber Smartphones in soziale Netzwerke eingeloggt und fir ihre
Klientel erreichbar sind. Sie haben Profile in Facebook, Twitter, Jappy, MySpace, Skype und
Google Plus - also in all den Communitys, in denen sich Jugendliche bewegen. Wenn sich die
Jugendlichen melden, erhalten sie auf Wunsch eine Online-Kurzberatung. Diese Online-
Begleitung lauft in der Regel parallel zur Einzelbegleitung. Die Jugendlichen sind von dem
Angebot sehr angetan. Sie finden es offenbar angenehmer, die Sozialarbeiterinnen und Sozial-
arbeiter per Chat und nicht gleich per Telefon zu kontaktieren, und bleiben so auch eher in
Kontakt. ,,Der grofite Unterschied ist es, dass wir tiber soziale Netzwerke wie Facebook am
Leben der Jugendlichen teilnehmen®, erzahlt der Mitarbeiter Tilmann Pritzens in einem Inter-
view, das er fiir die Initiative Dialog Internet im Blog ,digitalareal” gegeben hat. Er geht davon
aus, dass die Online-Kontakte in der Straflensozialarbeit in den nichsten Jahren weiter zuneh-
men werden. (http://digitalareal. wordpress.com/2012/07/13/interview-virtuell-aufsuchende-
jugendarbeit-strasensozialarbeit-2-0/[Stand: 14.02.2013])

Anfangs braucht es sicherlich Modellprojekte wie z.B. , LizzyNet“ und ,Webwork", um neue
medienpddagogische Konzepte zu erproben und zu evaluieren. Nach positiver Evaluation
sollten die Projekte aber verstetigt und finanziell geférdert werden, damit die neu gewonnenen
Erkenntnisse nicht verloren gehen.

Dabei ist grundsatzlich zu beachten, dass immer ausreichend Mittel zur Erprobung neuer
Konzepte zur Verfiigung stehen, die Modellfinanzierung von Einzelprojekten aber nicht auf
Kosten der Grundlagenfinanzierung der gesamten Jugendarbeit und Jugendbildung geht.

7. Fazit

Jugendliche benétigen heute ein umfassendes medienpadagogisches Grundwissen, damit sie
sich souveran und verantwortungsvoll in den digitalen Medienwelten bewegen, die Potenziale
ausschopfen und an der Gesellschaft teilhaben kénnen. Bund, Linder und Kommunen sind
aufgefordert, ausreichend Ressourcen zur Verfiigung zu stellen, damit aufierschulische Jugend-
arbeit diese Verantwortung tibernehmen und die verdnderten Bildungsbedirfnisse von
Jugendlichen in ihrer Arbeit berticksichtigen kann.

Hier kniipft die Forderung nach einer medienpadagogischen Grundbildung fiir alle Fachkrafte
der Jugendhilfe an. Diese ist dementsprechend in allen relevanten Studiengdngen zu verankern.
Eng damit verknupft ist die Forderung nach hinreichend medienpadagogischen Professuren an
Hochschulen. Weiterhin gilt es, piddagogische Fachkrifte der verschiedenen Disziplinen und
Praxisfelder tiber fachbezogene und fachiibergreifende Aus-, Fort-, Weiterbildungs- und Bera-
tungsangebote fiir eine digitale Jugendbildung zu qualifizieren und ihnen hierfiir ausreichend
Ressourcen und Angebote zur Verfliigung zu stellen.
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Aus medienpiddagogischer Sicht ist neben dem finanziellen Kahlschlag der Jugendarbeit auch
ihre fehlende gesellschaftliche und politische Anerkennung zu kritisieren. Als zentrale Res-
source der Gesellschaft gilt es, zukiinftig nicht nur Kinder und Familien in den Blick zu neh-
men, sondern auch Jugendliche. Einen ersten Ansatz liefert die ,,Allianz fiir Jugend®, mit der die
Bundesregierung im Kontext der Umsetzung der EU-Jugendstrategie die Lebensphase Jugend
als Ganzes und Jugend als Leistungstriger von morgen ressortiibergreifend in den Blick
nimmt. Ziel der Eigenstandigen Jugendpolitik ist, die Teilhabe und Beteiligung junger Men-
schen zu fordern und Erfahrungs- und Gestaltungsrdume und -zeiten fiir junge Menschen

zu schaffen (BMFSFJ 2013b). Um die Beteiligung der Jugendlichen an politischen Gestaltungs-
prozessen quantitativ und qualitativ zu verstédrken, richtet sich der Fokus vor allem auf das
Internet bzw. die E-Partizipation. Gleichzeitig wird auch darauf hingewiesen, dass das Potenzial
bislang nur unzureichend genutzt wird und man unterreprisentierte, benachteiligte Gruppen
Jugendlicher kaum erreicht. Hier bietet die aufierschulische Jugendarbeit vielfiltige bedarfsge-
rechte und niedrigschwellige Angebote mit hohem partizipatorischen Anteil. Sie stellt Jugend-
lichen Rdume in ihrer unmittelbaren Umgebung zur Verfiigung, in denen sie sich mit sich
selbst und auch mit den neuen Anforderungen einer globalisierten Gesellschaft auseinander-
setzen konnen. Dies gilt es zuklinftig stirker auszuschopfen.

Grundsitzlich zu beflirworten ist eine wissenschaftliche Expertise, die sowohl das Feld der
medienpidagogischen Betidtigungen, Ansétze und Projekte in der aufierschulischen Jugend-
arbeit als auch die im aufderschulischen Bereich Tatigen in den Blick nimmt. Auf der Basis
einer solchen Expertise kann es gelingen, mittel- und langfristig Mafnahmen zur Verbesse-
rung der strukturellen Ausgangslage fiir Medienpiddagoginnen und Medienpadagogen zu
entwickeln und damit auch die interne Vernetzung und Kooperation in der auRerschulischen
Jugendarbeit zu verbessern. Deutlich wiirde damit auch, mit welchen strukturellen Bedingun-
gen (z.B. Zeit-, Finanz- oder Technikressourcen) die Pidagoginnen und Piadagogen alltiglich
zu kimpfen haben, welchen Zugang sie zum Thema der Medienkompetenzférderung haben,
welche Handlungsstruktur und welches Medienwissen und Kénnen sie mitbringen (Professio-
nalitit) und welche Vorbehalte und Angste ggf. noch im Umgang mit Medien bestehen. Fiir
den frihkindlichen und schulischen Bereich liegen bereits erste Antworten vor, fiir den auRer-
schulischen Bereich besteht hier dringender Handlungsbedarf.
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Exkurs: Exzessive Mediennutzung

Rudolf Kammerl

1. Summary

Exzessive Mediennutzung bezeichnet eine ausufernde und als problematisch wahrgenommene
Hinwendung zu Medien. Der Fokus richtet sich derzeit auf die Nutzung von Online-Spielen
und sozialen Netzwerken durch Jugendliche. Internetabhéngigkeit ist aber aktuell keine aner-
kannte und eindeutig zu diagnostizierende Suchterkrankung. Gestorte Verhaltensformen
eines geringen Teils der Jugendlichen sind aber andererseits gut dokumentiert. Fiir einen
grofieren Teil der Familien mit Jugendlichen stellt die Regulierung des Umfangs der Medien-
nutzung ein Erziehungsproblem dar. Fiir die Wahrnehmung, die Intervention, aber auch fiir
die Erkldrung des Problems kommt den Familien eine zentrale Rolle zu. Einige Handlungs-
empfehlungen fiir Beratungsstellen und Eltern werden am Ende des Beitrags gegeben.

2. Intensiv, exzessiv oder siichtig?

Suchtforscherinnen und Suchtforscher, Eltern und Heranwachsende haben unterschiedliche
Perspektiven darauf, wann sie den Gebrauch von Medien als exzessiv wahrnehmen. Obwohl
dltere Menschen mit ihrer Fernsehnutzung aktuell die hochsten Mediennutzungszeiten auf-
weisen, richtet sich derzeit die stiarkste Aufmerksamkeit auf die Verwendung digitaler Medien
durch Jugendliche. Unter Begriffen wie exzessive Internetnutzung, Internetsucht, Computer-
spielesucht oder Online-Abhingigkeit werden in der 6ffentlichen Diskussion vielfiltige Phi-
nomene und Eindricke zusammengefasst. Dadurch, dass pathologische Formen der Medien-
nutzung international nicht als eigenstdndige Suchterkrankung anerkannt sind, bleibt die
Vielfalt der damit verbundenen Stérungen unbestimmt, aber auch die Abgrenzung zu weniger
problematischen Formen wird erschwert.

Im alltagssprachlichen Gebrauch wird ,Sucht” in erster Linie mit stoffgebundenen Abhingig-
keiten, wie z.B. Heroin- oder Alkoholabhingigkeit, in Verbindung gebracht. Zur Bewertung
von Online-Beschiftigungen werden in der Suchtforschung allgemeine Kriterien stoffgebun-
dener Abhingigkeit oder Kriterien zur Diagnose des pathologischen Gliicksspiels herangezo-
gen. In der Regel sind das die Einengung des Verhaltensraums, der Kontrollverlust, die Toleranz-
entwicklung, starkes Verlangen, Entzugserscheinungen und schddlicher Gebrauch (anhaltender
Gebrauch trotz negativer Folgen). Wie aber die suchtdhnliche Nutzung digitaler Medien einzu-
ordnen ist, darliber besteht in der Forschung noch Uneinigkeit. Es kénnte sich ebenso um eine
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Entwicklungsstorung, eine Impulskontroll-, Zwangs- oder Personlichkeitsstorung handeln.
Auch die Einordnung als Verhaltenssucht wire denkbar. Trotz Hinweisen darauf, dass es sich
um ein eigenstindiges Krankheitsbild handeln kénnte, liegen haufig Zusammenhénge zu
anderen psychischen Erkrankungen vor. Da inzwischen alle Jugendlichen mehr oder weniger
regelméfig online sind, ist es also nicht verwunderlich, wenn diejenigen mit Personlichkeits-
oder Verhaltensstérungen auch online ein auffilliges Nutzungsverhalten aufweisen. Hohe
Korrelationen mit Depressionen und ADHS gelten als gut belegt. Denkbar ist auch, dass
gemeinsame Risikofaktoren als Ausloser fiir ein gestortes Mediennutzungsverhalten und fiir
Personlichkeitsstérungen existieren kénnten. Unabhédngig von der noch ungeklédrten Frage
nach dem eigenstidndigen Krankheitsbild ist davon auszugehen, dass es Heranwachsende mit
intensivem und gestortem Mediennutzungsverhalten gibt, fiir die eine klinisch-therapeuti-
sche Hilfe angebracht sein kann. Gleichzeitig ist davon auszugehen, dass in vielen Familien
der Umfang der Mediennutzung von Kindern und Jugendlichen als Problem wahrgenommen
wird - ohne dass eine Stérung im pathologischen Sinne vorliegt. Unterschiedliche Vorstellun-
gen von Eltern und deren Kindern iiber den Umfang der Computer- und Internetnutzung
konnen zum Dauerkonfliktthema werden. Dass dabei ein Verhalten als ,Sucht® erlebt und als
solches verhandelt wird — auch wenn keine Suchtahnlichkeit besteht —, ist dabei ein ebenfalls
weit verbreitetes Phinomen. ,,Exzessive Mediennutzung” kann als Sammelbegriff angesehen
werden, unter dem all diese Phinomene subsumiert werden.

2.1 Grundlagen

Zur Erklarung suchtdhnlicher Verhaltensformen kénnen besondere Personlichkeitsmerkmale,
Merkmale des sozialen Umfelds und der Medien herangezogen werden. Die 6ffentliche Wahr-
nehmung konzentriert sich in erster Linie auf die besonderen Merkmale der Neuen Medien.
Interaktiven Medien wird ein hoheres Suchtpotenzial zugesprochen als dem Biicherlesen oder
dem Fernsehen. Insbesondere die intensive Beschiftigung mit Online-Spielen und Social
Communitys, wie z.B. Facebook, wird als Risikofaktor betrachtet. Dabei werden bestimmte
Merkmale der Anwendungen als mitverantwortlich fiir das Entstehen des suchtahnlichen
Verhaltens eingeschitzt. Bei den Spielen scheinen die spezifischen Eigenschaften der MMOR-
PGs (Massively Multiplayer Online Role-Playing Games) exzessive Nutzungsformen besonders
zu unterstiitzen. Das kommerziell sehr erfolgreiche Spiel World of Warcraft zum Beispiel ist
dabei auch in der 6ffentlichen Berichterstattung hervorgehoben worden. Der Moglichkeit,

im Rollenspiel einen Spielecharakter nach den Wiinschen der Spielerin bzw. des Spielers aufzu-
bauen, wird Erklarungskraft dafiir zugesprochen, besonders intensiv in die virtuelle Welt
einzutauchen (vgl. Rehbein et al. 2009). In Massively Multiplayer Online Games (MMOG) koén-
nen bis zu mehrere Tausend Spielerinnen und Spieler in einer Spielewelt gleichzeitig spielen.
Meist sind diese Spielewelten persistent, d.h.,, sie sind jederzeit zugénglich, und Spieleereignisse
finden auch dann statt, wenn eine Spielerin oder ein Spieler nicht am Spiel beteiligt ist. Um
insbesondere bei spielkritischen Ereignissen online zu sein, richten engagierte Spielerinnen und
Spieler ihren Tagesablauf nach diesen Terminen aus. Eine zeitintensive kontinuierliche Hinwen-
dung zum Spiel wird dabei auch durch ein dem Spiel immanentes Belohnungssystem unter-
stiitzt, in dem z.B. der Fortschritt des Aufbaus eigener Einheiten beschleunigt wird. Das Spielen
in einer Spielergemeinschaft, wie z. B. einem Clan oder einer Gilde, und das damit einhergehen-
de Zugehoérigkeitsgefithl binden zusitzlich an ein Spiel. Ahnlich dazu bieten auch Social Com-
munitys rund um die Uhr Zugang zu einem unterhaltsamen Informations- und Kommunika-
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tionsangebot und gewihren virtuellen Anschluss an das personliche soziale Netzwerk ihrer
Anwenderinnen und Anwender. Wahrend die Online-Spiele insbesondere mannliche Jugend-
liche ansprechen, sind die sozialen Online-Netzwerke bei Madchen besonders beliebt.

2.2 Verbreitung

Vorliegende Studien zur Verbreitung exzessiver Mediennutzung belegen, dass dieses Phéino-
men am hiufigsten bei Jugendlichen beobachtet wird. In ihrem Uberblick tiber den interna-
tionalen Forschungsstand berichten Petersen und Thomasius, dass die Pravalenzraten fiir
Jugendliche, die ein suchtartiges Verhalten beztiglich ihrer Mediennutzung (Computerspiele/
Internet) zeigen, zwischen 1,7 Prozent und 8,4 Prozent liegen (vgl. Petersen/Thomasius 2010).
In einer fiir Deutschland repriasentativen Erhebung wurden 16 Prozent der mannlichen
Neuntklissler als exzessive Computerspieler identifiziert (vgl. Rehbein et al. 2009: 66). In der
2011 veroffentlichten PINTA-Studie wurden bei der Gruppe der 14- bis 16-Jdhrigen 4 Prozent
als Internetabhingige (Madchen 4,9 %, Jungen 3,1 %) klassifiziert (vgl. Rumpf et al. 2011).

In 6,3 Prozent der Familien mit 14- bis 17-Jahrigen berichteten Eltern und Jugendliche iber
Probleme mit exzessiver Internetnutzung (vgl. Kammerl et al. 2012). Im Rahmen des For-
schungsprojekts EU-Net-ADB wurden in sieben europdischen Landern 13.284 Jugendliche im
Alter von 14 bis 17 Jahren befragt. Nach Einschitzung dieser Studie nutzt fast jede bzw. jeder
zehnte Jugendliche in Deutschland das Internet zu intensiv und in problematischer Weise.
Ein Prozent der deutschen Jugendlichen wurde als internetstichtig eingestuft (vgl. Tsitsika

et al. 2013). In den unterschiedlichen Zahlen spiegelt sich die Uneinigkeit iiber die addquaten
Kriterien wider.

Uber die Verldufe und die Dauer der auffilligen Verhaltensweisen ist ingesamt noch wenig
bekannt. In einer Lingsschnittstudie mit Schiilerinnen und Schiilern im Alter von 13 bis

16 Jahren, in der drei Prozent Online-Computerspielerinnen und -Computerspieler als stichtig
eingestuft wurden, erfiillte die Halfte der Beteiligten nach einem Jahr die verwendeten diag-
nostischen Kriterien nicht mehr - ohne dass hier eine professionelle Intervention stattfand
(vgl. van Rooij et al. 2011).

3. Handlungsempfehlungen: Strategien fiir Beratung und
Familien

3.1 Damit exzessive Internetnutzung kein Problem wird

Dass insbesondere im Jugendalter hiufiger Fille exzessiver Mediennutzung vorzufinden sind,

deutet auf entwicklungsspezifische Problemlagen hin. In dieser Phase muss das Verhiltnis zu

den Eltern neu gestaltet werden.

Den Familienmitgliedern kommt aus verschiedenen Griinden eine besondere Rolle zu:

I Erstens sind es in der Regel Familienangehérige, die eine problematische Computerspiele-
nutzung wahrnehmen und darauf aufmerksam machen.

I Zweitens konnen Eltern durch ihre (Medien-)Erziehung positiven wie negativen Einfluss
auf den Mediengebrauch ihres Kindes nehmen.

I Drittens stellen sie eine Ressource dar, um ein bestehendes Problem zu 16sen.

I Sie kénnen viertens aber auch eine Ursache fiir die exzessive Computer- und Internetnut-
zung der bzw. des Jugendlichen sein.
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Wenn sich Jugendliche in ihrem Computernutzungsverhalten von ihren Eltern nicht verstanden,
ernst genommen und respektiert fithlen, kann dies exzessive Computernutzung begiinstigen
(vgl. van den Eijnden et al. 2010). Ein allgemein belastetes Familienklima und die Unfihigkeit
der Familie, die Rolle der bzw. des Heranwachsenden gemaf ihres bzw. seines Entwicklungs-
standes auszugestalten, konnen offenbar dazu beitragen, dass die Jugendlichen eine exzessive
Internetnutzung entwickeln (vgl. Kammerl et al. 2012). Siomos et al. (2012) konnten zudem
einen Zusammenhang zwischen Internetabhingigkeit und dem Bindungsstil der Heranwach-
senden aufzeigen. Ein geringes Maf an Fiirsorge und auch ausgeprigte Uberbehiitung vonsei-
ten der Eltern wurden als Risikofaktoren identifiziert. In einer europaweiten Studie mit knapp
zwolftausend Jugendlichen fassen ihre Autorinnen und Autoren folgendermafien zusammen:
»The most robust findings from our study concern householdconditions [sic!]. Adolescents
living without a biological parent, low-parental involvement and parental unemployment
were the most influential factors in determining MIU [maladaptive Internet Use] and PIU
[pathological Internet Use].“ (Durkee et al. 2012: 8)

Es zeigt sich aber auch, dass geeignete medienerzieherische Mafinahmen der Eltern diese
Situation gilinstig beeinflussen kénnen. Die Autorinnen und Autoren der europaweiten Studie
EU Kids Online (2012) empfehlen aufgrund leichter Zusammenhinge zwischen Medienerzie-
hungsstilen und Auspriagungen exzessiver Nutzung ,that parents become actively involved

in their child’s online activities through support and discussion.” (Smahel et al. 2012: 7).

Die Qualitét der Beziehungen in den Familien, die Einstellungen der Eltern zu digitalen Medi-
en und ihr erzieherisches Handeln haben einen nachweisbaren Einfluss darauf, ob die exzessi-
ve Computer- und Internetnutzung von Kindern zu einem Problem in der Familie wird. Gera-
de in problembelasteten Familien sind die Griinde dafiir, dass sich die Kinder hinter ihren
Bildschirm zurtiickziehen, oft vielschichtig. In den meisten Fillen kdnnte eine exzessive Inter-
netnutzung durch eine altersgerechte (medien-)erzieherische Begleitung vermieden werden.
In vielen Familien- und Erziehungsberatungsstellen werden heute schon individuelle Hilfe-
stellungen zur Medienerziehung gegeben. Daneben wird versucht, mit grofR angelegten Kam-
pagnen bei Eltern ein Bewusstsein dafiir zu wecken, dass die erzieherische Gestaltung des
Alltags mit Medien eine wichtige Aufgabe ist.

Angebote der Elternbildung und Praventionsmafnahmen mit Jugendlichen stellen bereits in
vielen Bundeslandern Mafinahmen gegen exzessive Mediennutzung dar. Neben der Problema-
tik, die gefihrdeten Bevolkerungsgruppen zu erreichen, ist die besondere Herausforderung bei
dieser Thematik, das Risiko addquat zu beschreiben. Eine tiberzeichnete Darstellung des Risi-
kos (,Heroin aus der Steckdose”) erweist sich beim Abgleich mit eigenen Erfahrungen oft als
falsch und untergribt letztlich die Autoritit der Pidagoginnen und Pidagogen (vgl. Quensel
2010).

3.2 Bei Problemen mit exzessiver Internetnutzung

Bei vielen Jugendlichen ist die exzessive Internetnutzung nur ein voriibergehendes Phanomen,
bei anderen kann sie aber auch ein Zeichen fiir massivere Probleme sein. Fiir Eltern, aber auch
fir Fachkrifte, ist es nicht einfach zu unterscheiden, ob es sich in dem konkreten Fall primar
um ein leidenschaftlich ausgelebtes Hobby, um Erziehungskonflikte in der Familie, um Ent-
wicklungsstérungen oder um Abhingigkeitssymptome handelt. Je nach Einschitzung werden
in erster Linie die Eltern, die ganze Familie oder die Jugendlichen adressiert und an unter-
schiedliche Einrichtungen verwiesen. Inzwischen gibt es eine wachsende Anzahl spezialisier-
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ter Beratungsangebote, familienorientierter Interventionsprogramme und ambulanter wie
stationdrer Behandlungen. Als ,mediensiichtig” eingestufte Jugendliche sollten nicht in Maf-
nahmen landen, die auch von Konsumentinnen bzw. Konsumenten harter Drogen besucht
werden.

Eltern kénnen zur Klarung der konkreten individuellen Problemlage beitragen, indem sie sich
von ihrem Kind genau erkldren lassen, was es an dem genutzten Medienangebot fasziniert.
Threrseits sollten sie klarstellen, worin genau das Problem fiir sie besteht (,Ich-Botschaften®).
Wenn dann versucht wird, die Perspektive des jeweils anderen einzunehmen oder spielerisch
die Rollen zu tauschen, kann oft schon eine genauere Einordnung der Problemlagen und
-perspektiven gelingen.

Auf der Ebene der Linder und Kommunen ist es notwendig, Netzwerke zu etablieren, mit
denen Problemen, die mit exzessiver Mediennutzung verbunden sind, begegnet werden kann.
Dabei kommt es darauf an, die Familien nach einem klarenden Erstgespréich in Erziehungs-
oder Suchtberatungsstellen an die addquate Einrichtung weiterzuleiten. Im Grof3teil der Fami-
lien, in denen die exzessive Mediennutzung ein Konfliktthema darstellt, hat die bzw. der
betroffene Jugendliche noch kein pathologisches Verhalten entwickelt. Aber auch Familien
mit geringeren Problemlagen muss geholfen werden kénnen. Systemische, familienorientierte
Interventionsprogramme, wie sie z. B. im Bundesmodellprojekt ESCapade entwickelt wurden,
weisen hier gute Erfolge auf. Im Falle schwerwiegender Stérungen kénnen psychiatrische und
psychosomatische Einrichtungen angebracht sein. Nur wenn eine gute Kooperation zwischen
den professionellen Beratungs- und Hilfeangeboten stattfindet, kann sichergestellt werden,
dass die beste, geeignetste Hilfe die Betroffenen erreicht.

4. Weiterfuhrende Infos

Informationen, Tipps sowie Beratungs- und Hilfsangebote:
www.computersuchthilfe.info
(Deutsches Zentrum far Suchtfragen im Kindes- und Jugendalter (DZSKJ))

Informationen, Tipps und ein Selbsttest fiir Jugendliche:
www.ins-netz-gehen.de
(Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufklarung (BZgA))

Modellprojekt ESCapade - familienorientiertes Interventionsprogramm bei problematischer
Computernutzung:

www.escapade-projekt.de

Fachverband Medienabhdngigkeit e. V.:
www.fv-medienabhaengigkeit.de

Priventionskampagne Dein Spiel. Dein Leben. - Find your Level:
http://dein-spiel-dein-leben.de

Hotline Verhaltenssucht: 0800/152 95 29 (Ambulanz fiir Spielsucht, Mainz)


http://www.computersuchthilfe.info/
http://www.ins-netz-gehen.de/
http://www.escapade-projekt.de/
http://www.fv-medienabhaengigkeit.de/
http://dein-spiel-dein-leben.de/
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Medienkompetenz von Eltern im
System Familie

Bernward Hoffmann

1. Summary

Familie in ihren unterschiedlichen Formen ist die Wiege von Medienerfahrungen. Ob in die-
sem System auch relevante Kompetenzen ausgebildet werden kénnen, hingt von vielen Bedin-
gungen ab, besonders aber vom Verhalten und den Einstellungen der Eltern. Eltern miissen
Verantwortung fiir Medienerziehung ibernehmen, aber nicht allein; vor allem dirfen sie nicht
mit einfachen Rezepten fiir das komplexe Gebilde Medien & Familie abgefertigt werden; weder
die Versprechungen der Medienanbieter noch die kulturpessimistischen Warnungen von
Skeptikern, die pauschale Angst vor und Abwehr gegen digitale Medien fiir Kinder verbreiten,
helfen beim ,Doing Family“ mit Medien weiter. Der gesellschaftliche Anspruch an eine Me-
dien-Erziehungskompetenz der Eltern ist grofd und tiberfordert manche. Deshalb brauchen
Eltern, aber auch das System Familie als Ganzes, beratende, kommunikative und informieren-
de Unterstiitzung in Sachen Medienbildung.

2. Kompetent und miindig mit Medien im System Familie
(Relevante Themen und Neues aus der Forschung)

Familie ist der erste und zentrale ,Raum*” fiir die Medienerfahrungen von Kindern; dort wer-
den sie in Lebensstile und Wertesysteme eingefiihrt, werden Bildungschancen und -barrieren
grundgelegt, so auch Medienkompetenz. Je dlter Kinder werden, desto bedeutsamer werden
andere Erfahrungsraume und Bezugspersonen. Aber auch fiir Jugendliche bleibt die Familie
relevant: als Raum fiir konflikthafte Auseinandersetzungen um Medienthemen ebenso wie
fir verbindende Medienerlebnisse; beides gehort in der Bildung von Medienkompetenz
zusammen. In der Familie erfolgt - zielgerichtet oder beildufig, positiv wie negativ — frithe
und grundlegend prigende Medienbildung.

Kinder erfahren, wie viel und welche Medien Eltern, GrofReltern und Geschwister nutzen und
welchen Nutzen diese daraus ziehen. Die Vorbilder der Eltern und Geschwister wecken wie die
allgegenwirtige Medienwerbung Begehrlichkeiten, die im sozialen Abgleich zu Bedurfnissen
werden kénnen: das neueste Smartphone, das angesagte Computerspiel, ein Sport-TV-Abo.
Solche Wiinsche und Bedirfnisse tragen Kinder an ihre Eltern heran. Eltern haben begrenzte
Ressourcen und eigene Bediirfnisse und Verhaltensweisen im Medienumgang; sie sind
zugleich gefordert und fiihlen sich mit zunehmendem Alter der Kinder Giberfordert, diese in
einer sinn- und verantwortungsvollen Mediennutzung zu begleiten. Die elterliche Erziehungs-
aufgabe bedeutet: iiber den eigenen Horizont hinaus die Alltagsrelevanz der Medien und die
Bediirfnisse der Kinder ernst zu nehmen; den Kindern einen vielfiltigen und kritischen
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Medienumgang zu ermdglichen; Kinder in ihren Medienerfahrungen zu begleiten, aber diese
auch in padagogisch sinnvolle und sozial erwiinschte Bahnen zu lenken, d.h. Grenzen zu
setzen.

2.1 Bestandsaufnahme: Medien im , Lebensraum Familie®

Das System Familie ist durch bedeutsame Verinderungen gekennzeichnet (vgl. Familienreport

2012), die hinsichtlich der Mediennutzung wechselseitig voneinander abhéngen (vgl. Wagner

etal. 2013):

I kleinere Haushaltsgréfien mit oft nur einem oder maximal zwei Kindern;

I eine Zunahme der Anzahl an alleinerziehenden Elternteilen;

I andere akzeptierte Familienkonstellationen neben der , Traditionsfamilie;

I eine zunehmend komplexere Medienwelt mit mehr und vielfiltigeren Mediengeriten in
jedem Haushalt in verschiedenen Zimmern, auch im Kinderzimmer,

I mit immer mehr (spezialisierten) Programmangeboten;

I mit einer individualisierten Mediennutzung der verschiedenen Geschlechter und Genera-
tionen in einem Haushalt - vermehrt auch durch mobile Gerite.

»Zielfiihrendes medienpidagogisches Handeln muss [...] auf der jeweils aktuellen Beschaffen-
heit des Verhaltnisses Familie und Medien aufsetzen.“ (Theunert/Lange 2012: 11) Aber beide
Teile, Familie wie Medien, unterliegen Verdanderungen und aus beiden Perspektiven ergeben
sich Fragen: Was leisten Familien im Prozess der Medienaneignung, bei der Bildung von Medi-
enkompetenz? Und was niitzen Medien in familidren Selbstbildungs-Prozessen eines ,,Doing-
Family“ (Jurczyk/Lange/Thiessen 2013)? Ein solches Verstindnis von ,Familie als Herstel-
lungsleistung“ (Schier/Jurczyk 2007) muss Mediensozialisation als aktive Auseinandersetzung
mit Medien in den Lebenswelten der Familienmitglieder einschliefden.

Anders als fiir institutionalisierte Systeme von der Kita bis zur Volkshochschule gibt es fiir
Erziehung und Bildung in der Familie keine Rahmenplédne, Curricula oder sonstigen Vorgaben.
Eltern selbst sehen Medienerziehung als Aufgabe der Familie (vgl. Wagner et al. 2013). Im
offentlichen Bereich greifen gesetzliche Regelungen zum Jugendschutz. Um die Kenntnis und
Verbindlichkeit solcher Kinder- und Jugendschutzbestimmungen, die ja im Kern Gefidhrdun-
gen der Entwicklung junger Menschen durch Medien vermeiden sollen, miissen sich Eltern

im Privatbereich selbst verantwortlich kimmern (z. B. dass Fernsehzeiten eingehalten werden,
Altersvorgaben beachtet werden, Schutzprogramme genutzt werden etc.).

Medienerziehung und Medienbildung miissen aber tiber Reglementierung von Mediennutzung
hinausgehen. Die aktuelle LEM-Studie zur Medienerziehung durch Eltern (vgl. Wagner et al.
2013) hat sehr deutlich den Forschungsstand zu Mustern und Stilen elterlicher Medienerzie-
hung und deren Wirkung, ihren jeweiligen Starken und Schwéchen herausgearbeitet. Hilfe-
stellung erleben Eltern dafiir nur bedingt. Der Ausbau der Kooperation mit den relevanten
Institutionen wie Kindergarten, Kita, Grundschule etc. ist daher wichtig; denn dort gehort
Elternarbeit zum Pflichtprogramm.

Die erste FIM-Studie (2011) gibt wichtige Einblicke und 6ffnet Perspektiven. Beide Studien
integrieren quantitative und qualitative Forschungselemente. FIM bezieht sich auf die Grund-
gesamtheit der 18 Millionen deutschsprachigen Haushalte mit einem oder mehreren Kindern
zwischen 3 und 19 Jahren in Deutschland. ,,Zehn Prozent der Eltern sind der Ansicht, dass die
Medienentwicklung der letzten Jahre keine Auswirkungen auf das Familienleben hat, 52 Pro-
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zent sehen sowohl positive als auch negative Aspekte durch die verinderte Medienwelt fiir
ihre eigene Familie. Ein Viertel empfindet die Entwicklung positiv und fiir 14 Prozent hat die
Medienentwicklung eindeutig negative Auswirkungen auf das Familienleben.” (FIM-Studie
2011: 86)

Die durch die Medienentwicklung beschleunigten Unterschiede im Medienhandeln der Genera-
tionen treffen besonders in der Familie aufeinander. Fir viele Eltern ist ,das Medienhandeln
ihrer Kinder schwer nachvollziehbar oder gar unverstiandlich (Theunert/Lange 2012: 15).
Dass dies ein Zeitphdnomen ist, das sich mit den Jahren relativieren kénnte, deutet sich in der
FIM-Studie an, die an vielen Stellen ein anderes Verhalten junger Eltern zeigt (- sie stehen der
Medienentwicklung tendenziell positiver gegeniiber, spielen z.B. selbst zu einem nicht gerin-
gen Prozentsatz Computerspiele oder zahlen Facebook zu ihren Lieblingsseiten im Netz).
Unsicher fiihlen sich Eltern nicht generell in Medienerziehungsfragen, sondern eher mit
zunehmendem Alter der Kinder in den Bereichen Internet/Social Media, Computerspiele
und Handy/mobile Medien (vgl. Wagner et al. 2013: 227 £.). Jugendliche definieren ihre media-
len Rdume vielfach als erziehungsfreie Zone. Es gibt deutliche Hinweise, dass dltere Geschwis-
ter das Medien-Erziehungs-System in der Familie verdndern (vgl. ebd.: 229) und ggf. eine Ver-
mittlerrolle zur Bewiltigung medienbezogener Konflikte tibernehmen kénnen (vgl. Theunert/
Lange 2012: 17).

2.2 Alle Medien vorhanden, aber unterschiedlich begehrt und genutzt

Haushalte mit heranwachsenden Kindern sind in Deutschland bevorzugt gut mit Medien
ausgestattet (vgl. KIM-, JIM- und FIM-Studie; Wagner et al. 2013). Durch immer neue Medien-
geridte werden oft die alten Geréite in andere Riume verschoben, u.a. ins Kinderzimmer;
dadurch entsteht eine in der Regel hohere und weniger kontrollierte Mediennutzung durch
die Kinder. Der Trend zu mobilen Geriten mit Internetanbindung ist bei Jugendlichen deutlich
und setzt sich altersméfdig nach unten fort; auch dadurch sind die Einblicke der Eltern in die
Mediennutzung ihrer Kinder reduziert.

Medien sind durchaus Gespriachsthema in Familien, vor allem das Fernsehen und seine Inhal-
te. ,Fiir zwei Fiinftel der Eltern sind Mediennutzungszeiten ein regelmafiges Thema in der
Familie, fiir ein Drittel das Internet. 14 Prozent der Eltern thematisieren regelmafig Compu-
terspiele in der Familie.“ (FIM-Studie 2012: 89). Eltern benennen vor allem vier Themenberei-
che als fiir sie besonders relevant (vgl. Wagner et al. 2013): Zeiten und Quantitit der Medien-
nutzung (Fernsehen, Spiele, Internet); der Internetzugang mit dem Problemthema ,,Social
Communitys“; Notwendigkeit mobiler Geriate; Computerspiele (Art der Spiele und vor allem
Nutzungszeiten).

2.3 Eltern sind Vorbild: durch Verhalten und Haltungen erziehen

Mediensozialisation in der Familie ist primér keine Pragung durch Medien, sondern Lernen
am Modell der Personen im niheren Kontaktkreis und ihrer Medienbeziehung (vgl. Hoffmann
2012). Eltern (bzw. padagogische Bezugspersonen) sind Modell in all ihrem Verhalten, auch

in ihrer eigenen Mediennutzung und in den Haltungen, die sie explizit oder implizit zu den
verschiedenen Medien und deren Inhalten einnehmen. Dabei wirkt sich die auf Risiken der
Mediennutzung fokussierte Aufmerksambkeit in der 6ffentlichen Diskussion auch auf Eltern
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aus. Kinder tibernehmen Verhaltensweisen und Wertungen der Bezugspersonen in einer
eigenwilligen, ihren Bedlrfnissen angepassten (Be-)Deutung. Bildung von Medienkompetenz
geschieht nicht nur durch Worte, Regeln, Verfiigbarmachen oder Verweigern von Medienzu-
gangen (Funktion ,Turéffner), sondern durch Tun, eigenes Verhalten und eigene Haltungen
(Funktion ,Vorbild“). Medienerziehung ordnet sich in ein allgemeines Erziehungskonzept und
bevorzugte Erziehungsmuster der Eltern ein. Das wird besonders deutlich bei der Frage einer
Kindorientierung als erzieherischer Grundhaltung, ,die die Bediirfnisse des Kindes in den
Mittelpunkt stellt und auf den Nachvollzug der kindlichen Perspektive abzielt” (Wagner et al.
2013: 131). Manches in Medienfragen muss man als Eltern fiir die Kinder entscheiden, im
besten Falle mit ihnen gemeinsam. Wissenschaftliche Befunde deuten darauf hin, ,dass ins-
besondere ein autoritatives Verhalten der Eltern, das sich einerseits durch emotionale Verbun-
denheit mit dem Kind und andererseits durch ein hohes Maf an Unterstiitzung auszeichnet,
die beste Voraussetzung bildet, um einem Kind einen eigenstindigen Umgang mit den Medien
zu ermoglichen” (ebd.: 37).

3. Medienkompetenz im System Familie - Einsichten und
Aussichten, Beispiele und Handlungsempfehlungen

3.1 Grundlegende Kompetenzen férdern: Lesen, Zuhoren und
Kommunizieren

Die alten Volksweisheiten ,Was Hanschen nicht lernt, lernt Hans nimmermehr* oder ,Frih
bt sich, wer ein Meister werden will“ gelten fiir Medienkompetenz nur bedingt, aber fiir die
Basiskompetenzen des Lesens (vgl. Isler et al. 2010), Zuh6rens und Kommunizierens sicherlich.
Unser Gehirn entwickelt sich je nachdem, wie und wofiir wir es benutzen und am besten,
wenn Freude und soziale Beziehung beteiligt sind (vgl. Hiither 2004). Die Neurobiologie hat
einige Erkenntnisse auch fiir die Medienkompetenzdebatte zu bieten; dazu brauchen Eltern
verstiandliche und in ihrer Situation niitzliche Hinweise, nicht Verunsicherung. Motivation
fiir eine Sache und (emotionale) Beziehung zu einem Gegenstand und zu anderen Menschen
sind offensichtlich entscheidende Lernfaktoren. Es kommt also nicht nur auf die Qualitat der
Medien an, die Kindern angeboten werden, sondern auf die Beziehungskontexte, in denen

sie genutzt/vermittelt werden. Bilderblicher férdern Lesekompetenz und media literacy und
Horspiele/Horbticher fordern Fantasie vor allem, wenn sie in soziale Kommunikation einge-
bunden sind. Beides sind fiir kleine Kinder entscheidende Erstmedien vor allem, wenn Eltern
sie mit ihnen gemeinsam betrachten und anhoren. Geteilte, miteinander erlebte Medienerfah-
rung ist die erste und wichtigste Form von Medienkompetenzbildung, die Kinder erfahren
kénnen.

Fir diese ,Erstmedien” sind zwei Initiativen hilfreich: www.stiftunglesen.de/eltern gibt viele
Anregungen und Empfehlungen fiir das gemeinsame Lesevergniigen und auf www.auditorix.de
konnen Eltern mit Kindern zusammen die Welt des Horens entdecken. Die Broschiire Mit
Medien Leben lernen (hrsg. von LfM und MFKJKS NRW) gibt praktische Anregungen fiir Eltern
zum medienbezogenen Arbeiten mit Kindern im Vorschulalter (http://Ifmpublikationen.
Ifm-nrw.de/catalog); die Broschiire ist in deutscher, tiirkischer und russischer Version erhilt-
lich.


http://www.stiftunglesen.de/eltern
http://www.auditorix.de/
http://lfmpublikationen.lfm-nrw.de/
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3.2 Fernsehen bleibt das Leitmedium

Fernsehen ist und bleibt das Leitmedium fiir Kinder. Eltern, die heute minderjihrige Kinder
haben, sind alle bereits mit diesem Thema und der Erziehungsdebatte um Fernsehnutzung
aufgewachsen. Das Medium ist ihnen vertraut. Seine Inhalte sind verbindendes Gespriachsthema
in der Familie, die Nutzungszeiten sind Konfliktstoff. Kinder nutzen natiirlich wie Erwachsene
zunichst Medien, um ihre Interessen und Bedirfnisse zu befriedigen: nach Emotionen, nach
Unterhaltung, nach sozialer Kommunikation, nach Orientierung - aber ggf. anderer Art, als
padagogische Ideale das wiinschen; das muss eine kindorientierte Erziehung berticksichtigen.
Eine gute Hilfe fiir das Leitmedium Fernsehen in der Familie mit Kindern ist die periodisch
erscheinende Broschiire Flimmo (www.flimmao.de), eine Programmberatung fiir Eltern, die
aber die Kinderperspektive einzunehmen versucht. Die Zeitschrift liegt monatlich in gedruck-
ter Form an relevanten Stellen aus (Kinderarztpraxen, Apotheken, Kinderldden etc.). Die
Herausgeber-Initiative experimentiert auch auf neuen Medienfeldern, z.B. mit der Flimmo-App
fir Smartphones und Pads; das ist medienpadagogisches Neuland.

Eine bewidhrte, vom BMFSF] herausgegebene und stindig aktualisierte Broschiire tragt den
Titel Geflimmer im Zimmer und enthélt vielfiltige Informationen und Anregungen zum
Umgang mit dem Fernsehen in der Familie (www.bmfsfj.de/BMFSF]/Service/Publikationen/
publikationsliste,did=3850.html).

3.3 Medienkompetenz ist angesichts der Medienkonvergenz kaum teilbar

Medien wachsen immer mehr zusammen und so ist Medienkompetenz in Zeiten der Medien-
konvergenz ibergreifend. An entsprechenden Broschiiren, Infobldttern und Netzseiten besteht
kein Mangel (vgl. Wagner et al. 2013). Eltern brauchen Hilfestellungen: gedruckte Infos und
Materialien (parallel auch im Netz). Aber vor allem brauchen sie gesprichsorientierte und
niedrigschwellige Beratungsangebote.

Fiir viele Eltern ist Medienerziehung aufierdem kein Spezialthema, zu dem man eigene Rat-
geber heranzieht, sondern eher ein Thema neben anderen; es musste deshalb kontinuierlich
iberall dort vorkommen, wo Erziehungsfragen behandelt werden: in Eltern-Zeitschriften,

in Erziehungs-Blichern wie im Internet, in Angeboten der Familienbildung und Erziehungs-
beratung (Beispiel: Kooperation von SCHAU HIN! mit www.eltern.de und vielen anderen
Medien), im ,,normalen“ Fernsehprogramm. Erziehungsratgeber, besonders auch zu Fragen

der Medienerziehung, sind selbst im 6ffentlich-rechtlichen Fernsehen zur Primetime eher
Mangelware und die inszenierten Familien- oder Erziehungsformate anderer Sender geben
eher ein schiefes Bild von Familie ab.

Empfehlenswerte medieniibergreifende (und kostenlose) Materialien, die aktualisiert werden:
Infoset Medienkompetenz unter www.mpfs.de. Das Medienkompetenz-Netzwerk NRW bietet
Faltblatter zu verschiedenen Aspekten der Medienkompetenz, die eher fiir Multiplikatorinnen
und Multiplikatoren gedacht sind: www.mekonet.de; auf der Internetseite findet sich nach
Stichworten in Kombination aufrufbar ein ,,Grundbaukasten“ mit vielen Hinweisen auf Litera-
tur.


http://www.flimmo.de/
http://www.bmfsfj.de/BMFSFJ/Service/Publikationen/publikationsliste,did=3850.html
http://www.eltern.de/
http://www.mpfs.de/
http://www.mekonet.de/t3/index.php?id=85
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3.4 Konfliktthema oder gemeinsames Erleben - digitale Spielwelten

Das Thema Computerspiele ist deshalb ein besonderes Familienthema, weil hier grof}e Begehr-
lichkeiten bei Kindern, vor allem bei Jungen vorhanden sind. Beziiglich der Nutzung von
Computerspielen zeigen sich die grofiten geschlechtsspezifischen Unterschiede: Jungen nutzen
dieses Medium deutlich mehr, sowohl als Konsolenspiele als auch als Online-(Browser-)Games;
etwa 5 Prozent der Jungen spielen mehr als vier Stunden taglich (vgl. JIM-Studie 2011: 44).
Uber die Dauer des digitalen Spielens gibt es Konflikte zwischen Eltern und Heranwachsen-
den; ist die Spielenutzung lingerfristig exzessiv, dann entsteht Beratungsbedarf (vgl. Lampert
et al. 2012; Kammerl et al. 2012). Die Familie ist aber fir das Spielen in digitaler Form nicht nur
Konfliktort, sondern auch zentraler Erlebnisraum, das belegen exemplarisch drei Hinweise:
Jiingere Spielerinnen und Spieler ab ca. 8 Jahren erhalten vor allem durch ihre Eltern in der
Familie Kontakt zu Spielen (vgl. KIM-Studie 2010: 53). Die Rollenvorbilder dlterer Geschwister
spielen bei der Spielesozialisation offensichtlich eine grofde Rolle. Und anders als bei vielen
nichtmedialen Aktivititen ist der zentrale Ort zur Nutzung von Computer- und Konsolenspie-
len auch im Jugendalter das Zuhause (vgl. JIM-Studie 2011: 43). Jiingere Eltern spielen inzwi-
schen zu fast 20 Prozent regelméflig selbst taglich oder mehrmals in der Woche Computerspie-
le (vgl. FIM-Studie 2011: 59). Digitale Spiele konnten in Familien also auch ein Anlass zum
Gesprich z.B. Giber Spielinhalte und ihre Eignung fiir bestimmte Altersstufen sein. Aber
gemeinsames Spielen von Eltern und Kindern am Computer oder der Konsole spielt im Fami-
lienalltag kaum eine Rolle (vgl. FIM-Studie 2011: 63). Die vergleichsweise geringe gemeinsame
Nutzung verwundert angesichts von Bewegungskonsolen und entsprechenden gemeinsamen
Aktionsspielen, die z.B. bei den Prisentationen der Spieleneuheiten auf der jahrlichen
Gamescom eine grofe Rolle spielen.

Auch bei diesem Thema gibt es offensichtlich Zusammenhénge zwischen der Einstellung von
Eltern zu digitalen Spielen und ihrem medienerzieherischen Verhalten: Sind Eltern skeptisch
beziiglich der Inhalte von Spielen, fiihrt dies eher zu Gesprachen mit den Heranwachsenden;
wenn die Nutzungsdauer Sorgen macht, fiihrt dies eher zu Einschrankungen und Verboten.
Wenn Eltern negative Wirkungen des Computerspielens befiirchten, fiihrt dies eher zu restrik-
tivem und aktivem Medienerziehungsverhalten; stehen sie Spielen positiv gegeniiber, fiithrt
dies auch eher zu gemeinsamen Spielaktionen (vgl. Lampert et al. 2012: 22). Eine Studie zu
exzessivem Spielverhalten hat deutlich gemacht: Wenn Jugendliche das Familienklima als
belastet erleben, ziehen sie sich eher hinter den Bildschirm zuriick. ,Ungeeignete erzieherische
Mafnahmen der Eltern kénnen diese Situation zusitzlich verschlimmern“ (Kammerl et al.
2012: 7). Hier wird deutlich, wie sehr Medien in das Interaktionsgeschehen im System Familie
eingebunden und davon abhingig sind. In diesen Fillen sollten Eltern friithzeitig professionelle
Beratung aufsuchen, um dieses haufig voriibergehende Problemphinomen gemeinsam ange-
hen zu kénnen.

Eine Seite des Bundesgesundheitsministeriums zum Thema ,Online sein mit Maf} und SpaRR*:
www.ins-netz-gehen.de.

Ein moéglicher Zusammenhang von Bewegungsmangel - teils auch zuriickgehende Fahigkei-
ten im motorischen Bereich bei Kindern — und Mediennutzung, vor allem zu Medien im Kin-
derzimmer, wird beklagt (vgl. Chahal et al. 2013; Theunert 2008). Bewegung und Sport sind in
der Gesundheitsférderung (nicht nur) fiir Heranwachsende extrem wichtig. Die Bundeszentra-


http://www.ins-netz-gehen.de/
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le fiir gesundheitliche Aufklarung bietet Hilfestellungen zum Thema Medien in der Familie
an: die Broschiire Gut hinsehen und zuhéren! - Ratgeber fiir Eltern (bestellbar und zum Down-
loaden unter www.bzga.de/botmed_20281000.html).

Ein gutes Beispiel, wie sich Sportférderung und Netzspaf? fiir Kinder verbinden lassen:
www.sportspatz.de.

Wenn es um konkrete Ratschlige fiir Eltern die Auswahl digitaler Spiele betreffend geht, dann
ist ein Angebot der Bundeszentrale fiir politische Bildung hilfreich: www.spielbar.de mit Tipps
fir Eltern und padagogisch Verantwortliche; dort gibt es auch Verweise und eine Infobroschii-
re zum interessanten Erfahrungsangebot von Eltern-LANs (www.spielbar.de/neu/eltern-lan).
Informationen zur Altersfreigabe von Spielen kann man den Seiten der zustandigen Selbst-
kontrolle entnehmen: www.usk.de; 2013 hat die USK erstmals eine spezielle Broschiire fir
Eltern zum Thema Computerspiele veréffentlicht (www.usk.de/usk-broschueren). Der Jugend-
schutz mit seinen Alterseinstufungen hat Beeintrachtigungen von Kindern und Jugendlichen
einer bestimmten Altersstufe im Blick, aber die Altersangaben beinhalten keinerlei Empfeh-
lungen; das wird von Eltern immer wieder verwechselt. Empfehlungen: www.spieleratgeber-

nrw.de.

Neu und deshalb noch mit Unsicherheiten hinsichtlich einer klaren Alterseinstufung behaftet
sind Spiele fiir mobile Geréte wie Smartphones und Pads sowie der gesamte Bereich der Apps
und Browser-Spiele. Hier brauchen Eltern verlissliche und kontinuierlich aktuell gehaltene
Informationen, ob die gesetzeskonforme Alterseinstufung durch die Online-Anbieter ebenso
verldsslich wie eine USK-Freigabe ist, welchen Angeboten sie und ihre Kinder trauen kénnen,
wie pddagogische Bewertungen im Einzelnen aussehen. Gerade in diesem vergleichsweise
neuen Markt schligt schnell die Werbefalle zu (Basisspiel gratis, aber dann ...; Weiterverwer-
tung der eingegebenen Daten etc.).

3.5 Vorsicht statt Misstrauen - mobile Medien und Internet

Im europédischen Vergleich setzt die Internetnutzung in Deutschland mit etwa 9,6 Jahren

eher spit ein und ist auch eher mafvoll (vgl. Hasebrink/Lampert 2012). Far Jugendliche ist das
Internet, verbunden mit mobilen Medien, eine Domine der Ablosung; sie orientieren sich weg
von Eltern und Familie eher an Gleichaltrigen. Einer méglichen Familiendynamik (vgl. Theu-
nert/Lange 2012) gehen Eltern offensichtlich starker aus dem Weg; zwischen 12 und 14 Jahren
weichen die Medien-Erziehungs-Konzepte der Eltern auf, Regeln setzen, Begleitung und Aus-
tausch finden weniger statt. Mit dieser Ablosung schwindet erneut die elterliche Einsicht in das
Medienhandeln der jungen Generation und deshalb fiihlen sie sich gerade in Fragen der Social
Communitys unsicher (vgl. Wagner 2013). Jugendliches Medienhandeln ist aber orientiert an
sozialer Kommunikation: Selbstdarstellung und Prasentation, dabei sein in Social Communi-
tys, im Chat, bei dem, was ,,man” so tut, nutzt, kennt und hat. Deshalb sind multimediale
Smartphones bei mehr als 50 Prozent der Jugendlichen vorhanden und so begehrt: Sie sind
mobil, immer dabei und online und fiir Bilder und Videos ebenso tauglich wie fiir Textnach-
richten und Chats - dementsprechend mobil und immer dabei wollen junge Menschen sich
selbst heute erleben. Bei Apps gibt es eine dhnliche Gefahr wie bei den mobilen Spielen: Dem
oft kostenlosen Einstieg folgen dann kostenpflichtige Angebote; verdeckte Werbung spielt mit


http://www.bzga.de/botmed_20281000.html
http://www.sportspatz.de/
http://www.spielbar.de/neu/
http://www.spielbar.de/neu/eltern-lan/
http://www.usk.de/
http://www.usk.de/usk-broschueren/
http://www.spieleratgeber-nrw.de/
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der Miindigkeit der Nutzerinnen und Nutzer ein falsches Spiel; ohne fiir die Nutzerin bzw. den
Nutzer klar erkenntlich zu sein, sammeln globale Konzernangebote wie Facebook, Twitter und
Skype Daten, die fiir andere Zwecke weiter vermarktet werden.
www.schau-hin.info/Sicherheitseinstellungen bietet konkrete Anleitungen auch fiir Smart-
phones und Pads.

www.handysektor.de ist ein werbefreies, gemeinschaftliches Projekt der Landesanstalt fiir
Medien Nordrhein-Westfalen (LfM) und des Medienpidagogischen Forschungsverbundes
Stidwest (mpfs) mit Flyern, die auch fiir Heranwachsende ansprechend aufgemacht sind.

Der Ratgeber fir Eltern Handy ohne Risiko? - Mit Sicherheit mobil ist ein Infoheft des BMFSF]J,
das hoffentlich weiterhin aktualisiert wird (bestellbar und zum Downloaden unter
www.bmfsfj.de/BMFSF]/Service/Publikationen/publikationsliste,did=101196).

, Obwohl das Internet sowohl bei den Eltern als auch bei den Kindern einen hohen Stellenwert
einnimmt, geben nur 13 Prozent der Eltern an, es regelméifiig gemeinsam mit ihren Kindern
zu nutzen® (FIM-Studie 2011: 81). Eltern scheinen eher ratlos, wie sie die Online-Aktivititen der
eigenen Kinder begleiten kdnnen. Restriktive Maffnahmen wie Kontrolle und Verbote sind
gerade im Jugendalter ein heikles Erziehungsthema und eher keine vertrauensbildenden
Maflnahmen. ,Wissen® tiber mogliche Risiken ist von der ersten Nutzung des Netzes an fir
die Kinder selbst erforderlich. Aber Kinder sind bei diesem Medium auf Begleitung und Unter-
stiitzung durch Eltern und diese wiederum auf knappe, aber verlissliche Grundlageninforma-
tionen angewiesen.

Der Medienratgeber fiir Eltern der Initiative SCHAU HIN! ist ein positives Beispiel.

»SCHAU HIN! Was Dein Kind mit Medien macht“ ist eine gemeinsame Initiative des Bundes-
ministeriums fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend sowie von Vodafone, ARD, ZDF und
TV SPIELFILM (www.schau-hin.info), eine Kooperation mit weitreichenden Vernetzungen.
Filtersoftware will und soll eine technische Unterstiitzung fiir eine verantwortliche Internet-
nutzung durch Minderjahrige sein; sie kann als sogenannte ,Whitelist“ nur gepriifte unbe-
denkliche Inhalte durchlassen oder als ,Blacklist“ unerwiinschte Inhalte sperren. Die Kom-
mission fiir Jugendmedienschutz der Liander (KJM) hat derzeit zwei Filterprogramme offiziell
anerkannt. Beide stammen aus Kontexten einer kooperationswilligen Medienindustrie, die
ihre Inhalte fiir Erwachsene nicht gern den gesetzlichen Zeitschranken oder gepriiften Instru-
menten der Altersverifikation unterwerfen will, sondern den Eltern und pidagogischen Insti-
tutionen einen Filterschutz anbietet. Technische Hilfen konnen den Start der Kinder ins Netz
risikodrmer machen, reduzieren aber auch die Moglichkeiten. Eltern dirfen sich nicht darauf
verlassen, indem sie ihre Medienbegleitung delegieren. Grundsétzlich stehen Eltern solchen
technischen Losungen nicht ablehnend gegentiber; aber gleichzeitig ist der Effekt zur Risiko-
minimierung eher umstritten (vgl. Wagner et al. 2013). Die festgestellten ,Kenntnisdefizite*
und ,Informationsbedarfe” bei Eltern in dieser Sache (vgl. Dreyer et al. 2012) miissten auf
geeigneten Wegen angegangen werden. Aus der Sicht von Medienkompetenzférderung muss
deutlich gemacht werden, dass es nicht um Konfliktvermeidung in der Familie geht, sondern
darum, ,einen sichereren Einstieg ins Netz und begleitende Gespriche iber erwiinschte und
unerwiinschte Online-Inhalte innerhalb der Familie zu erméglichen” (ebd.: 41).

Infos zur Initiative des BMFSF] finden sich auf www.sicher-online-gehen.de. Informationen
zu den Filterprogrammen mit einem Infoflyer fiir Eltern bietet www.kjm-online.de/de/pub/
jugendschutz_in_telemedien/jugendschutzprogramme.cfm.


http://schau-hin.info/sicherheitseinstellungen/desktop-pc/windows.html
http://www.handysektor.de/
http://www.bmfsfj.de/BMFSFJ/Service/Publikationen/publikationsliste,did=101196
http://schau-hin.info/
http://www.sicher-online-gehen.de/
http://www.kjm-online.de/de/pub/jugendschutz_in_telemedien/jugendschutzprogramme.cfm
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Ein besonderer Problembereich aus Elternsicht sind Kontakte und Kommunikation ihrer
Kinder mit Fremden in Chats und in Online-Communitys. www.chatten-ohne-risiko.net ist
ein gemeinsames Projekt von jugendschutz.net und der Landesanstalt fiir Kommunikation
Baden-Wiirttemberg fiir Kommunikationsangebote im Netz.

Leider fiihrt beim Thema Social Communitys derzeit kein Weg am internationalen Angebot
Facebook vorbei, weil ,,dort alle sind*, tibrigens inzwischen auch bevorzugt junge Eltern.
Ratgeber zu diesem Thema fiir Eltern und Familie sollten im besten Falle gemeinsam gelesen
werden kénnen. Ein Beispiel ist Das Facebook-Buch fiir Eltern (Albers-Heinemann/Friedrich
2012), in dem jeweils auf einer Doppelseite zentrale Gesichtspunkte der Problematik mit
Screenshots und kurzen Sachtexten angesprochen werden. Eltern kénnen sich hier mit ihren
Kindern zusammen Aspekte heraussuchen, sich informieren und diskutieren.

In Chats und Communitys taucht auch das Risiko von Cyber-Mobbing oder Cyber-Bullying
auf. Die 6ffentliche Aufmerksamkeit fiir diese Problematik deckt sich nicht unbedingt mit der
faktischen Relevanz. Eine EU-Studie (www.eukidsonline.de) zeigt: ,Nach eigenen Angaben
haben 12 % der europiischen Kinder und Jugendlichen zwischen 9 und 16 Jahren bereits Erfah-
rungen mit dem Internet gemacht, die sie unangenehm bertihrt oder verletzt haben; unter
den 9- bis 10-Jdhrigen sind dies 9%. Die Mehrheit hat demnach bisher keine unangenehmen
Online-Erfahrungen gemacht“ (EU Kids Online 2011). Viele Jugendliche verbuchen unange-
nehme Erlebnisse nicht gleich als ,,negative Erfahrungen®; Opfer von Cyber-Bullying allerdings
wohl, das sind etwa 5 Prozent der Altersgruppe 9 bis 16 Jahre. Mobbing geschieht im

Netz weniger als im direkten Miteinander: , 16 % der deutschen Kinder berichten, iberhaupt
schon einmal (offline oder online) gemobbt worden zu sein, 5% haben entsprechende Erfah-
rungen online gemacht.“ (ebd.)

Trotzdem sind erreichbare Kontakte zu Beschwerde- und Beratungsstellen vor Ort fiir Betrof-
fene und Eltern wichtig: www.bmfsfj.de/cybermobbing; www.jugendschutz.net. Auch die
Polizei ist in extremeren Fillen ein Ansprechpartner: www.polizei-beratung.de/themen-und-
tipps/gefahren-im-internet/cybermobbing.html.

Weitere Empfehlungen fiir den Einstieg von Kindern ins Netz, die Eltern helfen:
www.klicksafe.de ist eine EU-Initiative fiir mehr Sicherheit im Netz, die alle angesproche-
nen Problembereiche der Internetnutzung mit kurzen Informationen auf der Internetseite
und in Flyern abdeckt.

www.seitenstark.de ist ein Netzwerk von Internetseiten fir Kinder, die den offenen Seiten-
stark-Qualitétskriterien entsprechen und u.a. Sicherheit vor Datenmissbrauch und Kom-
merz garantieren wollen; der dahinter stehende Verein wird vom BMFSF] gefordert.
www.fragFinn.de bietet einen geschiitzten Surfraum, der speziell fiir Kinder geschaffen
wurde; dahinter steht ein Verein, dem viele grofie Medienunternehmen als Mitglieder
angehoren. Die Kindersicherung, eine ,Whitelist“ medienpadagogisch gepriifter Seiten,
gibt es kostenfrei: www.fragfinn.de/kinderliste/eltern/kinderschutz/schutzsoftware.html.
www.internet-abc.de/eltern, eine gemeinsame Initiative aller Landesmedienanstalten in
Deutschland, bietet einen besonderen Bereich fiir Eltern, u.a. auch einen Internet-Surf-
schein, den Eltern gut zusammen mit ihren Kindern durchgehen kénnen.
www.klick-tipps.net ist ein Service von Jugendschutz.net, ebenso wie www.jugendschutz.
net/eltern.



http://www.chatten-ohne-risiko.net/
http://www.eukidsonline.de/
http://www.bmfsfj.de/cybermobbing
http://www.jugendschutz.net/
http://www.polizei-beratung.de/themen-und-tipps/gefahren-im-internet/cybermobbing.html
http://www.klicksafe.de/
http://seitenstark.de/
http://www.fragfinn.de/kinderliste.html
http://www.fragfinn.de/kinderliste/eltern/kinderschutz/schutzsoftware.html
http://www.internet-abc.de/eltern/
http://www.klick-tipps.net/
http://www.jugendschutz.net/eltern/
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Es gibt auch eigene Foto- bzw. Video-Communitys, denen Eltern vertrauen kénnen:
www.knipsclub.de ist eine Fotocommunity fiir Kinder; www.clipklapp.de ist eine
Videocommunity fir Kinder, eine Initiative des Deutschen Kinderhilfswerks.
www.blinde-kuh.de ist eine spezielle Suchmaschine fiir Kinder.

An Informationen in Kurz- oder Langform, gedruckt oder im Netz mit vielen Verweisen
mangelt es zu diesen Themen wirklich nicht.

3.6 Beratung praventiv — nicht erst, wenn die Probleme zu heftig werden

Familienberatung und Erziehungsberatung sollen Familien bei Lésungen familidrer Probleme
zur Seite stehen. Aber in Medienfragen wird Beratung von Eltern kaum beansprucht (vgl.
Wagner et al. 2013: 210). Dabei dient gerade eine ,priventive Beratung“ der Aufklirung und
Kompetenzentwicklung der Familie; sie sollte weit vor Formen einer problemorientierten
Beratung oder gar einer Krisenintervention liegen (vgl. Schneewind 2010). In der Offentlich-
keit wahrgenommen werden vor allem Themen wie exzessives Computerspielen und/oder
Online-Nutzung, die aber eher iltere Jugendliche und Erwachsene betreffen.

Den Einstieg in eine niedrigschwellige Beratung bieten Elternabende, selbst wenn davon
immer nur ein kleiner Teil der Eltern erreicht wird. Dies scheint auch, neben dem Gesprichs-
kontakt zu anderen Eltern, der primire Informationspunkt fiir Eltern weit vor Zeitschriften
und Infobroschiiren zu sein (vgl. Wagner et al. 2013: 116).

www.familien-wegweiser.de ist ein allgemeines Portal des BMFSF], unter dem sich auch
Hinweise zu Begriffen wie Computerspiele, Internet, Mediennutzung sowie Verweise zu
Beratungsangeboten finden (https://eltern.bke-beratung.de).

www.elternundmedien.de ist ein vom Grimme-Institut durchgefiihrtes und von der Lan-
desanstalt fiir Medien in NRW gefordertes Projekt, das Eltern durch gute Elternabende an
Kitas und Schulen in Medienkompetenz férdern will. Das Projekt wurde auch im Jahr 2013
verlingert und misste eigentlich auf einem gewissen Level einen Dauerstatus bekommen.
Was die LfM sonst noch fiir diese Zielgruppe macht, kann man dem Medienkompetenz-
portal NRW entnehmen: www.medienkompetenzportal-nrw.de/medienkompetenz/
handlungsfelder/familie. In &hnliche Richtungen gehen auch ein Projekt der Aktion
Jugendschutz in Bayern mit www.elterntalk.net und die Férderung von Eltern-Medien-
Trainern in Niedersachsen (www.eltern-medien-trainer.de) oder das Projekt Eltern-
Medien-Lotsen in Hamburg.

In entsprechenden allgemeinen Foren wie www.elternforen.com oder www.eltern.de sind
Mitarbeiter der Initiative SCHAU HIN! aktiv. Das ist sicher eine Zukunftsperspektive, die
langfristig personell abgesichert und unterstiitzt werden miisste. Auch kommerzielle
Anbieter wie www.elternberater.com sollten einbezogen werden.



http://www.knipsclub.de/
http://www.juki.de/
http://www.blinde-kuh.de/
http://www.familien-wegweiser.de/
http://www.elternundmedien.de/
http://www.medienkompetenzportal-nrw.de/medienkompetenz/handlungsfelder/familie
http://www.elterntalk.net/elterntalk/default.aspx
http://www.elternforen.com/index.php
http://www.elternberater.com/
http://www.eltern-medien-trainer.de/
http://www.eltern.de/
https://eltern.bke-beratung.de/views/home/index.html
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3.7 Kinder- und Jugendmedienschutz - Begleitung zwischen Schutzraum
und Freiraum

Eltern brauchen Hilfestellungen und Begleitmaffnahmen in Form von klaren und einheit-
lichen Vorgaben des Kinder- und Jugendmedienschutzes. Ob FSK (Freiwillige Selbstkontrolle
der Filmwirtschaft), FSF (Freiwillige Selbstkontrolle Fernsehen), USK (Unterhaltungssoftware
Selbstkontrolle), FSM (Freiwillige Selbstkontrolle Multimedia-Diensteanbieter), KJ]M (Kommis-
sion fur Jugendmedienschutz der Landesmedienanstalten), LfM (Landesanstalt fiir Medien
Nordrhein-Westfalen), BPjM (Bundesprifstelle fiir jugendgefihrdende Medien) etc. agieren,

ist Erziehenden vermutlich egal. Einheitliche Kennzeichen und Regelungen wiren dringend
notwendig; es gibt auch immer wieder Hinweise darauf, dass Eltern die Alterseinstufungen
nicht nachvollziehen kénnen, sie als Empfehlungen missverstehen und sie nicht angemessen
in ihr Erziehungshandeln integrieren kénnen (vgl. Wagner et al. 2013: 232). Neben einer Ver-
einheitlichung wire eine Erweiterung dhnlich dem holldndischen System (www.kijkwijzer.nl)
hilfreich, das durch Ikons deutlich macht, um welche Risikodimension es geht; das wiirde die
Eltern in ihrer Erziehungsverantwortung fiir ihre Kinder ernster nehmen.

Die Initiative des BMFSF] www.jugendschutzaktiv.de bietet auch eine Rubrik fiir Eltern an.
Dort kénnen Eltern u.a. einen kleinen Selbsttest absolvieren, wie fit sie in Sachen Jugendschutz
sind.

Far Kinder ist Beziehung in der Familie mit einem Austausch tiber Medienerfahrungen und
-bewertungen sowie gemeinsamer Nutzung der beste ,,Schutz“. Bei der Differenzierung elter-
licher (Medien-)Erziehungsstile wird eines besonders deutlich: Es ist nicht fiir alle Eltern
selbstverstindlich, ,,dass der Medienumgang der Kinder Aufmerksamkeit und aktive Gestal-
tung erfordert. Eltern mit niedriger Bildung und belasteter Lebenssituation brauchen Anre-
gungen, um sich mit dem Medienumgang und den medienbezogenen Bediirfnissen ihrer
Kinder zu beschiftigen®. (Wagner et al. 2013: 226)

3.8 Handlungsempfehlungen kompakt

I Eltern brauchen Unterstiitzung, wie sie mit medienbezogenen Konflikten gerade bei dlteren
Kindern und Jugendlichen umgehen. Die Medienkluft zwischen den Generationen muss als
Chance genutzt werden, dass beide Seiten ihre Positionen iiberdenken und annéhern.

I Schriftliche und Online-Informationsmaterialien gibt es zur Geniige; zentrale Informationen
sollten niedrigschwellig oder klar auf bestimmte Zielgruppen orientiert sein und regelméflig
aktuell gehalten werden. Fiir Eltern muss ersichtlich sein, dass sachkompetente und verlass-
liche Herausgeber in breiter Gemeinsamkeit fiir die Qualitat biirgen.

I Positive Empfehlungen fiir Medien und medienbezogene Verhaltensweisen, auch mit nach-
vollziehbaren Altersangaben, sind fir Eltern hilfreicher als das stindige Hochhalten von
Achtungs- und Warnungsschildern. Dabei kdnnen auch technische Schutzmafinahmen als
ein Hilfsmittel einbezogen werden.

I Vereinheitlichung des Jugendmedienschutzes mit fiir Eltern nachvollziehbaren Altersein-
stufungen und Informationen zu den Risikodimensionen tiber die verschiedenen Medien
und Institutionen hinweg ist aus Elternsicht dringend geboten.


http://www.kijkwijzer.nl/
http://www.jugendschutzaktiv.de/allgemein/dok/4.php
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Medienerziehung ist fiir viele Eltern eher ein Erziehungsthema unter anderen. Erste Infor-
mationsquelle sind personliche Kontakte der Eltern, Elternabende und allgemeine Zeit-
schriften zu Familien- und Erziehungsthemen. Diese Bereiche sollten verstarkt mit den
skizzierten Medienthemen, die Eltern interessieren, angereichert werden; das gilt auch fiir
starkere Berticksichtigung des Themas Familie und Medien in fiir ein breites Publikum
interessanten Formaten des Fernsehens. Fordermafinahmen und Kooperationen in diesem
Bereich sind sinnvoll.

Es gibt offensichtlich eine nicht kleine Gruppe von Eltern, die iiberhaupt sensibilisiert wer-
den muss, dass Medienhandeln ein wichtiges und relevantes Erziehungsthema ist. Fiir diese
Zielgruppe miissen geeignete Wege der Ansprache erprobt werden. Es sollte auch mehr dafiir
geworben werden, dass Eltern friithzeitig unterstiitzende Beratungsangebote bei medien-
bezogenen Erziehungsthemen wahrnehmen.
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Fachkrifte als Zielgruppe/
Aus- und Weiterbildung von
padagogischen Fachkriften

Franz Josef Roll

1. Summary

Die Vermittlung von Medienkompetenz an Erzieherinnen bzw. Erzieher, Studentinnen bzw.
Studenten und Schiilerinnen bzw. Schiiler setzt eine entsprechende Qualifikation der Lehr-
kréfte voraus. Eine systematische Einbeziehung von Medienpadagogik bzw. Medienbildung
in Lehr-Lern-Prozesse von Fachkréften der Aus- und Weiterbildung sowie von pddagogischen
Fachkriften scheint in Anbetracht der notwendig zu erwerbenden Kompetenzen in einer
digital gepriagten Kultur unumginglich zu sein. Eine vom Bundesministerium fiir Bildung und
Forschung (BMBF) eingesetzte Expertenkommission zur Medienbildung hat am 18.05.2009 in
ihrem Bericht ,die Medienbildung als unverzichtbaren Baustein fiir die Persénlichkeitsent-
wicklung, die gesellschaftliche Teilhabe und die Beschéftigungsfahigkeit” herausgestellt
(www.bmbf.de/pub/kompetenzen_in_digitaler_kultur.pdf). Die Realitit in den Ausbildungs-
bereichen der Vorschulpddagogik, der Hochschule und der Schule entspricht noch nicht den
von den Expertinnen und Experten postulierten Notwendigkeiten.

2. Ausgangssituation

Kinder und Jugendliche sind die Zielgruppen, deren Lebenswelt am stirksten von den (digita-
len) Medien durchdrungen ist. Die daraus folgende Vermutung, dass dann bei den Fachkriften,
die mit der Ausbildung von Kindern und Jugendlichen befasst sind, verstarkt auch medienpa-
dagogische Kompetenzen vermittelt werden, entspricht jedoch nicht der Realitit in den Aus-
bildungsstitten. Entgegen der Proklamation, das Fachgebiet zu starken und die Bedeutung von
Medienkompetenz hervorzuheben, fristet die Medienpddagogik in den Ausbildungsgingen der
Elementarpidagogik, der aufierschulischen Pidagogik, der Sozialpidagogik sowie in der Leh-
rerinnen- und Lehrerausbildung mit wenigen Ausnahmen ein Nischendasein. Es gibt viele
Griinde fir diese Entwicklung:

I Generationenkonflikt

I Auf technische Lehrprogramme reduziertes Verstindnis von Medienbildung

I Auf Kognition hin zentrierte Lehr- und Lernmethoden

I Verzicht auf situiertes Lernen (Einbezug des Lebensweltbezugs)

I In- und Output als Lernziel

I An Fichern orientierte Bildungskonzepte

I Verzicht auf Binnendifferenzierung (Beachtung von Lernpriferenzen)


http://www.bmbf.de/pub/kompetenzen_in_digitaler_kultur.pdf
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In der aktuellen und in der zukiinftigen Arbeitswelt haben Medien einen zentralen Stellen-
wert. In einigen Fachgebieten (u.a. MINT-Facher, Medizin, Wirtschaft, Architektur) wird
auch in den Hochschulen den Medien zur Vermittlung von Wissensstoff eine immer stirkere
Bedeutung zugewiesen. Auch in der Freizeitwelt durchdringen die Medien die Poren des
gesamten Lebensalltags. Dies birgt Risiken und Chancen. Die Chancen kénnen wir nur reali-
sieren, wenn wir bereit sind, strukturelle Verdanderungen in der Fachkréfteausbildung voran-
zutreiben.

These 1:
Medien haben heute und zukiinftig einen zentralen Stellenwert in Ausbildung und Beruf. Deshalb
muss die Medienbildung in der Aus- und Weiterbildung hochste Prioritcit zugewiesen werden.

3. Ausbildungssituation der Erzieherinnen und Erzieher

Die Ausbildung von Erzieherinnen und Erziehern ist landesrechtlich geregelt. Sie findet an
Fachschulen, Berufsfachschulen, Berufskollegs und anderen Bildungseinrichtungen statt.
Zwei bis vier Jahre dauert die Ausbildung. In der Regel kénnen Zusatzqualifikationen erworben
werden. Detaillierte Informationen tber die Ausbildungssituation in den jeweiligen Bundes-
landern sind auf dem Bildungsserver zu finden: www.bildungsserver.de/ErzieherInnenausbil-
dung-in-den-einzelnen-Bundeslaendern-3730.html.

Seit einigen Jahren gibt es auch die Bestrebungen, die Erzieherinnen- und Erzieherausbildung
der Fachschulen auf ein akademisches Niveau anzuheben, damit Studierende einen Bachelor-
Abschluss an Fachhochschulen und Universitaten erwerben kénnen. Diese Studienginge
werden in Kombination studienbegleitend, weiterbildend oder als Prasenzstudium angeboten.
Den ersten grundstidndigen siebensemestrigen Bachelor-Studiengang hat die Alice-Salomon-
Fachhochschule in Berlin seit Sommersemester 2004 mit dem Titel ,,Erziehung und Bildung
im Kindesalter” in ihr Studienangebot integriert. Medienpddagogik wird als Wahlmodul ange-
boten. Weitere Studienginge bieten die ev. Fach- bzw. Hochschulen Freiburg, Niirnberg und
Hannover, die Fachhochschulen Koblenz, Neubrandenburg, Magdeburg-Stendal, Miinchen
und Oldenburg sowie die Universitit Bremen an. Vergleichbar der Alice-Salomon-Fachhoch-
schule werden die Studienginge ,,Pidagogik der Kindheit“ oder ,,Erziehung und Bildung im
Kindesalter” genannt.

An der FH Bielefeld ist ein Modul mit kulturwissenschaftlichen und medienpidagogischen
Zugingen explizit ausgewiesen. Auch an Privatschulen, wie z. B. bei den Dr. Eckert Schulen,
ist ein Bachelor-Studiengang als Fernstudiengang primair fiir Erzieherinnen und Erzieher
(Frithpadagogik) moglich. Wihrend bei dieser Privatschule als Inhalt die Medien im Zusam-
menhang mit Asthetik und Kreativitit hervorgehoben werden, werden die medienpidagogi-
schen Lehrinhalte mit Ausnahme der FH Bielefeld bei den meisten anderen Anbietern als
Wahlpflichtfach ausgewiesen (z. B. Freiburg: Praxis kiinstlerisch-medialer Erziehungs- und
Bildungsprozesse). Bei einigen Fachhochschulen, wie z.B. in Niirnberg, ist in dem Modulhand-
buch eine Auseinandersetzung mit der Medienwelt von Kindern nicht enthalten. Bei den
Bachelor-Ausbildungsgiangen sind die Studiengéinge auf die Ausbildung von Leiterinnen- und
Leiterstellen ausgerichtet. Hier herrscht moglicherweise die Auffassung, dass diese Personen-
gruppe keinen Ausbildungsbedarf an Medienpidagogik hat.


http://www.bildungsserver.de/ErzieherInnenausbildung-in-den-einzelnen-Bundeslaendern-3730.html
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In der Fachschulausbildung finden medienpadagogische Qualifizierungsmafnahmen in
unterschiedlicher Intensitét statt. Die strukturelle Verankerung von Medienpadagogik
(z.B. durch Besetzung von Stellen) entspricht nicht dem gesellschaftlichen Bedarf.

Bei der Fachakademie fiir Sozialpiddagogik des Caritasverbandes der Erzdiézese Miinchen
und Freising e. V. kdnnen Studentinnen und Studenten sechs Wahlpflichtfiacher belegen, dazu
gehoren auch Aktive Filmarbeit und Erlebniswelt Multimedia (www.caritasmuenchen.de/
archive/media0267220.pdf). Die Piddagogische Akademie Elisabethenstift Darmstadt z. B.
verweist auf ihrer Homepage auf die Vielfalt des Berufsbildes ,Erzieher/in“ (www.elisabethen
stift.de/ausbildung/erzieher/index.htm). Studierende haben die Méglichkeit, in den Gebieten
Kunst, Neue Medien, Kinder- und Jugendliteratur, Spiel, Musik und Bewegung ihre eigenen
kreativen Fahigkeiten zu entwickeln oder auszubauen. An der ev. Fachschule fiir Sozialpadago-
gik in Stuttgart-Botnang ist medienpddagogischer Unterricht Teil der Ausbildung, aber die
Ausbildung erfolgt ebenfalls durch externe Kréfte. Dies ist kein Einzelfall, da die vorhandenen
Lehrkrifte Giber wenig oder keine medienpadagogische Kompetenz verfiigen.

Der Verein Blickwechsel fiihrt z.B. seit 1998 in Niedersachsen in Zusammenarbeit mit der
Niedersachsischen Landesmedienanstalt (NLM) das Projekt MeKoBBS (Medienpadagogische
Fortbildungen an Berufs- und Fachschulen fiir angehende Erzieherinnen und Erzieher) durch.
Wiéhrend der Ausbildung werden zukiinftige Erzieherinnen und Erzieher an Berufsfachschu-
len bzw. Fachschulen fiir Sozialpddagogik mit einem medienpiddagogischen Fortbildungsange-
bot vertraut gemacht.

Der Verein Medien und mehr e.V. (www.medien-und-mehr.net/?p=239) aus Reutlingen hat
das Ziel, ein zeitgeméfies und breit gefichertes Angebot zu medienrelevanten Themen bereit-
zustellen. Dazu gehort auch, Erzieherinnen und Erziehern Handlungskompetenzen fiir einen
sicheren Umgang mit Neuen Medien zu vermitteln:

Es wundert jedenfalls nicht, dass es eine Vielzahl von Qualifizierungs- und Weiterbildungs-
angeboten im Bildungsbereich aufierhalb der Fachschulausbildung gibt. Viele Tréiger bieten
Fortbildungsmoglichkeiten an. Im Internet gibt es zahlreiche Angebote, sich zu qualifizieren.
Die vielfdltige Angebotskultur macht augenscheinlich den Bedarf deutlich. Einige Beispiele:

I Der Verein BITS 21 setzt sich fiir Lernen und Arbeiten mit den Neuen Medien ein. Qualifizie-
rungsangebote fiir pidagogische Fachkrifte in Kindertagesstdtten werden organisiert

und durchgefiihrt. Zur Férderung von Medienkompetenz werden Medienprojekte begleitet
(www.bits21.de/bits/index.htm). Im Rahmen des EU-Qualifizierungsprojekts ,Medien und
Bildung” wird u.a. die berufsbegleitende Qualifizierung ,,Fachprofil Medienbildung® durch-
gefiihrt.

Der Landschaftsverband Westfalen-Lippe(LWL)-Medienzentrum fir Westfalen
(www.lwl.org/LWL/Kultur/LWL-LMZ/Medienbildung/fortbildung/Baukasten-Medienkompe-
tenz) bietet einen ,,Baukasten Medienkompetenz“ (aktive Medienarbeit mit Kindern) fiir die

medienpadagogische Qualifizierung von Erzieherinnen und Erziehern in Kindertagesein-
richtungen bzw. im Ganztagsbereich der Grundschulen an.

I Das Fachportal Medienerziehung von FLIMMO férdert den sinnvollen, aktiven und reflek-
tierten Umgang mit den Medien (www.flimmo-fachportal.de/index.php?page=50&statID=3&
navID=121&showhomepage=true). Angeboten werden Basiswissen (Fernseh- und Medien-
umgang) und Anregungen zur medienpidagogischen Arbeit mit Kindern.


http://www.caritasmuenchen.de/archive/media0267220.pdf
http://www.elisabethenstift.de/ausbildung/erzieher/index.htm
http://www.medien-und-mehr.net/?p=239
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http://www.lwl.org/LWL/Kultur/LWL-LMZ/Medienbildung/fortbildung/Baukasten-Medienkompetenz
www.flimmo-fachportal.de/index.php?page=50&statID=3&navID=121&showhomepage=true

Seite 87 F.J. Roll

Die Stiftung Medienpadagogik Bayern bietet in den Fachakademien fiir Sozialpddagogik
zweitdgige Seminare zum Thema Medienkompetenz fiir angehende Erzieherinnen und
Erzieher. Studierenden soll die Méglichkeit geboten werden, sich im aktiven Umgang mit
Medien weiterzubilden (www.stiftung-medienpaedagogik-bayern.de/?MAIN_ID=11&NAV_
ID=50).

Regelmiflig veranstaltet der WDR medienpadagogische Tage zum Thema Medienkompetenz

im Vorschulalter. Gelernt wird, wie Medien wirken; vermittelt werden praktische Anregun-
gen, um Kindern den kompetenten Umgang mit Medien vermitteln zu kénnen.

Bei medienbewusst.de handelt es sich um ein onlinegestiitztes, redaktionell betriebenes
Internetportal, das von Medienstudentinnen und -studenten sowie Kommunikationswis-
senschaftlerinnen und -wissenschaftlern fachkundig begleitet wird. Es befasst sich mit dem
Thema Kinder im Umgang mit Medien und Medienkompetenz und gibt Eltern und paddago-
gischen Fachkraften Tipps fiir den Gebrauch von geeigneten Medien und Medienprodukten
fiir Kinder und Jugendliche (http://medienbewusst.de/).

Beate Schneider et al. (2010) kommen in ihrer empirischen Studie zur Medienkompetenz von
Erzieherinnen und Erziehern in Kindergirten in Niedersachen zu dem Schluss, dass eine
Reform der Ausbildungsginge ebenso notwendig sei wie eine bessere Werbung fiir Fortbil-
dungsangebote, um Medienpddagogik im Frithbereich zu verankern.

Six/Gimmler (2007) kommen in ihrer empirischen Studie zu Bedingungen und Handlungs-
formen der Medienerziehung zu dem Ergebnis, dass in der Erzieherinnen- und Erzieherausbil-
dung medienpidagogisch relevante Themenbereiche zum grofien Teil ,nur ansatzweise“ und
zudem unsystematisch behandelt werden. Ein klares Konzept wiirde nicht vermittelt werden.
85 Prozent (!) der 550 befragten Erzieherinnen und Erzieher hatten in den letzten fiinf Jahren
an keinem medienpadagogischen Fortbildungsangebot teilgenommen. Die Mehrheit von
ihnen verfiigt nur iber ein unzureichendes Wissen tiber die von Kindern genutzten Medien.
Sie haben unklare Vorstellungen davon, warum Medienerziehung im Kindergarten notwendig
ist. In erster Linie gehen sie von einem Gefihrdungspotenzial der Medien aus (ebd.: 281).

These 2:

Die Vermittlung einer umfassenden medienpddagogischen Kompetenz muss in der Ausbildung
der pddagogischen Fachkrdfte von Kindertageseinrichtungen fest verankert und im Rahmenlehr-
plan explizit als Pflichtbereich enthalten sein. Medienpddagogische Ausbildungsanteile diirfen
nicht den Entscheidungen von Ausbildungsinstitutionen oder einzelnen Lehrkrdften tiberlassen
werden. Die Teilnahme an einer umfassenden medienpddagogischen Qualifizierung von in der
Erzieherinnen- und Erzieherausbildung tdtigen Lehrkrdften muss zur Pflicht gemacht werden.

4. Ausbildungssituation an den Hochschulen

Die Ausbildung des Faches Medienpiddagogik ist hdufig nicht klar konturiert. Inhalte und
Schwerpunkte hiangen davon ab, in welchen Studiengang Medienpadagogik integriert ist.

Die GMK (Gesellschaft fiir Medienpddagogik und Kommunikationskultur) listet auf ihrer Home-
page (www.gmk-net.de/index.php?id=376 [Stand: Mirz 2013]) 25 Universititen, 4 pidagogische
Hochschulen, 5 Fachhochschulen/Hochschulen, eine private Hochschule und die Hochschule
fiir Film und Fernsehen in Potsdam auf, an denen Medienpadagogik studiert werden kann.


http://www.stiftung-medienpaedagogik-bayern.de/?MAIN_ID=11&NAV_ID=50
http://www.gmk-net.de/index.php?id=376
http://medienbewusst.de/
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Die Inhalte und die Schwerpunkte richten sich danach, was die bzw. der jeweilige Lehrende fur
wichtig erachtet und fiir notwendig hilt und in welchen Studiengang Medienpadagogik einge-
bettet ist.

Die Medienpadagogik (meist als Nebenfach, Wahlfach, Teil von Mediendidaktik, medienpida-
gogische Aspekte werden berticksichtigt) ist an den PHs Freiburg und Ludwigsburg, den Uni-
versititen Augsburg, Braunschweig, Darmstadt, Dresden, Duisburg-Essen, Erfurt, Hamburg,
Kassel, Magdeburg, Mainz, Marburg, Paderborn und Vechta in Instituten fiir Erziehungswis-
senschaft oder in der allgemeinen Piadagogik verankert. An der TU Chemnitz kann im Studi-
engang Pidagogik fiir die Nebenstudienrichtung ,Medien und Information“ optiert werden.
An der Universitit Bielefeld ist Medienpadagogik der Fakultit fiir Paddagogik, Arbeitsgruppe 9
(Jugend-, Erwachsenen-, Weiterbildung) zugeordnet.

Die Uni Rostock, die PH Freiburg, die PH Heidelberg (E-Learning), die PH Ludwigsburg und
die Hochschule Offenburg verkntipfen ihre Masterstudienginge mit ,Bildung“. Beim Master-
studiengang ,Bildung und Medien“ der PH Freiburg wird Medienkompetenz im Modul ,Medi-
en in der Bildung von Kindern, Jugendlichen und Erwachsenen” gelehrt. Medienpiadagogische
Aspekte enthilt der Studiengang ,,Bildung und Medien“ der Fernuni Hagen. An der Uni Ros-
tock wird ein Pflichtmodul ,,Medien/Medienkommunikation und Medienbildung“ angeboten.

An der Universitat Augsburg und der Universitit Leipzig gehort Medienpadagogik zur Philo-
sophisch-Sozialwissenschaftlichen Fakultit, an der Universitit Magdeburg zu den Humanwis-
senschaften. An der Universitidt Augsburg gibt es einen weiteren Studiengang zum Schwer-
punkt ,Medien und Kommunikation®, der beim Institut fiir Medien und Bildungstechnologie
angesiedelt ist. Medienbildung und Kommunikationswissenschaft werden bei diesem Studien-
gang miteinander verbunden. An der FU Berlin gibt es die Moglichkeit, sich in einem Wahl-
pflichtfach des Studiengangs Bildungswissenschaft mit dem Thema ,Wissensformen und
Medien® auseinanderzusetzen. Bei dem interdiszipliniren Studiengang Medienwissenschaften
der Uni Bielefeld werden geistes- und informationstechnologische Studieninhalte verbunden.
Mehrere Module beschiftigen sich mit medienpadagogischen Fragestellungen. Beim Studien-
gang Kunst - Medien - Asthetische Bildung der Uni Bremen dominieren dsthetische Fragestel-
lungen. Beim Studiengang Kinder- und Jugendmedien an der Uni Erfurt ist ein medienpddago-
gischer Schwerpunkt wahlbar.

An der Friedrich-Alexander-Universitat Erlangen-Niirnberg, der Universitit Regensburg und
an der Ludwig-Maximilians-Universitit Miinchen kénnen Staatsexamen mit dem Schwer-
punkt Medienpidagogik fiir die Lehramter Sonder-/Férderschulen, Gymnasien, Staatsexamen;
Grundschulen, Realschulen und Hauptschulen erworben werden.

Ein medienpéddagogischer Schwerpunkt ist im Studiengang Medien- und Kommunikations-
wissenschaft an der Universitit Hamburg wihlbar. Beim Studiengang Erwachsenenbildung
der Uni Duisburg-Essen gibt es ein Modul ,,Medienbildung®, in dem es um die Theorien der
Medienbildung und Mediensozialisation, Medienkompetenz und Medienkompetenzentwick-
lung sowie die Konzeption mediengestiitzter Lernangebote geht.
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Jeweils konnen die Studienginge mit Bachelor of Arts oder mit Master of Arts (Augsburg,
Berlin, Bielefeld, Bremen, Dortmund, Duisburg-Essen, Erfurt, Freiburg, Hamburg, Hagen,
Heidelberg, K6ln, Lausitz, Niirnberg, Potsdam und Stuttgart) abgeschlossen werden.

Zusatz-, Erweiterungsstudienginge und Zusatzqualifikationen gibt es u.a. an den PHs von
Freiburg, Heidelberg, Karlsruhe, Ludwigsburg, den Universitdten Duisburg-Essen, Mainz und
Miinster sowie der FH Koln.

Mit wenigen Ausnahmen (z.B. Universititen Bielefeld, Magdeburg, Erlangen-Nirnberg,
Minchen und Regensburg) konnen keine Abschliisse erworben werden, bei denen Medien-
padagogik im Zentrum der Ausbildung steht. Eine weitere Ausnahmestellung nimmt die
Hochschule Merseburg ein. Hier ist es méglich, einen Abschluss in Kultur- und Medienpida-
gogik zu erwerben.

Auf der Webseite der Hochschule Merseburg heif’t es:

»In Zeiten gesellschaftlicher Umbriiche und Orientierungslosigkeit gewinnen Angebote an Bedeu-
tung, die Menschen wieder in die Gesellschaft einbinden. Kulturpddagogik verbindet bisher
getrennte pddagogische Arbeitsfelder und schldgt Briicken zwischen ihnen. Durch den Bachelor-
studiengang Kultur- und Medienpddagogik gelangen Sie zu wissenschaftlich orientierten Kennt-
nissen tiber die Grundlagen, Konzepte und Methoden der Kultur- und Medienpddagogik, erwer-
ben Handlungs- und Planungskompetenzen auch im interkulturellen Kontext und entfalten eigene
kiinstlerische und mediale Kompetenzen.”

(www.hs-merseburg.de/?id=461)

Medienpidagogik wird an allen (Fach-)Hochschulen in Fachbereichen gelehrt, in denen es
Studiengidnge zum Fachgebiet ,,Soziale Arbeit” oder ,Sozialwesen® gibt. Nur selten wird ein
Modul explizit mit einem medienpddagogischen Schwerpunkt verkniipft. Ausnahmen bilden
die FH Niirnberg, die FH Lausitz und die Hochschule Niederrhein. An einzelnen Fachhoch-
schulen gibt es Module, die einen Zuschnitt haben, der Medienpiddagogik einen hohen Stellen-
wert einrdumt. An der FH Dortmund werden im Masterstudiengang ,,Jugend in Theorie und
Praxis der Sozialen Arbeit“ im Modul ,,Kultur und Bildung“ detaillierte Kenntnisse der heraus-
ragenden Bedeutung moderner Massenmedien fiir den Alltag (Freizeit, Schule, Beruf) von
Jugendlichen vermittelt.

Bei den Fachhochschulen (teilweise heute umbenannt in Hochschulen) wird der Begriff
,2Medien“ unterschiedlich verwandt. Einerseits wird er benutzt im Sinne der aktuellen
gebrauchlichen Definition als technisches Kommunikationsmittel, bei dem Informationen
zwischen Sender und Empfianger gesendet werden. Andererseits wird der Begriff als Symbol
fir etwas benutzt, das hilft, Kommunikation zu initiieren, Erfahrungen zu machen, zu neuen
Erkenntnissen zu kommen. In diesem Kontext sind Musik, Tanz, Topfern, ein Buch, ein Text
auch Medien. Aus diesem Grund gehort an vielen (Fach-)Hochschulen die Medienpadagogik in
das gleiche Modul wie Kultur- und Theaterpidagogik, Kunst, Asthetik, Kommunikation oder
Psychomotorik (z.B. Hochschule Darmstadt, FB Gesellschaftswissenschaften und Soziale
Arbeit).


http://www.hs-merseburg.de/?id=461
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Die Katholische Hochschule Mainz weist in ihrem Profil eine ausgepragte Methoden- und
Handlungsorientierung aus. Dies zeigt sich an einer Akzentuierung professionellen Handelns
einschliefflich medienpddagogischer Kompetenzen. An der Fachhochschule Kéln ist Medien-
padagogik Teil eines Seminarangebots ,Medien, Kommunikation und Interaktion“ in einem
Wahlpflichtmodul. Hauptaugenmerk ist, Medien und soziale Lagen in Beziehung zu setzen.

Es geht um die Vermittlung der Fiahigkeit, mit unterschiedlichen sozialen Gruppen Medien
und Kulturarbeit zu initiieren (www.f01.fh-koeln.de/studium/studiengaenge/bachelor-sozia-
le-arbeit/00431/index.html). Auf den Begriff Medienpadagogik zur Beschreibung wird verzich-
tet, gleichwohl handelt es sich um Ausbildungsangebote, die zum Selbstverstindnis der
Medienpéddagogik gehoren.

Somit ergeben sich fiir die Hochschulausbildung in dem Studienfach Soziale Arbeit folgende
Integrationselemente der Medienpéddagogik:

I Medienpidagogische Grundlagen der sozialen Arbeit

I Medien, Asthetik, Kommunikation und/oder Kultur

I Professionelles Handeln

I Projektorientiertes Lernen

I Methoden

I Exemplarische Grundlagen sozialen Handelns

I Erziehungswissenschaftliche Grundlagen

I Ressourcenmanagement und Kommunikation (Offentlichkeitsarbeit)
I Zusatzqualifikation

Die den Bachelor-Studiengiangen inhérente Logik, jedes Modul mit einer Studien- oder Prii-
fungsleistung abzuschliefien, und die bei den Studiengingen der Sozialen Arbeit festzustellen-
de Tendenz, dass zwischen 16 und 22 Module erfolgreich studiert werden miissen, fiihren dazu,
dass eine Schwerpunktbildung nahezu ausgeschlossen ist. Eine vertiefende und komplexe
Aneignung von Medienpiadagogik ist daher nicht zu realisieren.

Einen Masterstudiengang zum Schwerpunkt , Kinder- und Jugendmedien“ bietet die Univer-
sitat Erfurt an. Die Fachhochschule Koln bietet in Zusammenarbeit mit der Donau-Universitét
Krems einen berufsbegleitenden Master-Studiengang ,,Handlungsorientierte Medienpada-
gogik — Spielerische Ansitze in der Jugendmedienarbeit” (HOMP) an (www.f01.fh-koeln.de/
studium/studiengaenge/ma_handlungsorientierte_medienpaedagogik/index.html). Zielgrup-
pe des Studiengangs sind Pddagoginnen und Padagogen in der schulischen und aufRerschu-
lischen Kinder- und Jugendarbeit, die Computer- und Videospiele thematisieren und/oder
einsetzen mochten. An Fachhochschulen/Hochschulen werden somit nur zwei Studiengénge
(Koln und Merseburg) speziell fir akademische Medienpidagoginnen und Medienpiddagogen
angeboten.


http://www.f01.fh-koeln.de/studium/studiengaenge/bachelor-soziale-arbeit/00431/index.html
http://www.f01.fh-koeln.de/studium/studiengaenge/ma_handlungsorientierte_medienpaedagogik/index.html
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These 3:

Wenn in unserer Gesellschaft die nicht strittige These der zunehmenden Bedeutung von Medien-
kompetenz und/oder Medienbildung ernst genommen wird, bedarf es der Notwendigkeit, grund-
stdndige Studiengdnge und Weiterbildungsstudiengdnge im Fach Medienpddagogik einzurichten
und darauf zu dringen, dass in den Studiengdngen, bei denen die Zielgruppen Kinder und/oder
Jugendliche im Zentrum der Ausbildung stehen, Medienpddagogik als Pflichtmodul in den Modul-
handbiichern verankert wird.

5. Ausbildung von Lehrerinnen und Lehrern

Die KMK-Erkldarung ,,Medienbildung in der Schule“ (Beschluss der Kultusministerkonferenz
vom 8. Mirz 2012 - (http://bildungsserver.berlin-brandenburg.de/fileadmin/bbb/medien/
news_medien/Beschluss-Empfehlung-Medienbildung-08-03-2012_2.pdf) ist ein wichtiger
Schritt, der dazu beitragen kann, Medienbildung als Pflichtaufgabe schulischer Bildung nach-
haltig zu verankern. Schulen und Lehrkréiften wird durch die Erklarung Orientierung fir die
Medienbildung in Erziehung und Unterricht gegeben. Hervorgehoben werden die durch den
didaktisch-methodischen Gebrauch Neuer Medien sich ergebenden Méglichkeiten und Chan-
cen fir die Gestaltung individueller und institutioneller Lehr- und Lernprozesse. Das schuli-
sche Bildungssystem steht vor der Herausforderung, diese Erklirung umzusetzen.

5.1 Die Lehr- und Rahmenplidne der Bundesldnder

Die Lehr- und Rahmenpline der Bundesldnder zeigen ein heterogenes Bild beziiglich einer ver-
bindlichen Medienkompetenzférderung. In den Bundeslindern werden sowohl ficherverbin-
dende als auch fachintegrative Ansitze verfolgt. In Thiiringen gibt es den Kurs ,Medienkunde*
und in Sachsen-Anhalt den Kurs ,Moderne Medienwelten®. Unterschiedlich ausdifferenziert
liegen bei einigen Bundesliandern spezielle Rahmenpléne vor (siehe www.bildungsserver.de/
Bildungsplaene-Lehrplaene-der-Bundeslaender-fuer-allgemeinbildende-Schulen-400.html).

Die jeweils verwendeten Begriffe (und die Inhalte) sind unterschiedlich. Im schulischen Diskurs
wird meist zwischen Mediendidaktik und Medienerziehung unterschieden, wahrend in der
auflerschulischen Bildung die Begriffe ,Medienbildung” und ,Medienpddagogik“ gebrauchlicher
sind. Der Mediendidaktik geht es um eine Optimierung von Lehr-Lern-Prozessen mithilfe von
Medien (Medien als ,,Mittel“). Die Befahigung zur kritischen Reflexion von Medien, deren Inhalten
und Nutzungsformen ist das vorrangige Ziel der Medienerziehung. Teilweise werden Kompetenz-
niveaus fiir ,Medienkompetenz* formuliert und konkrete Unterrichtsinhalte ausgefiihrt, aber es
fehlt meist an konkreten Inhalten der Medienbildung und ausreichenden Vorgaben (vgl. Medien-
anstalt Hamburg/Schleswig-Holstein 2010). Begrifienswert ist die Differenzierung von Aufga-
benbereichen fiir bestimmte Schulstufen (u.a. Berlin, Sachsen, Rheinland-Pfalz und Thiiringen).

5.2 Landerkonferenz Medienbildung

Die Landerkonferenz Medienbildung ist ein freiwilliger Zusammenschluss der Leiterinnen
und Leiter der Landesmedienzentren und der entsprechenden Medienabteilungen in den
padagogischen Landesinstituten mit den Zielen Austausch und Vernetzung. In allen Bundes-
landern werden auf Landesebene Aufgaben und Dienstleistungen im Bereich Medienbildung


http://bildungsserver.berlin-brandenburg.de/fileadmin/bbb/medien/news_medien/Beschluss-Empfehlung-Medienbildung-08-03-2012_2.pdf
http://www.bildungsserver.de/Bildungsplaene-Lehrplaene-der-Bundeslaender-fuer-allgemeinbildende-Schulen-400.html
http://www.bildungsserver.de/Bildungsplaene-Lehrplaene-der-Bundeslaender-fuer-allgemeinbildende-Schulen-400.html
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durch beauftragte Fachabteilungen wahrgenommen. Medienkompetenz wird von der Linder-
konferenz als Teil von Medienbildung verstanden. Die Pddagogischen Landesinstitute sind mit
dhnlichen Grundaufgaben in der Unterstiitzung des Medieneinsatzes an Schulen betraut. Als
unverzichtbar wird die Vernetzung mit Verantwortlichen aus anderen Bundesldndern angese-
hen. Der Arbeitskreis Standards der Medienbildung hat 2008 ein Positionspapier ,,Kompetenz-
orientiertes Konzept fiir die schulische Medienbildung“ erarbeitet (www.laenderkonferenz-
medienbildung.de/sites/medienbildung.html).

Der Erwerb von Medienkompetenz wird als Teil von Allgemeinbildung bzw. der allgemeinen
Personlichkeitsentwicklung verstanden, tiber die ein handelndes Subjekt verfiigen sollte.

Die Vermittlung von Medienkompetenz wird als bedeutsame Erziehungsaufgabe angesehen,
die aus Wissen, Kénnen, Anwenden, Gestalten, Reflektieren und Handeln besteht. Konstatiert
wird, dass das Lernen mit Medien zum Erwerb fachlicher Kompetenzen in der Schule aner-
kannt sei, dass jedoch das Lernen tiber Medien eindeutig unterreprisentiert ist. Obwohl Medien-
kompetenz in der 6ffentlichen Diskussion eine zunehmende Rolle spielt, spiegelt sich dessen
Bedeutung in keinem Schulfach. Auch bei den Schliisselkompetenzen fiir lebensbegleitendes
Lernen der Européiischen Union wird Medienkompetenz nicht aufgefiihrt. Das Positionspapier
versteht sich als Reflexions- und Orientierungshilfe zur Umsetzung fachspezifischer und
fachertibergreifender Kompetenzerwartungen bezogen auf Medienbildung in der Schule.
Zielperspektiven sind anwendungsbereite Kenntnisse, Fihigkeiten und Fertigkeiten am Ende
des 10. Schuljahres. In dem Positionspapier werden sechs Kompetenzbereiche benannt: Infor-
mation, Kommunikation, Prasentation, Produktion, Analyse, Mediengesellschaft.

Abb. 1: LKM Positionspapier
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5.3 Lehramtsausbildung

Ziel der Lehramtsausbildung ist die Notwendigkeit, Medienpddagogik als einen selbst-
verstindlichen Baustein zu integrieren. Mit wenigen Ausnahmen (Mainz, Paderborn) sind die
medienpadagogischen Ausbildungsmoglichkeiten ,,nur” in Erweiterungs- bzw. Zusatzfichern
zu realisieren.

Im lehramtsbezogenen Bachelor- und Master-Studiengang Bildungswissenschaften der Uni-
versitdt Mainz ist bereits schulische Medienpadagogik integriert. Die ,Paderborner Profile in
der Lehrerausbildung* bieten die Moglichkeit einer Schwerpunktausbildung (Neue Medien)
und einer Zusatzqualifikation ,Medien- und Informationstechnologien in Erziehung, Unter-
richt und Bildung*.

Das Erweiterungsfach Medienpadagogik kann an der Universitéit Erlangen-Nirnberg fir
Studierende aller Lehramter und als zusétzliche Qualifizierung fiir Lehrerinnen und Lehrer
aller Schularten studiert werden. Das Erweiterungsstudium Medienpddagogik qualifiziert
nach der Selbstbeschreibung bei der Bewaltigung schulischer Aufgaben im Medienbereich.
Schiilerinnen und Schiiler sollen zum sinnvollen Medienumgang angeleitet, die Neuen und
alten Medien sollen in Lern- und Lehrprozessen genutzt werden. Dariiber hinaus ist es das
Lernziel, Lehrerinnen und Lehrer, Schiilerinnen und Schiiler sowie Eltern in Medienfragen zu
beraten und zu unterstiitzen wie auch Fihigkeiten zu erwerben, Medien in Organisationspro-
zessen zu verwenden. Ein medienpadagogischer Schwerpunkt ist bei weiteren erziehungswis-
senschaftlichen Studiengéingen (Koln, Dresden) ausgewiesen.

An der Universitiat Flensburg kann man ein Zusatzzertifikat ,Medienkompetenz in Bildung
und Schule” fir Studierende der Vermittlungswissenschaften erwerben. Die Studierenden
erhalten technische, dsthetische und padagogische Kompetenzen fiir einen handlungsorien-
tierten Umgang mit Medien. Ein Zertifikatsstudium ,Grundlagen digitaler Medien in pada-
gogischen Kontexten“ wird an der Universitidt Bremen angeboten.

These 4:

Die Lehr- und Rahmenpldne der Bundesldnder sollten verbindlicher umgesetzt werden. Die
Vermittlung von Medienkompetenz/Medienbildung sollte selbstverstdndlicher Bestandteil aller
Unterrichtsfdcher sein und daher in den Curricula der Unterrichtsfdcher besser verankert sein.
Noch besser wire, wenn es facheriibergreifend zugleich zu einer Einfithrung eines eigenen Unter-
richtsfaches Medienbildung kommen wiirde. Die positiven Erfahrungen in Thiiringen mit dem
Fach Medienkunde bzw. dem Fach Moderne Medienwelten in Sachsen-Anhalt bestdtigen die
Sinnhaftigkeit dieser Forderung.

Vorteilhaft wdre die Formulierung von Bildungsstandards bzw. von Kompetenzbereichen fiir
Medienkompetenz. Medienentwicklungspldne und Medienkonzepte sind verbindlich fiir alle
Schulen zu erstellen, dabei sollten individuelle Besonderheiten von Schulen Beriicksichtigung
finden. Das Thema ,,Medien“ sollte in die jeweilige Schulentwicklung eingebunden und im Rah-
men von Medienentwicklungspldnen umgesetzt werden.
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Medienpddagogische Grundbildung sollte in der Lehrerbildung zu einem prioritdren Thema
werden. Eine feste Verankerung von Medienpddagogik bzw. medienpddagogischer Grundbildung
in allen Ausbildungsbereichen ist dringend erforderlich. Das Hochschulfreiheitsgesetz erméglicht,
Medienbildung stdrker in der Lehramtsausbildung zu verankern. Medienpddagogische Lehrerfort-
bildung fiir bereits im Beruf stehende Lehrkrdfte sollte verpflichtend etabliert werden.
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Berufsfeld Medienkompetenzférderung

Kai-Uwe Hugger

1. Summary

Medienpidagoginnen und Medienpadagogen sind Expertinnen und Experten in der komple-
xen Férderung von Medienkompetenz an verschiedensten Bildungsorten. Um fachlich fun-
dierte Medienkompetenzférderung durchzufiihren, wird ein spezielles Wissen und Kénnen
erwartet. Seit Mitte der 1990er-Jahre bildet sich verstarkt ein Arbeitsmarkt fiir Medienkompe-
tenzforderung heraus, der sich aus unterschiedlichen Sektoren, Tatigkeitsfeldern und Gruppen

von Arbeitgebern zusammensetzt.

2. Medienpidagogische Tatigkeitsprofile

Birgit Kamper, 30 Jahre, Lehrerin in einer Grundschule in Heidelberg:

»Ftir meine Schiilerinnen und Schiiler spielen Medien eine wichtige Rolle. Das merke ich schon
daran, dass sie sich in den Pausen tiber Lieblingssendungen im Fernsehen oder gute Computer-
spiele unterhalten. Die Jungen spielen immer wieder irgendwelche Actionfilme nach. Ich bin mir
nicht sicher, welche Gefahren fiir Kinder in den Medien lauern. Aber es ist sicher problematisch,
wenn schon Kinder Ballerspiele spielen. Im Unterricht benutze ich natiirlich Biicher. Digitale
Medien setze ich aber eigentlich nicht ein. Aufer dem Antolin-Programm: Das ist eine Internet-
seite fiir die Leseférderung. Das benutzen wir manchmal. Einer meiner Kollegen ist da innovativer:
Der hat zusammen mit den Schiilerinnen und Schiilern die Homepage unserer Schule gemacht.

Im Studium an der Uni habe ich mal ein Seminar iiber Lernsoftware im Deutschunterricht besucht.
Das lag aber weniger am Thema, eher daran, dass das Seminar zeitlich giinstig lag. Im Referenda-
riat war Medieneinsatz im Unterricht dann kein Thema mehr. Meine Fécher hatten Vorrang.”

Ute Stehr, 41 Jahre, Erzieherin in einem stddtischen Kindergarten in Kdln:

»In meiner Gruppe sind die Kinder immer ganz begeistert, wenn wir einen Film zeigen. Vor Weih-
nachten haben wir den Griiffelo gezeigt. Das Buch ist ja verfilmt worden. Und wir wollten den
Kindern mal ein kleines Kinoerlebnis bieten, auch wenn wir den Film natiirlich auf dem Fernseher
gezeigt haben. Die Kinder haben darauf ganz unterschiedlich reagiert: Die einen waren ganz
locker, andere haben sogar bei einigen Szenen Angst bekommen. Anschliefiend haben wir uns
dann noch mit den Kindern iiber ihre Gefiihle beim Anschauen unterhalten. Ich finde es sehr
wichtig, dass wir in unserer Einrichtung vorbehaltlos mit Medien umgehen, auch wenn das unter
den Kolleginnen teilweise sehr kritisch diskutiert wird. Unsere Leiterin méchte aber dem Kinder-
garten ein medienpddagogisches Profil geben. Deshalb gab es hier auch schon zwei medienpdda-
gogische Fortbildungen. In meiner Erzieherinnenausbildung war Medienpddagogik kein Thema.”
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Jens Wagner, 35 Jahre, Medienpadagoge bei einem ev. Jugendpfarramt in Hannover:

»Ich bin Diplom-Pddagoge und habe Medienpddagogik als Schwerpunktfach studiert. Meine
Praktika habe ich alle in der medienpddagogischen Praxis gemacht, z. B. beim JFC-Medienzentrum
in Kéln. Die organisieren und veranstalten Medienkompetenzprojekte fiir Kinder und Jugendliche.
Seit ein paar Jahren leite ich den Verein girlsvirtual beim ev. Jugendpfarramt: Das ist eine medien-
pddagogische Einrichtung, die darauf spezialisiert ist, Mddchen- und Medienarbeit miteinander
zu verbinden. Wir haben schon tiber 100 Medienprojekte und Workshops mit Mddchen durchge-
fiihrt. Neben der Leitung des Vereins plane und veranstalte ich die Projekte, zum Teil in Koopera-
tion mit ev. Kirchengemeinden, Jugendeinrichtungen und Schulen in Hannover und Umgebung.
Nattirlich bin ich auch fiir die Akquise und Abrechnung 6ffentlicher Zuschiisse zustdndig. Leider
muss ich mich mit einer halben Stelle zufriedengeben. Aber ich bin mehr als froh, dass sie unbe-
fristet ist.”

3. Medienpidagogische Profis: Adressaten, Tatigkeitsfelder,
Anforderungen

Im Zuge des stetigen Ineinandergreifens von medialem Wandel und sozialen wie kulturellen
Transformationsprozessen verdndert sich auch das Profil medienpiddagogischer Berufstitig-
keit: Zu Beginn des 20. Jahrhunderts hatte sie nahezu ausschliefflich das Zuriickdringen und
das Verbot von Medien im Blick (z. B. den Kinofilm). Diese mediennegierende und werte-
konservierende Zielsetzung wurde in den 1960er- und 1970er-Jahren durch ein beschiitzend-
wertevermittelndes Profil (mit dem Ziel des Kinder- und Jugendmedienschutzes), ein gesell-
schaftskritisch-wissenschaftszentriertes Profil (mit dem Ziel der Emanzipation des Subjekts
bzw. der Adressatin bzw. des Adressaten) und ein bildungstechnologisch-optimierendes Profil
(mit dem Ziel der Effizienzsteigerung von Lehr-Lern-Prozessen) medienpiddagogisch Tatiger
ergianzt. Zu Beginn des 21. Jahrhunderts sind Medienpidagoginnen und Medienpddagogen vor
allem Expertinnen und Experten in der komplexen Férderung von Medienkompetenz. Dazu
gehort auch, dass sie die organisatorischen, finanziellen und (medien-)politischen Rahmen-
bedingungen fiir die Entwicklung von Medienkompetenz sowie mediengestiitzten Lehr-Lern-
Arrangements initiieren und gestalten. Pidagogische Medienkompetenzférderung findet an
formalen, non-formalen und informellen Bildungsorten statt, d. h.:

I an formalen Bildungsorten: die medienkompetenzorientierte Planung sowie Gestaltung von
institutionalisierten Lern- und Bildungssettings (insbesondere in Schule, Ausbildung, Hoch-
schule);

I an non-formalen Bildungsorten: die medienkompetenzorientierte Planung sowie Gestaltung
von organisierten Bildungsangeboten und -aktivitiaten, die auf Freiwilligkeit der Teilnahme
basieren (insbesondere in Kindertagesbetreuung, Jugendarbeit, Medienwerkstatten, Ganz-
tagsschulen);

an informellen Bildungsorten: die Begleitung von Selbstbildungs- und Selbstlernprozessen
mit Medien, die nicht institutionell organisiert sind, also jenseits formaler Bildungsinstitu-

tionen und Lernveranstaltungen angesiedelt sind (z. B. in Familie, Peers).

Die Adressatengruppen der in der professionellen Medienkompetenzférderung Tédtigen wach-
sen in differenzierten medialen Lern-, Sozialisations- und Bildungssettings auf. Die Bezeich-
nung digital natives greift fir sie zu kurz: Zwar gibt es auf der einen Seite diejenigen Kinder
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und Jugendlichen, die bzw. deren Eltern tiber ein hohes formales Bildungsniveau verfiigen

und sich die digitalen Medienangebote besonders schnell und flexibel aneignen, inklusive der

notwendigen Kompetenzen. Auf der anderen Seite gibt es aber auch die formal niedriger Gebil-
deten, denen es weniger kompetent gelingt, das gesamte Moglichkeitsfeld der digitalen Medien

effektiv auszuschépfen (vgl. Treumann et al. 2007).

Die in der Medienkompetenzférderung Tétigen haben es in ihrer Handlungspraxis mit ver-

schiedenen professionellen Anforderungen zu tun (vgl. Hugger 2001):

I Esist von ihnen ein spezifisches medienpddagogisches Wissen zu erwarten, das ihre Hand-
lungskompetenz absichert. Ohne dieses Wissen ist nicht zu erwarten, dass Medienkompe-
tenzforderung fachlich basiert gelingt. Zu diesem Wissen gehéren Kenntnisse tiber die Per-
sonlichkeitsentwicklung und Sozialisation in der digitalen Kultur, der Bildungswert von
Offline- und Onlinemedien, institutionelle Strukturen von Medien und ihre gesellschaft-
liche Eingebundenheit, ethisch-moralische Maf3stdbe von Medienhandeln sowie medien-
rechtliche Fragen des Kinder- und Jugendmedienschutzes.

Neben dem spezifischen Wissen wird von ihnen ein besonderes medienpddagogisches Kénnen
gefordert, also bestimmte Handlungsfihigkeiten, ohne die Medienkompetenzférderung
nicht erfolgreich ist. Zu diesem Kénnen gehéren kommunikative Fihigkeiten fiir den digita-
len wie nichtdigitalen Austausch mit den jungen Adressatengruppen, medienkulturelle
Fahigkeiten fiir das Decodieren von medialen Artikulationen Heranwachsender, medienge-
stalterisch-handwerkliche und medienasthetische Fihigkeiten fiir die handlungsorientierte
Arbeit mit Medien (Medienproduktion).

Dariiber hinaus ist von ihnen die Fihigkeit zu erwarten, paradoxe Handlungsanforderungen

bzw. unaufhebbare und unumgehbare Widerspriiche bei der Medienkompetenzférderung zu
erkennen, auszubalancieren und konstruktiv zu bewaltigen. Paradoxe medienpddagogische
Handlungsanforderungen verdeutlichen die Gegensatzpaare: a) Medienkompetenz vermit-
teln und strukturierend eingreifen vs. autonome Aneignungsprozesse zulassen und abwarten,
b) das Medienhandeln von Kindern und Jugendlichen streng kontrollieren vs. Ungewissheit
Uber das Resultat medienpadagogischen Handelns zulassen, c) die digitale Entscheidungs-
freiheit der Adressatin bzw. des Adressaten eingrenzen vs. flir innovative und kreative virtu-
elle Interaktionsformen offen sein.

4. Arbeitsmarkt Medienkompetenzférderung

Ein medienpéddagogischer Arbeitsmarkt, der sich auf Medienkompetenzforderung bezieht,
bildet sich verstarkt seit Mitte der 1990er-Jahre heraus. Zu unterscheiden sind drei Sektoren:
der medienpidagogische Kernbereich sowie ein erster und zweiter Randbereich.

Medienpddagogischer Kernbereich: Dieser umfasst den gesamten klassischen Bereich Bildung
und Erziehung. Medienkompetenzférderung wird hier meist im engeren Sinne betrieben, d.h.
in Form des unmittelbaren padagogischen Handelns mit Kindern, Jugendlichen und Familien.
Seit Mitte der 1990er-Jahre werden die Féordermafinahmen thematisch immer mehr auf den
Bereich der digitalen Medien bezogen. Berufliche Tatigkeitsfelder sind insbesondere Kinder-
tagesbetreuung, Jugendarbeit, Schule und Ganztagsschule. In diesem Sektor sind die Arbeitgeber
zum {iberwiegenden Teil 6ffentliche Trager, Vereine, Jugendverbiande, Kirchen etc. Hinsichtlich
der Anzahl an einschligigen, zu besetzenden Stellen ist er der grofite Sektor auf diesem
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Arbeitsmarkt. Die beruflich Tatigen arbeiten dauerhaft oder zeitlich befristet in der Konzeptu-
alisierung, Realisierung und zum Teil auch Evaluation von Medienkompetenzprojekten. Dabei
ist zwischen den Tétigkeitsfeldern zu unterscheiden: Wahrend vor allem in der Jugendarbeit
diverse Arbeitsstellen fir hauptamtliches medienpidagogisches Personal angesiedelt sind
(befristet oder unbefristet), muss das padagogische Personal in Kindertagesbetreuung und
Schule die Medienkompetenzférderung in sein Gesamtaufgabenspektrum integrieren.

Erster Randbereich: Dieser umfasst Einrichtungen, die neben ihren Aufgaben fiir den medien-
padagogischen Kernbereich auch Medienkompetenzforderung im weiteren Sinne betreiben:
Die beruflich Tatigen arbeiten in der medienpiddagogischen Beratung und Fortbildung von
padagogischem Personal und Einrichtungen, die Medienkompetenzprojekte planen und
durchfiihren (wollen). Dartiber hinaus arbeiten sie im Bereich der Initiierung und Gestaltung
der organisatorischen, finanziellen und (medien-)politischen Rahmenbedingungen fiir die
Entwicklung von Medienkompetenz. Schliefllich sind sie in der aufleruniversitiren Medien-
forschung tatig. In diesem Sektor sind die Arbeitgeber zum {iberwiegenden Teil Verbande,
Medienzentren, Landesmedienanstalten, Forschungsinstitute, Einrichtungen des Kinder-
und Jugendmedienschutzes etc.

Zweiter Randbereich: Dieser umfasst Kinder- und Jugendmedien sowie Unternehmen aus
der Medien- und Kommunikationswirtschaft. Die beruflich Tétigen arbeiten vor allem in
der Produktion, Konzeption, Gestaltung und redaktionellen Bearbeitung von Medien bzw.
Medieninhalten, die fiir die Medienkompetenzférderung relevant sind. Zu den Arbeitgebern
gehoren die 6ffentlich-rechtlichen und privaten Rundfunksender, Medienproduktionsunter-
nehmen, Verlage, Agenturen oder Software-Unternehmen. Fiir ausgebildete und qualifizierte
Medienpiadagoginnen und Medienpadagogen ist dieser Sektor insofern interessant, weil
sowohl in der Konzeptions- und Entwicklungsphase als auch in der Realisierungsphase der
Medien bzw. Medieninhalte fachlich fundierte Wissensbestinde in Medienpiadagogik notwen-
dig sind. Dies bezieht sich auf Kenntnisse in den Bereichen Mediensozialisation, Entwicklung
von Medienkompetenz und Medienbildung, medienkulturelle Entwicklungsbedingungen,
Mediendidaktik, Medienpsychologie.

Jenseits dieser sich herausbildenden Struktur (Kernbereich und Randbereiche) wird deutlich:
Der medienpiddagogische Arbeitsmarkt Medienkompetenzforderung zeichnet sich insbeson-
dere seit den 1990er-Jahren durch diversifizierende und ausdifferenzierende Tendenzen aus:

Fiir die Tendenz zur Diversifizierung zeigen sich Hinweise in zweierlei Hinsicht: 1) Hinter der
professionellen Medienkompetenzférderung steht eine gestiegene Vielfalt an Arbeitgebern,
von Offentlichen Gber freie bis hin zu kommerziellen Trigern. Professionelle Forderung von
Medienkompetenz hat also in den letzten Jahren an beruflicher Breite gewonnen, andererseits
scheint es ihr an festen, einheitlichen Strukturen zu mangeln (vgl. Wahl 2012: 48). 2) Parallel
zur Diversifizierung auf Arbeitgeberseite gibt es Hinweise auf eine Vervielfaltigung von
Arbeitsverhiltnissen: Medienpddagogisches Personal ist teils vollbeschiftigt, teils selbststin-
dig, teils in atypischen Verhiltnissen beschiftigt (insbesondere befristete Beschiftigungsver-
hiltnisse, Teilzeitbeschiftigungen, Werkvertrige, freie Dienstvertrage).
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Die Ausdifferenzierungstendenz zeigt sich in den verschiedenen Feldern der Medienkompe-
tenzforderung. Ein Beispiel sind Jugendfilm und -videoarbeit, durch die in den letzten Jahren
zahlreiche Filmwettbewerbe und -festivals sowie TV- und Videoprojekte speziell fir Kinder
und Jugendliche bzw. Schiilerinnen und Schiiler entstanden sind. Ein anderes Beispiel ist die
medienpadagogische Arbeit mit Computer und Internet, die von der Herstellung von diversen
Multimediaprodukten tiber die Durchfiihrung von Internet-Fiithrerschein-Kursen bis hin zur
Realisierung von Projekten rund um die Themen Datenschutz im Internet, Computergames
etc. reicht.

5. Handlungsempfehlungen

Die Ausfiihrungen in diesem Abschnitt zeigen, dass es notwendig ist, die professionelle
Medienkompetenzférderung anhand von Daten bewerten zu kénnen. Allerdings ist die
Datenlage in diesem Bereich ungentiigend: Eine systematisch erhobene Arbeitsmarktstudie
~-Medienpiadagogik und Medienkompetenzférderung” fehlt zurzeit. Deshalb ist es nicht
moglich, iiber Angebote und Leistungen, Personalentwicklung, Kompetenz-, Ausbildungs-
profile von beruflich Tatigen etc. ausreichende Aussagen zu treffen. Mit Blick auf die Daten-
lticken sollten also statistische Basisdaten zur professionellen Medienkompetenzférderung
durch pddagogisches Personal erhoben werden.

Piadagogisches Personal, das in der Medienkompetenzférderung beruflich tétig ist, hat ein
spezielles professionelles Anforderungsprofil zu erfiillen. Werden diese Anforderungen nicht
erfiillt, ist eine fachlich fundierte Medienkompetenzférderung nicht méglich. Allerdings
fehlt eine fachlich standardisierte medienpddagogische Grundbildung fiir Beschiftigte in
Kindertagesbetreuung (Erzieherinnnen und Erzieher), Schule (Lehrerinnen und Lehrer) und
Jugendarbeit (Padagoginnen und Piadagogen). Aus diesem Grund sollten diese Berufsgruppen
mindestens medienpddagogisches Orientierungswissen erwerben.

Bereits in der Ausbildungsphase muss der Grundstein fiir Medienkompetenzférderung (Orien-
tierungswissen) gelegt werden. Es sollte dafiir ein Kerncurriculum Medienpadagogik fach-

lich abgestimmt und in Ausbildung bzw. Studium der paddagogischen Berufe verbindlich
verankert werden.

Die Erlduterungen zeigen aber auch, dass fiir die Erfiillung des professionellen Anforde-
rungsprofils medienpadagogische Grundbildung bzw. Orientierungswissen nicht ausreichen:
Die erfolgreiche Realisierung der Medienkompetenzférderung bei Kindern und Jugendlichen
erfordert besonderes medienpiddagogisches Wissen und Kénnen sowie die Fihigkeit, parado-
xe Handlungsanforderungen zu bearbeiten. Diese Kompetenzen werden in der Regel durch
ein Hauptfachstudium in Medienpadagogik erworben. Deshalb sollte ein Ausbau von medien-
pddagogischen Hauptfachstudiengdngen stattfinden.

Die verschiedenen medienpadagogischen Kompetenzprofile des pidagogischen Personals
und knappe finanzielle Ressourcen von Kommunen, Lindern und Bund machen die Medien-
kompetenzforderung vor Ort oft schwierig oder unmoglich. Dennoch ist eine kontinuier-
liche und fachlich fundierte Férderung von Medienkompetenz an den unterschiedlichen
Bildungsorten unumgéanglich. Deshalb sollte die Einrichtung von Medienkompetenznetzwer-
ken vor Ort (pddagogisches Personal, Trager von Einrichtungen, Eltern etc.) erprobt und -
falls erfolgreich - verstetigt werden.
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I Deutlich wird: Medienkompetenzférderung ist eine Daueraufgabe des pidagogischen Perso-
nals. Der kontinuierlichen Fortbildung im Bereich Medienpidagogik kommt eine wichtige
Bedeutung zu. Allerdings werden bisher fiir Inhalte und Abschliisse von institutionalisierten
Fort- und Weiterbildungsveranstaltungen keine fachlichen Standards angelegt und umge-
setzt. Angesichts des speziellen professionellen Anforderungsprofils, das fiir die Medienkom-
petenzforderung zu erfiillen ist, sollte ein Zertifizierungssystem medienpddagogischer Fort-
und Weiterbildungsveranstaltungen fiir pidagogische Berufe entwickelt und umgesetzt
werden, sodass fachliche Standards sichergestellt werden kénnen.
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Stellungnahme der GMK zur Férderung
von Medienkompetenz in Deutschland

Ida Pottinger

Das Internet und die Digitalisierung von Informationen, Wissen und Kommunikation sind
allgegenwirtig. Digitale, interaktive Medienangebote durchdringen sowohl das Privatleben
als auch unsere Arbeitswelt. Daher spielen technische Kenntnisse, Orientierungs- und Hand-
lungswissen in Bezug auf Medien eine Schliisselrolle im Alltag. Die Gesellschaft fiir Medien-
padagogik und Kommunikationskultur (GMK) engagiert sich seit ihrer Griindung 1984 als
Berufs- und Fachverband dafiir, die Potenziale von Medien auszuloten und fiir alle Biirgerin-
nen und Biirger nutzbar zu machen. Es geht darum, die Chancen fiir Demokratie, Teilhabe und
Bildung zu nutzen, um eine neue Kultur des Miteinanders zu schaffen. Kulturelle und techno-
logische Umwailzungen bringen jedoch nicht nur Chancen, sondern auch zwangslaufig Risiken
mit sich, denen sich Politik und Pddagogik stellen miissen.

Bund, Linder und Kommunen, 6ffentliche Einrichtungen, Vereine und Initiativen haben auf
die jetzigen und zukiinftigen Herausforderungen reagiert. Konkrete Empfehlungen enthalten
zum Beispiel das Medienpddagogische Manifest der Initiative ,,Keine Bildung ohne Medien!*
von 2009, der Bericht der Enquetekommission zur Medienkompetenz von 2011, die Ergebnisse
der Kultusministerkonferenz von 2012, die Stellungnahme des Bundesjugendkuratoriums
»Souverdnitit und Verantwortung in der vernetzten Medienwelt“ von 2013 und vor allem auch
die Empfehlungen und Erkenntnisse aus dem ,,Dialog Internet” des BMFSF]J.

Die Darstellungen der an diesem Medienkompetenzbericht beteiligten Expertinnen und
Experten schaffen eine aktuelle Ubersicht iiber den Stand der Medienpadagogik in Deutsch-
land und enthalten dariiber hinaus auch Vorschlige zur Verbesserung der Vermittlung von
Medienkompetenz, die hier zusammengefasst und erginzt werden.

1. Medienkompetenz muss als Querschnittsaufgabe anerkannt
werden

Medien durchdringen unsere Alltagskultur: Beschleunigung, Bedienungsschwierigkeiten,
immerwihrende Erreichbarkeit, Missbrauch privater Daten und neue Formen der Kriminalitit
sind nur einige negative Begleiterscheinungen des modernen Lebens. Gleichzeitig profitieren
Internetnutzerinnen und -nutzer von weltweiten Kommunikationsmdéglichkeiten, z. B. schnel-
ler Recherche zu Sachgebieten, neuen Formen der Zusammenarbeit, Beteiligung, Kommunika-
tion und Kreativitat.
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Um diese Chancen auch nutzen zu konnen und Risiken zu minimieren, bedarf es der Forde-
rung der notwendigen Kompetenz, der Medienkompetenz. Diese muss bereits in frithem Alter
beginnen, deshalb wendet sich die Férderung von Medienkompetenz schwerpunktmaéflig an
Kinder und Jugendliche. Um effektiv zu sein, muss sie unterschiedliche Entwicklungs- und
Altersstufen berticksichtigen und an den Lebenssituationen von Familien ansetzen.

Nattrlich sollten dariiber hinaus alle Biirgerinnen und Biirger angesprochen werden, weil alle
Erwachsenen in modernen Gesellschaften von der Digitalisierung betroffen sind. Besonders
bildungsbenachteiligte Familien, Migrantenmilieus, Seniorinnen und Senioren ebenso wie
Menschen mit Behinderung bediirfen einer zielgruppenspezifischen Ansprache und alltags-
nahen Unterstiitzung.

2. Medienkompetenz muss in der gesamten Bildungskette
verankert werden

Manche Kinder beteiligen sich in der Kita z. B. bei einer Horspielplattform oder drehen in der
Grundschule einen Film iiber Froschwanderung, produzieren in der Sekundarstufe Sendungen
fiir ein Schiilerradio und spater einen Blog tiber Mobbing. Manche Jugendliche machen jedoch
ihr Abitur, ohne ein einziges Mal im Unterricht iber Medien gesprochen zu haben. Dieser
Schieflage gilt es entgegenzuwirken.

Eine Moglichkeit wire die ziigige Verankerung von Medienpddagogik in den Bildungspldnen
der vorschulischen Bildung und Schulen bzw. in den Kinder- und Jugendpldnen der aufRer-
schulischen Bildung. Auf diese Weise wire garantiert, dass keine Jugendliche bzw. kein Jugend-
licher ohne Grundlagen in Bezug auf Medienkompetenz die Einrichtung verlasst. Jedoch setzt
eine Festschreibung in Bildungspldanen voraus, dass die jeweiligen Fachkréifte medienpadago-
gische Themen und Methoden beherrschen. In diesem Zusammenhang ist neu zu diskutieren,
inwieweit auflerschulische Medienpddagoginnen und -pidagogen in den schulischen Kontext
als Kooperationspartner einbezogen werden konnen oder sollen.

a) Kindertagesstitten: Medienpidagogik von Anfang an

Kinder wachsen heute in einer medial geprigten Lebenswelt auf. Medienbildung und die
Unterstiitzung von familidrer Medienerziehung sind daher Teil frither Férderung. Neben
herkdmmlichen Medien sollte der Fokus auch auf digitale Medien gelegt werden. Um vorhan-
dene Konzepte ganzheitlicher, altersgerechter Medienbildung weiter zu verbreiten, ist die
strukturelle Férderung und bundesweite Verankerung in Bildungspldnen notwendig.!

b) Schule: Medienpidagogik verpflichtend fiir alle

Zur Gewihrleistung von Chancengleichheit und politischer, kultureller sowie bildungsbezoge-
ner Teilhabe ist Schule ein wesentlicher Ort zur Vermittlung von Medienkompetenz. Wichtig
sind Gibergreifende Bildungsstandards, verankert in den Kerncurricula der Facher. In die Leh-
rerausbildung muss Medienbildung als priifungsrelevanter Pflichtanteil eingebunden werden.
Ebenso ist eine berufsbegleitende, obligatorische Qualifizierung von Lehrkréiften an Schulen
anzustreben.

1 Diese Gedanken spiegeln sich in den Beitragen von Neuf und Tillmann wider.
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Medienzentren und Medienwerkstétten sind hierfiir weiterzuentwickeln, eine Anpassung der
Ausstattung und des Supports der Schulen sollten damit einhergehen. Kooperationen zwi-
schen aufierschulischen und schulischen Institutionen sowie Peer-to-Peer-Projekte brauchen
mehr Unterstiitzung. Besonders wichtige Aspekte schulischer Medienbildung sind die Forde-
rung kultureller, medialer Teilhabe (auch vor dem Hintergrund der Inklusion und der Inter-
kulturalitit), die Entwicklung von Wertorientierungen und Urteilsvermégen, Mediengestal-
tung und die mediale Unterstiitzung der Qualitiat des Unterrichts.?

c) AuBerschulische Jugendmedienarbeit: Medienpadagogik als kulturelles Experimentierfeld und
als praventiver Jugendmedienschutz

Mediales Gestalten, Spielen und Experimentieren, Personlichkeitsstirkung durch Selbstaus-
druck und Gemeinschaftsprojekte, praventiver Jugendmedienschutz, informelle Medienbil-
dung, digital gestiitzte Erlebnispiddagogik, Peer-to-Peer-Projekte zur digitalen Teilhabe - dies
sind wesentliche Bereiche auflerschulischer Jugendmedienarbeit, die in offeneren Settings,

im Projektrahmen oder auch im offenen Wahlbereich in Zusammenarbeit mit Schulen zur
Foérderung von Medienkompetenz von Kindern und Jugendlichen beitragen. Aufierschulische
Jugendarbeit ist dabei auch verstarkt an Kinder und Jugendliche in bildungsfernen Milieus zu
adressieren. Angebote sollten nicht wie bisher lokal begrenzt, sporadisch oder voriibergehend
stattfinden, sondern iber die dauerhafte Bereitstellung flichendeckender Infrastrukturen und
entsprechender personeller und finanzieller Ressourcen verstetigt werden. Dazu gehért auch
die fortlaufende Qualifizierung oder ein spezielles Praxis-Coaching der padagogischen Fach-
krédfte und Teamer. Zur mittel- und langfristigen Verbesserung der strukturellen Ausgangslage
fiir Medienpadagoginnen und Medienpddagogen in der aufierschulischen Jugendarbeit ist
zusitzlich wissenschaftliche Expertise und Begleitforschung notwendig.®

3. Medienpiddagogische Themen miissen eine kontinuierliche
Forschungsaufgabe sein

Zum Thema Mobbing wurden in den letzten zwei Jahren verschiedene Untersuchungen ver-
offentlicht. Zum Zusammenhang von Rechtschreibung und Mediennutzung existiert keine
Studie. Wirklich aussagekriftige Ergebnisse z.B. zur Mediennutzung von Kindern und
bestimmten Verhaltensverinderungen kénnten nur iber Langzeitstudien ermittelt werden.
Der Forschungsbedarf ist aufgrund der Ausdifferenzierung und zugleich Konvergenz der
Medien grof und kann derzeit nicht hinreichend gedeckt werden. Vor dem Hintergrund des
fortschreitenden sozialen und medialen Wandels gilt es, kontinuierlich Mediennutzungswei-
sen umfassend im Hinblick auf ihre Potenziale und Gefahren zu untersuchen. Vor allem fehlt
es bislang an Studien, die die Nachhaltigkeit der Mediennutzung, d.h. ihre Sozialisationsrele-
vanz im Lebenslauf, explizit beriicksichtigen. Deutlich wird, dass bei vielen Untersuchungen
fast ausschliefllich die negativen Nutzungsgewohnheiten und Risiken im Vordergrund stehen.
Sinnvoll wire es, ein Instrument fiir einen systematischen Uberblick {iber Forschungsmetho-
den, Studien und Forschungsbedarfe in Form eines Reviewjournals oder/und einer For-
schungsdatenbank zu entwickeln. Zur Vermeidung von Forschungsliicken und vor dem

2 Diese Gedanken spiegeln sich in den Beitrdgen von Meister und Roll wider.
3 Diese Gedanken spiegeln sich in dem Beitrag von Tillmann wider.
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Hintergrund der rasanten Medienentwicklung wird ein regelméfiiger Austausch zwischen
Forschungsinstituten, Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftlern sowie Praktikerinnen und
Praktikern vorgeschlagen.*

4. Medienkompetenzvermittlung muss aktuelle Handlungsfelder
bearbeiten

Fernsehsendungen und Printmedien geben hiufig Themen vor. Im Abstand von wenigen
Wochen dndern sich die Problemdarstellungen: Einmal sind es Mobbingfille, ein anderes Mal
Abzockfallen oder Datenklau. Dabei gibt es unter Pidagoginnen und Pidagogen durchaus
weitere Themen, die ihnen aufgrund der taglichen Erfahrungen auffallen. Sie sind haufig ver-
kniipft mit den technischen und kulturellen Entwicklungen, die sich im Alltag niederschlagen.
Auch wenn Medienpddagoginnen und Medienpidagogen in der Regel ihr Ohr am Puls der Zeit
haben, so ist das wirkliche Gefihrdungspotenzial nicht immer sofort auszumachen. Zudem
ist es nicht einfach, auf neue Gefihrdungen sofort passende Strategien und methodisch gute
Projekte zu entwickeln. Die Erfahrung zeigt, dass gerade kleinere Initiativen schneller auf
aktuelle Problemlagen eingehen kénnen. Es gibt jedoch auch einen grofien Bereich der Forde-
rung der Medienkompetenz, der sich mit zeitlosen Aspekten befasst: Hierzu gehoren Themen
zu ethischen Aspekten, z.B. zu sozialer Verantwortung oder zur Beschaffung bzw. Verbreitung
von Informationen.

a) Medienpidagogik muss Eltern unterstiitzen

Viele Eltern sind im Hinblick auf den Umgang mit Medien im familidren Kontext verunsi-
chert. Sie wiinschen sich und benétigen von Anfang an Unterstiitzung bei der Medienerzie-
hung. Neben einer grundsatzlichen Sensibilisierung fiir Fragen der Medienerziehung sind
aufler Informationsmaterialien auch Formate mit Méglichkeiten zu direkter Beratung und
direktem Austausch weiterzuentwickeln und zu férdern (z. B. Elternabende, moderierte Eltern-
treffs und Individualberatung). Zudem sollten andere komplementire mediale Angebote,

wie spezielle TV-Formate oder Online-Angebote, entwickelt und ausgebaut werden.

Eine Vereinfachung in der Anwendung des Jugendmedienschutzes ist aus Elternsicht dringend
geboten (mit fir Eltern nachvollziehbaren Alterseinstufungen und Informationen zu den
Risikodimensionen). Positive Empfehlungen fiir Medien (Whitelists, Qualititssiegel) und
medienbezogene Verhaltensanregungen sind fiir Eltern meist hilfreicher als Warnhinweise.
Zusétzlich konnen zum Schutz von Kindern auch technische Mafinahmen als Hilfsmittel
einbezogen werden, wie z.B. der Kinderserver des BMFSF] oder nach Alter angepasste Filter,
wobei deren jeweilige Handhabung ebenfalls vermittelt werden muss.®

b) Medienpidagogik muss sich um exzessive Nutzerinnen und Nutzer kiimmern

Wenngleich nur relativ wenige Kinder oder Jugendliche aus Familien, in denen exzessive Me-
diennutzung ein Konfliktthema darstellt, pathologische Stérungen zeigen, so ist pidagogische
Unterstiitzung - nicht zuletzt als Pravention - wichtig. Erfolgreich sind hier z. B. systemisch

4 Diese Gedanken spiegeln sich in den Beitrigen von D. Hoffmann, Tillmann und Meister wider.
5 Diese Gedanken spiegeln sich in dem Beitrag von B. Hoffmann wider.
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familienorientierte Interventionsprogramme. Familien, die Erziehungsprobleme bei der Regu-
lierung des Mediengebrauchs ihrer Kinder haben, kann tiber gezielte Empfehlungen und
Programme geholfen werden.

Auf der Ebene der Linder und Kommunen ist es notwendig, Netzwerke mit Arztinnen und
Arzten, Psychologinnen und Psychologen, Lehrkriften, Schulpsychologinnen und Schulpsy-
chologen sowie Medienpidagoginnen und Medienpddagogen zu etablieren, um den Proble-
men, die mit exzessiver Mediennutzung verbunden sind, gemeinsam zu begegnen.® Kommu-
nale Beratungsstellen, an die sich alle Nutzerinnen und Nutzer wenden kénnten, wéren eine
praventive Mafdnahme.

c) Medienpidagogik muss fiir die politische Teilhabe aller sorgen

Nicht erst seit der Ankiindigung, dass ,Zwei-Klassen-Flatrates“ die digitale Gesellschaft spalten
konnten, wird die Forderung nach Netzneutralitit laut. In der Tat kann die Konzentration von
wenigen Playern auf dem Markt der digitalisierten Medien demokratische Grundregeln aufer
Kraft setzen. Die wenigsten Jugendlichen haben ein Gespiir fiir diese neuen Machtverhéiltnisse
und deshalb brauchen sie Hintergrundwissen. Hier gilt es zu priifen, mit welchen Konzepten
einer digitalen Spaltung unserer Gesellschaft effektiv entgegengewirkt werden kann.

Aktuell wird in unterschiedlicher Form erprobt, welche neuen Partizipationsmoglichkeiten
fir Kinder und Jugendliche durch die digitalen Angebote entstehen und ob und wie sie ange-
nommen werden. Beispiele sind peer oder E-Partizipation (youthpart), Projekte, die aus den
Empfehlungen des ,Dialogs Internet” entwickelt wurden.

d) Datenschutz und Persénlichkeitsrechte bleiben Thema der Medienpéddagogik

Neue mediale Anwendungen sind ursichlich fiir verdnderte Informationsgewinnung und -ver-
breitung sowie Verwertungs- und Ausspiahmethoden. Viele technisch mogliche Verfahren sind

durch rechtliche Regelungen noch nicht erfasst, geschweige denn, dass Kinder und Jugendliche
die neuen Gesetze und Verordnungen kennen. Sowohl der Schutz der Autorinnen und Autoren
sowie Verfasserinnen und Verfasser von Werken als auch der Schutz der Privatsphire miissen

diskutiert werden und es miissen nachvollziehbare juristische Losungen gefunden werden.

5. Fiir Medienkompetenzvermittlung ist Professionalisierung
unerlisslich

Medienpiddagogin bzw. Medienpadagoge kann sich jede bzw. jeder nennen, die Berufsbezeich-
nung ist nicht geschiitzt. Die Professionalisierung medienpddagogischer Arbeit erfordert eine
kompakte Grundbildung an Hochschulen und ein verpflichtendes priifungsrelevantes Curri-
culum fir alle piddagogischen Berufe. Hierfiir sind der Ausbau von Lehrstithlen und die Neu-
besetzung von entsprechenden Dozentenstellen notwendig. Angesichts des speziellen, profes-
sionellen Anforderungsprofils, das fiir die Medienkompetenzférderung zu erfiillen ist, wird
ein Zertifizierungssystem medienpadagogischer Fort- und Weiterbildungsveranstaltungen fiir
padagogische Berufe angeregt. Nur so kdnnen fachliche, zeitgeméfie Standards sichergestellt
werden.’

6 Diese Gedanken spiegeln sich in dem Beitrag von Kammerl wider.
7 Diese Gedanken spiegeln sich in den Beitragen von Tillmann, Hugger und Roll wider.



Seite 106 I. Péttinger

6. Medienkompetenzvermittlung braucht verldssliche Strukturen

Viele Institutionen und Einrichtungen widmen sich bereits erfolgreich der Vermittlung von
Medienkompetenz. Jedoch sind die Strukturen fiir Fachleute, aber besonders fiir Fachfremde
nur schwer zu durchschauen und potenzielle Ansprechpartnerinnen bzw. Ansprechpartner
schwer auffindbar.

a) Transparente Forderung medienpadagogischer Projekte

Medienpéddagogische Projekte und Wettbewerbe werden in Deutschland von einer groflen
Bandbreite an Akteuren durchgefiihrt. Die Einrichtungen der medienpddagogischen Praxis
bilden eine Landschaft, die von der Grofie, dem Anspruch und vor allem von der finanziellen
Ausstattung her sehr heterogen ist. Die Akquise und die Verteilung von Férdermitteln sind
hiufig von Zufillen und Kontakten abhédngig statt von transparenten Ausschreibungen.

b) Lingerfristige Forderung medienpadagogischer Praxis

Kurzfristige Projekte stoffen haufig nur Themen an, erzielen aber keine nachhaltige Entwick-
lung. Fiir die Férderung von Medienkompetenz missen deutlich mehr Ressourcen fir eine
systematische Arbeit zur Verfiigung gestellt werden, um eine Aneinanderreihung von Modell-
projekten mit unterschiedlichen Themen und Methoden zu vermeiden. Projektzeiten miissen
verlangert und der Einsatz von Eigenmitteln gesenkt werden.

c) Einrichtungen der Medienbildung miissen auffindbar sein

Fiir bessere Uberschaubarkeit und mehr Transparenz bei der Vermittlung der vielfiltigen
Angebote der Medienkompetenzférderung wire ein neutraler Informations- und Beratungs-
knotenpunkt von Nutzen, der sowohl iiber existierende Projekte, Forschungsergebnisse, Aus-
und Fortbildungsmoglichkeiten als auch tiber Férdermoglichkeiten Auskunft geben kann.

So konnten Informationsmaterial, Websites und Handreichungen besser auffindbar und nutz-

bar sein.

d) Medienbildung bendatigt fiir die Weiterentwicklung eine kontinuierliche Bestandsaufnahme
Der rasante Wandel der Medienlandschaft und auch der entsprechenden Medienkompetenz-
forderung erfordert einen periodischen Medienkompetenzbericht, der aktuelle Handlungsfel-
der einbezieht und so Bedarfe sichtbar macht. Der Bericht sowie eine redaktionell gepflegte,
aktualisierte Datenbank kénnen helfen, den Informationsstand in Deutschland zu biindeln
und zu transferieren und zudem eine wichtige Rolle bei einer gemeinsamen Initiative von
Bund und Liandern zur Férderung von Medienkompetenz in Deutschland zu spielen.

Mittlerweile wurde viel Vorarbeit geleistet, um die Vermittlung von Medienkompetenz zu
intensivieren. Es bestehen vielfiltige Konzepte, Projektbeschreibungen, Handreichungen, von
denen die meisten sogar im Internet abrufbar sind. Alle an diesem Prozess Beteiligten dringen
auf eine Weiterentwicklung. Das BMFSF] beschreitet mit diesem Bericht einen neuen Pfad,
den die GMK sehr begriif’t, denn ,Wege entstehen dadurch, dass man sie geht.“ (Franz Kafka)
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