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Perspektivik ‐ Zielsetzung 

Bedingungen ‐ Politisches Handeln und Sozialisation

Ansprüche ‐ individuelle und gesellschaftliche 

Wirklichkeiten ‐ Herausforderungen für (Medien‐)bildung
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Ausgewählte Panoramastudien und Zeitdiagnosen
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Jugendliche unter Dauerbeobachtung 

 Übernahme von sozialer Verantwortung

 Gestaltungswille u.‐bereitschaft verweisen auf zukünftige, gesellschaftliche Entwicklung

 Jugendliche als die Seismografen der Gesellschaft 
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Etikettierungen – Attribuierungen – Stigmata     

 „die pragmatische Generation“, „Egotaktiker“, „Gen(eration) Y“, „Generation Ich“

 digital natives, digitale Avantgarde 

 tangieren junge Menschen allgemein wenig
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Einstellungen zu Politik

• Politik erfolgt nach undurchschaubaren und 
unabänderlichen Spielregeln und Ritualen

• Schwieriger Eintritt in bestehende politische 
Partizipationsforen/‐gruppen (Hürde)

• Politische Meinungsbildung als Herausforderung (ewiges 
Scheitern)  

• Ohne Vorwissen und Kenntnisse kein Anschluss an politische 
Diskurse

Studie der Friedrich‐Ebert‐
Stiftung Juni 2011
Sample N=30 122 
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Wie wird ein Mensch zu einem politischen Wesen?     

 Austausch mit anderen

 keine singulären sondern kollektive Ziele verfolgen

 Forderungen nach Gerechtigkeit und Orientierung am Gemeinwohl 

„Der Homo politicus fragt nicht […]: ‚Was ist für mich das Beste?‘ sondern: 

‚Was ist für uns alle das Beste?‘ Das ist für ihn die primäre Frage“ 
(Faber/Petersen 2008, S. 406). 
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Kontexte politischer Sozialisation 

Eltern/Familie „Übungsfeld der Demokratie“, Vorbildcharakter
Kommunikationsräume u. Gelegenheitsstrukturen
Egalitäre Verhandlungshaushalte

Bildungsbias

Schule Bewusstseinsschaffung
Politische Bildung und Aufklärung jenseits des ‚offiziellen 
Lehrplans‘ ‐ vielfältige Sichtweisen

Mehrbedarf

Außerschulische 
Einrichtungen

Aktuelle problem‐ und konfliktbezogene Angebote, oft keine 
dauerhaften Programme und somit Bindungen der Akteure

Mehrbedarf 
(zielgruppenspezifisch)

Institutionen + 
Verbände, NGOs

Mangel an Nachwuchs
Festhalten an alten Strukturen

Reformierungsprozess

Peers ‚optionale‘ E‐aufgabe
kaum ‚peer pressure‘
dysfunktionale Anerkennungskulturen

Genderbias, Neubestimmung
der Ich‐Wir‐Beziehungen

Medien Infrastrukturen u. Vernetzungsmöglichkeiten
Sub‐ und Teilöffentlichkeiten, emanzipatorische Ressource,
individuelles u. kollektives Handeln

Prüfung von 
Zugangsvoraussetzungen
(Kapitale, Skills, Mut)
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Dimensionen politischen Handeln unter Mediatisierungsbedingungen

(vgl. Emmer 2005, Hoffmann 2012)

Politische 
Informationskommunikation

0nline‐/offline‐Angebote / soziale Kontakte
Bevorzugung klassischer Medien
Wissenskluft / digital divide
„Wenn etwas wichtig ist, erreicht es mich so oder so“

Interpersonale politische 
Kommunikation

Beschränkung auf Eltern‐ und Freundeskreis (auch online), 
Geringer Bedarf für die politische Artikulation im Netz und auch „direkter Draht“ 
zu Politikern gering 
abgeordnetenwatch.de

Partizipationskommunikation Anlassbezogene Petitionen, Likes
Zurückhaltung bei Kommentaren, Blogs, 
Teilnahme an öffentlichen Versammlungen oder Demonstrationen sowie das 
Beitreten zu politischen Organisationen
Protest‐Issues: Anti‐ACTA vs. TTIP, NSA

Mobilisierung und Vernetzung Mobilisierung ohne Online‐Ansprache und Communities kaum denkbar; aber 
bedingte Akzeptanz von Campact, AVAAZ & Co.
„Diese gesellschaftskritischen Gutmenschen, die ihre Aktivitäten auch noch 
öffentlich machen müssen, nerven“.
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Wer die Gesellschaft verändern will,
muss ihre Medien verstehen.

Steffen Burkhardt
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19.6.2014
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Flyer zur Wahl zum Stupa im WS 2014/15 an der Universität Siegen
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Wirklichkeiten politisches Handelns unter Mediatisierungsbedingungen   

 Diversität und Kontingenz von (medialen) Öffentlichkeit/en (Rollenkonfusion)

 Distribution und Dynamiken politischer Kommunikation (Entfesselungen)

 Reaktionen und Sanktionen auf Kommunikate (z.B. Postings, Kommentare, Shitstorms)

Beispiele: KONY2012, ICEBUCKETCHALLENGE, #aufschrei

Wirklichkeiten
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Quelle: 
http://cdn3.spiegel.de/images/image‐
469982‐galleryV9‐cyrs.jpg
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Quelle: http://cdn3.spiegel.de/images/image‐469982‐galleryV9‐cyrs.jpg
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Ein Adressat, über 
1200 Kommen‐
tare gegen die 
Initiatorin 

Medienberichte

DER SPIEGEL
FOCUS
RTL
BILD
AUTOBILD
WAZ
KÖLNER 
STADTANZEIGER
u.a.
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„Die Vorstellung, was die anderen von mir denken und was 

sie denken, was man von ihnen denkt, wird so zu einer 

Quelle sozialer Angst.“ (S. 26)

• Versagen

• Scheitern

• Bloßstellung

• Nicht mithalten können

• Sozialer Abstieg

• Verlust

• Sinnkrisen
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Dogus Darici in DER FREITAG

Der Auftrag lautet: „Man kann die Pferde zur Tränke führen, saufen müssen sie selbst.“
Karl Schiller (in Anlehnung an John M. Keynes) 
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Politisches Handeln und ein emanzipatorischer Mediengebrauch will gelernt sein

• Artikulationsfähigkeit 

• Abschätzung des eigenen sozialen und politischen Handelns

• Digitale politische Teilhabe ist kein Automatismus

• Wider der ‚German Angst‘ mit Mut und Entschlossenheit

• Aufklärung und Dranbleiben als Grundvoraussetzung für mündiges Mitmachen

Verweis: Netzdebatte.bpb.de | Blogpost vom 16.01.2014 
https://www.bpb.de/dialog/netzdebatte/176521/ein‐emanzipatorischer‐mediengebrauch‐will‐gelernt‐sein
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Vielen Dank für die Aufmerksamkeit!

Kontakt

Email: hoffmann@medienwissenschaft.uni‐siegen.de

twitter @palimpoetica
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