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Ausgangssituation und Postulate

• Fake News, Verschwörungstheorien, Hassreden allerorten

• Digitale, emanzipatorische Partizipationskultur scheint endgültig gescheitet

• Vertrauensverlust/‐krise  
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Klärungsbedarf 

• Hat sich das Informationsmanagement/‐nachfrage signifikant verändert?

• Inwieweit wandeln sich Meinungsbildungsprozesse?

• Hat konfrontative Meinungsmache/‐manipulation leichtes Spiel?

• Welche Konsequenzen ergeben sich für die politische Kommunikation von 
Heranwachsenden?
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Informationsmanagement/‐nachfrage 

Habitualisierung

Rezeptionsmodus 

Art der Zuwendung

Aufmerksamkeitsgrad

Erinnerungseffekte

Quellenübersicht

Nachrichtencharakter

Früher ( TV/Print)

feste Tageszeit

linear

chronologisch

zielgerichtet

eher hoch

max. 25%

einfach/strukturiert

umfänglich

Heute ( online/mobil)

en passant/unverhofft

multimodal

chronologisch/personalisiert

checking/snacking

variiert

k.A. 

je nach Nutzungsweise

snippets/selektiv
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Echtzeitjournalismus Liveticker Melange
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Mythos Filterblase (Eli Pariser | What The Internet Is Hiding From You) 
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(Schmitt 2014)

Von Schüler/innen genannten Online‐
Nachrichtenangebote nach Angebotsgenre
‐ aktuell häufigste Nutzung ‐
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Informationsangebot/‐nachfrage 

47% der 14‐ bis 29‐Jährigen Onliner sind der Ansicht, dass Nachrichten sie im Netz von 
ganz allein erreichen.

Kaum jemand (34%) möchte auf die Internetableger der traditionellen Medien verzichten. 

(van Eimeren 2015)
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Vertrauenswürdigkeit von 
Onlinenachrichten nach Genre 
und Schulform

(Schmitt 2014)
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Gewünschte Nachrichtenqualität der 12‐ bis 22‐Jährigen 

Mein ideales Nachrichtenmedium …

… informiert sofort, wenn es etwas Neues in der Welt gibt.
… berichtet von einem neutralen Standpunkt aus.

… ist abwechslungsreich
… ist unterhaltsam geschrieben

… ist einfach zu verstehen
… ist gut lesbar
… hat Bildergalerien

Weniger wichtig:
… Verlinkungen zu Quellen u. Hinweis auf Quelle der Informationen 
… Verlinkung zu Facebook/Twitter
… Feedbackfunktionen
… Leserforen/Chats 

(Schmitt 2014)
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Vertrauen/Misstrauen 

Aktuelle Repräsentativbefragung (Okt./Nov. 2016) der Uni Mainz von Personen ab 18 Jahren 
(Schultz et al 2017)

• Weiterhin großes Vertrauen in öffentl.‐rechtl. Rundfunk und Tageszeitungen

• Die Minderheit, die erhebliches Misstrauen gegenüber den Medien äußert, erfährt viel 
Aufmerksamkeit.

• Befürworter pauschaler Medienkritik stimmen überdurchschnittlich häufig auch 
Verschwörungstheorien zu.

• Durch „Lügenpresse“‐Debatte hoher Bedarf an Demokratie‐ und Medienbildung 

• Journalismus auf dem Prüfstand und neue Selbstverständnisdebatte
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Bsp. Asylpolitik/Flüchtlingsdebatte

Vorwissen und Interesse

Emotionale und kognitive Involviertheit

Werte, Einstellungen und Sozialisation

Sozial‐kommunikative Kompetenz

Informations‐/Medienkompetenz

Bsp. Asylpolitik/Flüchtlingsdebatte
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Fake News 

Bewusste Falschmeldungen bzw. 
falsche Tatsachenbehauptungen 

Kampagnencharakter

Absichtliches Verfassen von 
Falschinformationen zur 
Meinungsmanipulation
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Fake News  ‐ Genese und Funktion

(1) Falschmeldungshäufung durch Wandel des Journalismus  

(2) Jeder kann zum Nachrichtenzulieferer/‐produzent werden.

(3) Konfrontative Meinungsmache, Schuldzuweisung, (Vor‐)Verurteilung

(4) Diskreditierung von sozialen Gruppen und Persönlichkeiten

(5) Hassreden, Radikalisierung und Propaganda 
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Polarisierende Fake News  ‐ Wirkungsweisen und Anfälligkeiten

Persönlichkeit des Nutzers  

 kein gefestigtes Wertekonzept

 Anomieerleben/existentielle Verunsicherung

 tendenziell autoritaristisch

 Sehnsucht nach klaren Antworten/Feindbildern
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Fake News  ‐ Konsequenzen für die Medienpädagogik

 Aufklärung über Nachrichtenproduktion/‐verbreitung/Fehleranfälligkeiten

 Selbstkritische Überprüfung des eigenen Informationsmanagements

 Enttarnung/Identifizierung von Fake News (Quellenprüfung, Abgleich)

 Ermutigung zur Meldung von Fakes (wenn möglich)  

 Entgegnung/Counterspeech/Zivilcourage   
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Faktenfinder bei tagesschau.de
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Am 17. August 2016 wird Omran in einem von Rebellen kontrollierten 
Stadtteil in Aleppo aus einem von einer Explosion zerstörten Haus 
gerettet u. ins Krankenhaus gebracht. 
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