Sammlung aus dem Workshop

Jason Ratliff
Supershadows
https://www.jason-ratliff.com/#supershadows

Videos zum Thema Kommerzialisierung
Neo Magazin: https://www.youtube.com/watch?v=WinDf 5G9Ps

Unge: https://www.youtube.com/watch?v=dZY0jOov6UM

Links / Material:

1ZI: http://www.br-online.de/jugend/izi/deutsch/home.htm
Ethik macht Klick: https://www.klicksafe.de/service/schule-und-
unterricht/zusatzmodule-zum-lehrerhandbuch/#c22294
Unterrichtseinheit GNTM: https://publikationen.medienanstalt-
nrw.de/index.php?view=product detail&product id=216

You can’t be
what you can’t
see

Darstellung von
Geschlechtern in der
Arbeit mit
Jugendlichen zum
Thema machen

Silke Knabenschuh &
Matthias Felling, AJS NRW
Bielefeld, 03.06.2019

Arbeitsgemeinschaft Kinder- und Jugendschutz Landesstelle NRW
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Medienheld*innen

Wer waren ihre
Heldinnen und
Helden?

Arbeitsgemeinschaft



Die beliebtesten TV-Sendungen ﬁj

Fitarnatisaali Tiatiabishiitst

von Madchen und Jungen 2018 e

Ungestiitzt (Mehrfachnennungen mdaglich), Top 5, Angaben in %

Midchen Jungen
Sally Bollywood 6-9 Jahre Ninjago (Lego)
Kim Possible SpongeBob
SpongeBob Tom & Jerry
Hexe Lilly Angelo
Lowenzahn; Die Dragons

Pfefferkdrner; 1,2 oder 3

10-12 Jahre

G252 E Die Simpsons [JEE

Germany's Next
Topmodel E

SpongeBob BT

Schloss Einstein E Die Pfefferkdrner

Berlin - Tag & |
Nacht E

Unter Uns M DSDS

Schloss Einstein

Quelle: Trend Tracking Kids 2018, 5. 18-19,

Basis: n=698 Madchen; n=751 Jungen; 6-19 Jahre.




Der Bechdel-Test

Der Bechdel-Test wird haufig zur Bewertung der Geschlechterreprasentanzin
Filmen herangezogen. Er geht zuriick auf einen Comicstrip der Amerikanerin
Alison Bechdel aus dem Jahr 1983 und stellt drei Fragen:

1. Spielen mindestens zwei Frauen mit, die einen Namen haben?

2. Sprechen die Frauen miteinander?
0Ob Lizenzprogramm oder Eigenproduktion

- nur eine von vier Hauptfiguren 1 zu 9
ist weiblich, : ._ W/Lgk
&
In der Fantasiewelt ist der
1 zu 3 Unterschied am starksten. Dort

kommen auf neun mannliche
Tierfiguren @ine weibliche.

3. Sprechen sie liber etwas anderes als einen Mann?

Zwei Frauen mit Namen, die sich unterhalten - klingt erstmal machbar. Und
doch scheitern an diesen drei Fragen schon etwa die Halfte aller Kinofilme -
von der gesamten Herr der Ringe-Trilogie, tiber Harry Potter, Dirty Dancing,
Frihstuck bei Tiffany bis hin zu Findet Nemo.

Im Kinderfernsehen ist der Unterschied noch stdrker.
Quelle: Pommer, Elizabeth; Linke, Christine: Audiovisuelle Diversitdt?
Geschlechterdarstellungen in Film und Fernsehen in Deutschland. Rostock 2017

You can’t be, what you can’t see.”

Geschlechterdarstellung im (Kinder-)Fernsehen




Die beliebtesten Websites von ﬁj

Fitarnatisaali Tiatiabishiitst

Jungen und Madchen 2018 T

Ungestiitzt, Top 5, nach Alter und Geschlecht, Auswahl (Angaben in %)

Jungen Maddchen
toggo 6-9 Jahre KiKA 6 |
YouTube toggo 32 ]
KiKA YouTube | 20 |
spielaffe Disney Channel | 17 1
lego blindekuh [10]
10-12 Jahre .
YouTube YouTube 45

kicker

Facebook 18 |
1)

spielaffe spielaffe

toggo KiKA E

fragfinn BRAVO; fragfinn [10]

Quelle: Trend Tracking Kids 2018, 5. 204-205. Basis: n=626 6-19-jahrige Madchen und n=690
6-19-jahrige Jungen, die das Internet nutzen.

© International ntralinstitut fur das Jugend- und Bildungsferns Seite 49
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//soclalblade.com/youtube/top/country/ae/mostsubscribea

Rank Grade ® Username Uploads Video Views

Search for a Tag Ist E Kurzgesagt — In a Nutshell 99 8,918,636 637,652,693
2nd ﬂ freekickerz 131 7,796,410 1,963,991,536
OP CATEGORIES
TOP 50 YOUTUBERS 3rd A ﬁ SurpriseJoe 109 5,840,762 1,531,202,385
TOP 100 YOUTUBERS -
4th Crazy,Frog 12 5,716,106 2,854,384,705

TOP 500 YOUTUBERS

el
6th W Julien Bam 238 5405463 1,202,715,043
&

OP 250 BY COUNTRY

LECT A COUNTRY v 7th Kontor. TV 1,965 5,075,989 4,874909,775

‘md r . _ )
OP 250 BY CHANNELTYPE 8th A 5 '!'In =l Kinder Spielzeug Kanal 500 5,068,681 1,944,242.013

AUTO & VEHICLES gth

Gth The Voice Kids 592 4,892,257 2,614,080,826
COMEDY

10th Gronkh 11,766 4,860,786 2959,743,729
EDUCATION

12th - 519 4,013354 955,394,086

ellt... 13th Julienco 384 3,878,576 1,074,218,268



www.jugendfernsehen.de

Grunddaten Jugend und Medien 2017

Was sehen sich Jugendliche auf YouTube an?

Nach Geschlecht, Auswahl, 2016 (Angaben in %)

Musikvideos R 55
Lustige Clips T 3:

47

=
3

Lets-play-Videos

Comedy /lustige Videos von YouTubern _ 26

51

Videos von YouTubern iiber aktuelle — 15

MNachrichten 29 mMiédchen  Jungen

Tutorials M -

Sportvideos NN 10

32

Mode-/Beauty-Videos TH———— 2o

Basis: n=1.179, 12-19 Jahre; Befragte, Quelle: JIM-5tudie 2016, mpfs, 5. 39.
die zumindest selten YouTube nutzen.

Seite 33
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Dagi Bee — Schmink Tutorial

\ . ‘h 8l
JVORHER NACHHER

https://www.youtube.com/watch?v=AuFST6yTzwk



https://www.youtube.com/watch?v=AuFST6yTzwk

Lets Play — Rewinside

https://www.youtube.com/watch?v=ygVLh2HzwAo ab 9:30



https://www.youtube.com/watch?v=ygVLh2HzwAo

Wie verdiene ich Geld mit
YouTube?



Verdienstmoglichkeiten eines YouTube-Stars et i

oo Fanar Shed von YouTube-Stars 2 B Sty

"2re et Taka ben

oo Boen Eohael iber esen Limk e

Online- 5500 peh! oin Tod des Gewinns a0 don

Youltbe- Slar

e on Sohlowt b orbung voo Or Manbietern
AR M s Werbung prbrmarsch s

Werbevideos+ Merchandise-Produktes*

Weitere nlormationen waw thckeale do/ youtibe

wet

-
~ 2 il
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-ue -
e

23R ix ‘
e il

sl '
Affiliate-Linksese * v ’

‘$
'@ Product Placement sass
- R ’

+ x>’ klick

https://www.youtube.com/watch?v=WinDf 5G9Ps Eier aus Stahl https://www.youtube.com/watch?v=wU9BF8kTh40 Kommerzhuren ab 8:00 bis 8:50

¥y

5

safe!

https://www.youtube.com/playlist?list=PL3VDISOfybOnEGgRsVnKyaDhagXrTVGVrf Liste Gerstmann




Influencer - Ist das ansteckend?

Personen, die aufgrund ihrer medialen Prasenz und ihrer
Bekanntheit in sozialen Netzwerken Werbung machen

Influencer machen ein Produkt zum Gesprachsgegenstand,
indem sie passende Geschichten dazu kreieren (sog
Mehrwert fur die Fans).

Influencer sind Markenbotschafter / Meinungsmacher /
Multiplikatoren > daflir brauchen sie moglichst viele
Follower/ Abonnenten. An deren Anzahl wird Einfluss und
Beliebtheit gemessen.

Reichweite ist die Wahrung, von der der Werbekunde
profitiert: Ab 100.000 Followern wird es interessant, dann
konnen Influencer*innen 1.000€ fir ein Foto verlangen.



ZU R s I CH TBAR- MAMMLICHE WUT'.?:ER SIND MIT EINEM
KEIT VON GENDER e EEETRAR W0 A DA e A
IN YOUTUBE R

Dk Stdie wurde von der Liniwersitat 01

Rostock und der Filmuniversitat Ba FRAUEM SIND AUF YOUTUBE
balsberg unmer des Leitung won PROFE DEUTLICH
ELIZABETH PROMMER und PROF UNTERREPRASENTIERT

CLAUDIA WEGENER durchgefubrt Es
wurdan 1000 YouTube-Kandle analy-
=hart, 2000 Videos detallert untersuchi
und 14 YouTuberinren in intenieons

® Frmnn & Maner O Iy TansOchoe

71 Ihrar Sicht auf dio Brancha bafrag: = . (OGS,
Youuba
(e | inanwegrmen i 1AL
e o o T e 20% ; D omwm wwm B0%
02 04 05
SIE ZEIGEN SICH VOR ALLEM MIT WAHREND MANNER IHRE FRAUEM AGIEREN MEIST IM
FORMATEMN UND THEMEN, TATIGKEIT EHER ALS FRIVATEN UMFELD, WAHREND
DIE ALS STEREOTYP WEIBLICH GELTEN PROFESSIONELLES KOMMEN DE- MANNER OFT DEN OFFENTLICHEN

KLARIEREN. STELLEM RAUM ALS KULISSE NUTZEM

® P & wse FRAUEN IHR HANDELN HAUFI-

A GER ALS HOBEY DAR
=0
22 1] i} W Frouen @ Unnes
= Ii 3 I = B 64% @ E I
& 7 q A
&
¥ a S r -
E EE £ E 3 EE'!' gi g 61% Drgzent u::ier Frauen
i I 5 zelgen sich in ihrer
" ° Wohunung

Quelle: http://www.malisastiftung.org Studie ,,Weibliche Selbstinszenierung in den neuen Medien” (2019)
https://malisastiftung.org/wp-content/uploads/Selbstinzenierung-in-den-neuen-Medien.pdf
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Influencer als
Vorbilder ?7

.MAN BRAUCHT EIN
PERFEKTES BILD UND
DAFUR BRAUCHT
MAN MANCHMAL 20 AN-
LAUFE. UND DAS
IST SO NERVIG. WEIL ES
EINFACH NICHT
SCHON IST, WENN MAN
DANN SO LANGE SO
GESCHMINKT SEIN MUSS,
WEIL MAN EINFACH
NUR 20 BILDER MACHEN
MOCHTE."

Instagram-Nutzerin

_Eine starke
eigene Meinung
schmalert
deinen finanziellen
Wert, weill sich
dann bestimmte
Firmen nicht
mehr mit dir zei-
gen wollen”

YouTuberin

Je plakativer
das Klischee. umso
besser wird es
geklickt. Je mehr
du einem
gewissen Schon-
heitsideal
entsprichst oder
einer gewissen
Erwartung. ver-
dienst du naturlich
besseres Geld.”

YouTuberin

-1ICH HABE DAS BEI VIELEN
INFLUENCERINNEN GESEHEN,
DASS MAN SICH AUF
DIE ZEHENSPITZEN STELLT UND
EIN BEEIN VOR DAS ANDERE
TUT. WEIL DIE BEINE DANN EIN-
FACH VIEL, VIEL
SCHLANKER AUSSEHEN.*

Instagram-MNutzerin
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Bevorzugte Themen auf Instagram:
Mode, Sport, Lifestyle

ERSCHAFFUNG HEILER TRAUMWELTEN

66 % der lugendlichen sind auf

Auf Instagram inszenieren die
Instagram, weil sie sich dann vom Alltag

Jugendlichen eine heile Welt, die eine

Flucht vor dem Fiesen und Bosen der ablenken kénnen.

Realitat ermoglicht,

Ich bin gerne auf Instagram, weil ich mich
damit vom Alltag ablenken kann.

66 %

..

Ich hin gerne auf Instagram,
weil ich dort gut entspannen kann,

leh bin gerne aul Instagram, weil ich dorl in
eine schiine, pasitive Well einfauchen kann.

Auf Instagram spielt das Negative und
Schreckliche der Well kaum eine Rolle.

L]
Auf Instagram ist die Welt noch in Ordnung, Traumwelt
Instagram
lch bin gerne aul Inslagram,
weil alte Menschen dorl so schon sind.
B Gesaml
Iénneker
e
rhaeisguid ssion

[IK\A"
Im Auitrag des

Quelle: IKW Studie — Industrieverband Kérperpflege und Waschmittel 2019 https://www.ikw-jugendstudie.org/
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You are perfection!!” - Fitness =
Schonheit



Vermarktung

 Dein Weg zur Traumfigur
V Saubere Erndhrung ohne Hungern
V Nur 3x20 min/Woche bei dir zu Hause

Vv Bonus: Komplette Studio-Workouts inklusive

DIE BESTE FORM DEINES
LEBENS IN 12 WOCHEN'

- BESS

TRANSFORMRATION2.0
NELUXE

JETZT BESTELLEN

. * Ergebnisse konnen varileren, abhingig vom physischen Zustand der jeweiligen Person b:
der Nutzung des Fit og nter Ei einer Diat.




% maedelsabende

85%DER -

14-21-JAHRIGEN

NUTZEN KOSMETIK- -

PRODUKTE, WEIL SIE

SICH DANN SICHERER
_ FUHLEN.

’_ QUELLE: lst STUDIE "JUGEND UNGESCHMINKT”, 2016.

Qv N

Gefallt 1.979 Mal
maedelsabende Mit 14 habe ich mir

y

Quelle: instagram/maedelsabende

maedelsabende @

615 Britrage 102k Abannenten 443 abonniert

Midelsabende
Angeling g Clare {8 Farahfp & Team

Wit machen Stones - Gber alles, was euch und wns bewegl

@

Coméng out FIf Demos Jobs

Jede Woche 2in Thema.
Channel von @funk (ARD/ZDF)
go.funk.net/maedelsabende

ey A : ~
& a &S
— —

Geburtshiife



Das ,virtuelle Ich” als bessere
Version unseres ,realen Ichs”

R TAr &

SELBSTDARSTELLUNG
WIESO, WESHéLB, WARUM?

https://www.youtube.com/watch?v=VVAgROKYNuw &



https://www.youtube.com/watch?v=VVAgROKYNuw&
https://www.youtube.com/watch?v=VVAgROKYNuw&

yInstagram ist fur viele Jugendliche der Versuch, eine
rundum kontrollierbare Traumwelt zu installieren, in der
alles perfekt ist und sie selbst unangreifbar sind.”

(IKW Jugendstudie ,Instagram ungeschminkt”, 2019)

Strategie gegen Kontrollverlust?

- kollektiver Kontrollverlust
- politische Krisen
- Familie in der Krise
- Pubertat als Krise



Videoreihe ,Sophie erklart Instagram®

(Landesmedienzentrum Baden-Wirttemberg)

https://www.youtube.com/watch?v=eMOsmSQwarw&list=UUHeCV-

VIjM8ebnCy7R1vxLg&index=5



https://www.youtube.com/watch?v=eMOsmSQwarw&list=UUHeCV-VIjM8e6nCy7R1vxLg&index=5
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Beliebtheit und Schonheit
sind nur Schein

,Digitale Isolation“ — 40 Prozent der 16 bis 24-Jahrigen fihlen
sich oft/sehr oft einsam.

Junge Menschen erleben ,,Performance-Druck” — sorgen sich um
Likes/ Follower Zahl

Quelle: https://www.sueddeutsche.de/digital/sxsw-digitale-isolation-einsamkeit-
social-media-1.4371017 Weltweite Online-Umfrage der BBC
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Fake Follower

Instagram-Likes
kann man in
Russland an
einem
Automaten
kaufen:

100 Likes
kosten 80 Cent.



,Es ist an der Zeit, sich die schadlichen Auswirkungen
von Social Media auf das Selbstbild der Menschen
einzugestehen.”

Fir ,Selfie Harm“ hat der britische Fotograf Rankin 15 Teenager zwischen 13 und
19 Jahren fotografiert und diesen dann das Bild zur Uberarbeitung iiberlassen. Die
Teenager sollten ihr Bild solange bearbeiten, bis sie es Social Media-tauglich
hielten. Das Ergebnis fand er erschreckend.

https://www.jetzt.de/glotzen/das-fotoprojekt-selfie-harm-von-rankin
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VOM FILTER ZUM
FILLER

wie die Schonheits-
industrie Gesetze

GenerationFilter

Schonheitsideale werden
uber Social Media
Plattformen krankhaft

timcehtund nut Hilte Ubersteigert. Die Zahl der

von Social Media
an uns verdient. _

Schénheitskorrekturen
steigt und die Patienten
werden immer jlnger.



Jager & Sammler
Gestern um 15:00 -

.Botox to go* — Die Top 3 der Schéonheitskorrekturen:
& Botox oder Generika

&J Hyaluronséure

& Lippenkorrekturen

Und die Patienten werden immer jinger.

INVASIVEN

zuletzt um
Die Dunkelziffer
ist deutlich hoher.




Jager & Sammler (funk)

https://www.facebook.com/JaegerundSammlerDE/videos/5105
47156144525/?v=510547156144525



https://www.facebook.com/JaegerundSammlerDE/videos/510547156144525/?v=510547156144525
https://www.facebook.com/JaegerundSammlerDE/videos/510547156144525/?v=510547156144525

Verherrlichung von Essstorungen
#thinspo #collarbonechallenge #thighgapchallenge



ANDERERSEITS BIETEN SOCIAL
MEDIA-PLATTFORMEN BESTE
MOGLICHKEITEN, UM SICH GEHOR
ZU VERSCHAFFEN UND ZUR
SELBSTERMACHTIGUNG



m etOO (1.9 Mio Beitrage)
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notheidisgirl

900 5.374 122

Folgen

& kakaoschnu... - Folgen

notheidisgirl

Gegen eine gesellschaftlich anerka
Objektivierung von Korpern [,
@feministische_aktion_mg
www.facebook.com/fAktMG/
ajs_nrw {

NACHTTANZDEMO -

BTIE 000 SixE

£ ¥ DIESTADT
GEHOERT UNS! ~.

6 notheidisgirl - Folgen

FHENOTHEIDISGIR L

v Well 14 LIEBER
LACHFATEN STATT™
KALoRieN 5&“(5 /




#bodypositivity #selflove (29 Mio
Beitrage) ® e

melodie_michelberger
Hamburg, Germany




Mirella #Nachhaltigkeit
Anniko Zion #travel

mirellativegal © el
1.635 Beilrage 338k Abonnenten 194 abuonnier!

Mirclla

#DerVersuch

@ nachhaltig zu leben

ein Ssthetisches Prefil zu haben

Mein (Har-)Buch: Kann man mal machen B §3

Unser Podeast: Muss das sein? @

youtu,.be/mRDTZz58hK8
o N
=4 ! | )
- p
NYC Gulde FchteHighll.., Lesungen Yoga Dance Moves Ea

annikazion %

478 Beitrdge 121k Abonnenten 372 abonniert

Annika
#oktschiiss
] Annikazion@very-us.com

www.annikazion.shop



#tkeinluxus - Petition gegen sog. Tamponsteuer
(NEON und einhorn.period)

PERIODENPRODUKTE GELTEN IN
DEUTSCHLAND NICHT ALS GRUNDBEDARF
UND WERDEN MIT A3% BESTEUERT.
UMGANGSSPRACHLICH WIRD DIES AUcH
ALS LUXUSSTEUER DEZEICHNET

::_‘_‘,ij/A

STERN WIDO  VIEW

ENEON EON5F 2 noOmoE

HERZ HEIMAT WILDE WELT VORANKOMMEN FEIERABEND VIDEO UNNUTZES WISSEN COMMUNITY Q

#KEIN(. G XUS

RN ertolgreiche petition
"Bundestagsausschuss muss iiber Tampons

diskutieren" - so reagiert die Presse

NEON und einhorn haben den ceutschen Bundestag aufgetordert, die Luxussteuer aut Pericdenprodukte
abzuschaffen — am Ende haben Ober 80.000 Beflirworter die entsprechende Petition unterzeichnet. Dieser
Erfolg wird auch von der Presse eilrig diskutiert



pinkstinks.de

SCHULE GEGEN
SEXISMUS

VIDEOS STELL DEINE FRAGE HILFE HOLEN MATERIALIEN BUCHTIPPS SPENDEN

THEMEN

[ ERAUEN ] [nououxuunu ]

[-munns] I MANNER ] [.OSA ]

FOLGE UNS

i fivjo

UNTERSTUTZE UNS!

/ SINB, MANNER VOM MARS -
UNPERAUEN VON DER ANGEBOREN ODER
= NENUS? ANERZOGEN?

z 4
5. MARTR2015 - 4 4. MARZ 2013

“.
'?

https://pinkstinks.de/schule-gegen-sexismus/sensibilisierungs-videos/



275 aufklo

ES WIRD EINEM
GANZ SELTEN

ERKLART, /WIE MAN
DIE E EN
GREN UBER-

. HAUPT KENNEN

Qv N

Gefallt 809 Mal
aufklo Habt ihr schon unsere neue Folge

nNn QA H O &



@ maedelsabende

GRUNDE FUR EINE
VERGEWALTIGUNG

KNAPPE KLEIDUNG © ALLEINE UNTERWEGS SEIN
FLIRTEN IM DUNKELN UNTERWEGS SEIN
ALKOHOL ® VERGEWALTIGER

O Qv N

$ Gefallt ceremonialsofasavage und
8.660 weiteren Personen



LfM-Studie: Heranwachsen mit dem Social Web

&N

Ot UNIVERSITAT
HANS-BREDOW-INSTITUT SALZBURG

fir Medienforschung an der Universitat Hamburg

Korrespondenz von Entwicklungsaufgaben und
Handlungskomponenten im Social Web

Entwicklungsaufgabe | Kernfrage Handlungskomponente

Selbstauseinandersetzung | Wer bin ich? Identitatsmanagement

Sozialauseinandersetzung | Welche Position habe ich in | Beziehungsmanagement
meinem sozialen Netzwerk?

Sachauseinandersetzung Wie orientiere ich mich in Informationsmanagement
der Welt?
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OK oder NICHT OK

Bei der Nutzung von Smartphones und Social
Networks gibt es oft kein klares , richtig” oder
,falsch® Hier ist Deine Haltung gefragt.

Ist das jeweilige Verhalten Deiner Meinung nach
OK oder NICHT-OK?

OK = grune Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Bilder / Filme von sich selbst
verschicken

OK = grune Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Bilder / Filme von sich selbst
verschicken ... in Badesachen

OK = grune Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Bibis Beauty Palace gucken

OK = grune Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Schimpfwort-Check:
Blode Kuh!

OK = grune Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Schimpfwort-Check:
Tussi!

OK = grune Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Schimpfwort-Check:
Schwuchtel!

OK = grune Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Schimpfwort-Check:
Transe!

OK = grune Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Schimpfwort-Check:
Opfer!

OK = grune Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Sich tatowieren

OK = griune Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



Sich mit Botox behandeln lassen

OK = grune Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten



OK = grine Karte hochhalten
NICHT OK = rote Karte hochhalten

Arbeitsgemeinschaft Kinder- und Jugendschutz Landesstelle NRW



Medienarbeit ...

... vom Kind aus denken
... vernetzt denken

Medienarbeit nicht isoliert betrachten —
Kompetenter Umgang mit Medien ist heute
Schlissel zur personlichen Entwicklung.

Schnittstellen zum Thema:

- Soziales Lernen / Gewaltpravention

- Suchtpravention

- Konsumerziehung / Verbraucherschutz
- Partizipation / Demokratie / Diversity

- Rollenbilder / Gender




Vielen Dank!

Matthias Felling & Silke Knabenschuh AJS NRW



