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GLIEDERUNG

Wie informieren die Medien junge Zielgruppen?

Wo informieren sich Jugendliche tber Politik?

Wonach bewerten Jugendliche politische Information?

Schlussfolgerungen fiir die Medienpadagogik




POLITISCH INFORMIERENDE ANGEBOTE FUR
JUNGE ZIELGRUPPEN

Crossmedia — Online-Erweiterungen etablierter News-Formate

Fur junge Zielgruppen konzipierte Online-,,Ableger* (Zeitschriftenmarkt)

Junger Journalismus von unten‘ — ,,Participatory Journalism*
(Bowman/ Willis 2003, 10)



Tagesschau bei TikTok




Lebensweltlich angebunden
Verstandlich

Flichtig ,,ephemeral journalism*
(Vazquez-Herrero et al. 2019)

,,Publikumsinklusion® (Loosen et al. 2013)

»DIE SOCIAL MEDIA-REDAKTEURE
EINERSEITS UND STARKER AKTIVE
NUTZER ANDERERSEITS ARTIKULIEREN
DIE VORSTELLUNG, DASS DER
JOURNALISMUS DER TAGESSCHAU
ZUSATZLICH ZUR ZENTRALEN
AUFGABE DER INFORMATIONS-
VERMITTLUNG ZUNEHMEND AUCH
PARTIZIPATIONSBEZOGENE FACETTEN
BESITZEN SOLLTE*®

(LOOSEN ET AL. 2013, S. 101)




Abbildung 3

Die deutschen Top-100-YouTube-Kanile nach Genres
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Quelle: Eigene Darstellung. Stichtag: 09.04.2018.

(Frihbrodt/Floren 2019, S. 27)



Politische Akteurinnen in den Social Media; Beispiel: Louisa Dellert

»VIELES IN DER POLITIK
HABE ICH DAMALS
SELBST NICHT
VERSTANDEN, WESHALB
ICH MIR ES ZUR AUFGABE
GEMACHT HABE, MICH ZU
INFORMIEREN" *

LUISA DELLERT ZIT. NACH SCHMIDT, 7.3.2020;
WWW . .SPIEGEL.DE/POLITIK/WIE-JUNGE-FRAUEN-
POLITIK-ZU-INSTAGRAM-BRINGEN-A-058B04E2-
8B58-4A71-9020-C0680C2AE982 (ABRUF 9.9.2020)




Beispiel: Sham Jaff

2wCONNECTED CITIZENS*

(VOLKMER 2016, S.71)



SIND JUGENDLICHE POLITISCH INTERESSIERT?
WO INFORMIEREN SIE SICH?




18. SHELL JUGENDSTUDIE
JUGEND UND POLITIK

Politikverdrossenheit Interesse an Politik
auf hohem Niveau Politisches Interesse bleibt stabil

~Politiker kimmern
sich nicht darum,

was Leute wie ich
denken”

e
2% k.A. 2002 2006 2010 2015 2019

(Albert/ Hurrelmann/ Quenzel, 2019, https://www.shell.de/ueber-uns/shell-jugendstudie/alle-schaubilder-und-
grafiken/_jcr_content/par/expandablelist/expandablesection_2994793 1 6.stream/1570991141097/891d0297de7 | 44ace2cbdadcb37772703a853c7c/shell-youth-study-infographic-youth-and-

politics.pdf)



»MOMENTAN HAT ES SOGAR
ANSCHEIN, DASS MADCHEN SIC
VORREITERINNEN IM POLITISC
ENGAGEMENT PRASENTIEREN.
GILT VOR ALLEM FUR DIE »FRI
FOR FUTURE«-INITIATIVE, DIE M
STARK VON JUNGEN FRAUE
REPRASENTIERT WIRD.*

(ALBERT/ HURRELMANN/ QUENZEL
2019, S. 14)

www.jugendfernsehen.de

Grunddaten Jugend und Medien 2020

Medien-Idole der Mddchen 2020

~Wen findest du zurzeit richtig gut?™
Ungestiitzt, Mehrfachnennungen méglich, Auswahl (Angaben in %)

©13-16 Jahre =17-19 Jahre

Billie Eilish

Greta Thunberg

o 2 4 6 8 10 12 14 16

Basis: n=725 Madchen, 6-19 Jahre. Quelle: iconkids & youth international research:
Trend Tracking Kids 2020, S. 63.

(iconkids & youth zit. n. IZI 2020, 25)




L»INTERNET UND SOCIAL MEDIA HABEN
DEN KLASSISCHEN MEDIEN IM BEREICH
DER GEZIELTEN POLITISCHEN
INFORMATIONSSUCHE MITTLERWEILE
DEN RANG ABGELAUFEN*

(ALBERT/HURRELMANN/QUENZEL 2019, S. 53)

Abbildung 3:
Informationsquellen zum politischen Geschehen

»Woher bekommst du Informationen liber das politische Geschehen in Deutschland und der Welt?*

(Mehrfachnennungen)
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(Vodafone Stiftung Deutschland gGmbH 2019,S. 11)



WOCHENTLICH GENUTZTE
NACHRICHTENQUELLEN SEIT 2013
IN PROZENT (18+/ 18-24 |AHRE)

gesamt 18+ Jahre
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Reuters Institute Digital News Report 2020 / Leibniz-Institut fiir Medienforschung | Hans-Bredow-Institut

Frage 03: Welche der folgenden Nachrichtenquellen haben Sie letzte Woche genutzt, falls Uberhaupt eine? Bitte wahlen Sie alle zutref-
fenden Antworten aus. (Basis n=2011)

(eigene Darstellung nach Holig/Hasebrink 2020, S. 20/21)



»BEI MIR IST ES TATSACHLICH SO,
DASS MEINE ELTERN NOCH SO EINE
PAPIERZEITUNG HABEN*

(Ml16, GYMN. SEMINARBERICHT FUB,
ABERT ET AL. 2019, S. 205%)

*Befragung von 46 Jugendlichen im Alter zwischen 12 und 27 Jahren in Gruppendiskussionen zur Rezeption von Politik auf YouTube, Forschungsseminar an der Filmuniversitit Babelsberg
unter der Leitung von Prof. Dr. Claudia Wegener, Erhebung von Januar-Mai 2019



Abbildung 6:
Nutzung einzelner sozialer Medien als Informationsquelle tiber Politik

w«Woher bekommst du Informationen uber das politische Geschehen in Deutschland und der Welt?“
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(eigene Darstellung nach Vodafone Stiftung Deutschland gGmbH 2019, S. |5)



GENUTZTE PODCASTS ZU
NACHRICHTEN, POLITIK,
INTERNATIONALEN
EREIGNISSEN 2020

(NACH ALTER IN PROZENT)

18-24 |.

25-34 |.

35-44).

45.54 ).

AB 55 ).

(eigene Darstellung nach Holig/ Hasebrink 2020, S. 50)
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SOCIAL MEDIA IN DER KRISE




INSTAGRAM VERGLEICHSWEISE
BEDEUTEND

PROPORTION OF 18-24s THAT USED EACH AS A SOURCE
OF CORONAVIRUS NEWS IN THE LAST WEEK (APRIL 2020) -
SELECTED COUNTRIES

o & 6

Instagram Snapchat TikTok
:\/: :/\: UK 24% 19% 6%
= Usa 26% 14% 1%
— Germany 10% 8%
_ .
& Spain 26% 1% 1%
<@, | South Korea 10% 1% 5%
= Argentina 49% 7% 9%

Q8. (Apr. 2020). Which, if any, of the following have you used in the last week as a source of news
or information about coronavirus (COVID-19)? Base: 18-24s: UK =202, USA =153, Germany = 183,
Spain =80, South Korea = 83, Argentina =151.

(Newman et al. 2020, S. 13)



WIE BEWERTEN JUGENDLICHE POLITISCHE
INFORMATION AUF YOUTUBE?




POLITIK AUF YOUTUBE — BEWERTUNG

(ABERT ET AL. 2019)

Faktenwissen

Quellenangaben

Expertenbezug

Ausgewogenheit
(s-auch Neuberger 2012,Wagner/Gebel 2014, Hugger et al. 2019)



POLITIK AUF YOUTUBE — AUFBEREITUNG

Verstandlichkeit

»... wenn ich jetzt kein intellektuelles Kind bin und diese Fachworter nicht verstehe und nicht weil3, was das bedeutet, dann gucke
ich das ja nicht, weil ich davon nichts verstehe” w14, Realschule (Seminarbericht FUB/ Abert et al. 2019, S. 186)

,,Bei YouTube ist das nicht so wie in der Zeitung, wo man alles lesen muss, aber da wird halt einem berichtet, in unserer, der
Jugendart halt berichtet, dass wir es verstehen® m13, Realschule (Seminarbericht FUB/ Abert et al. 2019, S. 166)

Humor

,»oonst konnte man auch Fernsehen gucken oder so, es kommt halt darauf an, dass die Person auch halt das Ganze [...] interessant
und lustig riuberbringt” w4, Gymnasium (Seminarbericht FUB/ Abert et al. 2019, S. 308)

»-.. ist einfach Information und gleichzeitig total Ablachen. (...) Finde ich einfach eine gute Kombi so. Da wird man auch
besser zum Hinterfragen angeregt™ m18, OSZ,(Seminarbericht FUB/ Abert et al. 2019, S. 256)



VERTRAUEN DURCH MEINUNG

,»,In gewisser Hinsicht sind YouTuber heutzutage ja auch die Vorbilder, und was friher die Fernsehpersonlichkeiten waren, sind
jetzt halt die YouTuber, und deshalb ist es der Jugend von heute sehr wichtig, was die YouTuber denken und folgen da

auch meistens deren Gedanken, vor allem, wenn sie noch junger sind*
w4, Gymnasium (Seminarbericht FUB/ Abert et al. 2019, S. 318)

,Wir sind ja auch angewiesen auf die Meinung von YouTubern, weil wir bei vielen Dingen ja nicht so nah dran sind*
w13, Realschule (Seminarbericht FUB/ Abert et al. 2019, S. 183).

“Ich vertraue ehrlich gesagt YouTubern wie ABK viel mehr als irgendwelchen anderen Nachrichten, weil er sagt auch halt, wieso das
seine Meinung ist und dann kommt mir das auch glaubwiirdiger vor* wi4, Realschule (Seminarbericht FUB/ Abert et al. 2019, S. 183)

,»Also, ich gucke sehr viel ABK und so, und bei die ,Welt', die sagen ja nicht warum und so“ m14, Realschule (Seminarbericht FUB/ Abert et al. 2019, S.
183)



VERTRAUEN DURCH MEINUNG -
YOUTUBER ALS ,DIGITAL OPINION LEADER*?

,,Connectivity, interactivity, self-communication, and other attributes of digital platforms are

redefining and broadening the concept of opinion leaders in a technologically mediated field.*
(Casero-Ripollés 2020, S. 171)

“Was ich aber erschreckend fand, ist, obwohl das wirklich gar nicht meine politische Meinung war, dass es
mein Denkmuster fir eine Zeitlang, nachdem ich dasVideo geschaut habe, ein bisschen verandert hat.Was
man positiv sehen kann, was ich aber auch total kritisieren wiirde, weil man noch nicht so sicher in seiner

politischen Meinung ist, dass man dadurch sehr, sehr stark gepragt werden kann.”
m 16, Gymnasium (Seminarbericht FUB/ Abert et al. 2019, S. 206)




Abb.5:  Gesellschaftliche Relevanz eines unabhdngigen Journalismus (nach Alter, in Prozent)
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Reuters Institute Digital News Report 2020 / Leibniz-Institut fir Medienforschung | Hans-Bredow-Institut

Frage J0_2020: Wie wichtig ist unabhdngiger Journalismus lhrer Meinung nach fiir das einwandfreie Funktionieren der Gesellschaft?
(Antwortmaoglichkeiten: AuBerst wichtig; Sehr wichtig (wichtig); Etwas wichtig; Eher unwichtig; Unwichtig (unwichtig); Ich weiB nicht;
Basis n=2011)

(Holig/Hasebrink 2020, S. 16)



SCHLUSSFOLGERUNGEN




KONSEQUENZEN FUR DIE MEDIENPADAGOGIK

Formen der Aussagenentstehung kennen und mit Nutzer*innen reflektieren

Auseinandersetzung mit den Akteur*innen, die politische Informationen vermitteln

Diskurs um Subjektivitat und Personalisierung im Politischen (neu) flihren

Urteilsfahigkeit starken und Ambiguitatstoleranz fordern
Es geht um die Herausforderung, ,,die Balance zwischen personlicher und sozialer Identitat in solchen Belastungssituationen
(aufrechtzuerhalten), die jenes prekare Gleichgewicht bedrohen* (Habermas, 1968/1973 S. 132)

memms)  Meinung bilden, nicht tUbernehmen
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