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Internetnutzende werden sehr haufig mit ,,Fake News” konfrontiert

Die Anteile variieren

Fake News Wahrnehmung m pfs Forechungeverkund etwas, je nach dem

Siidwest
80 % der Jugendlichen und jungen Erwachsenen haben schon einmal Fake News Verstandnis von ,Fa ke
im Internet wahrgenommen. News” und Art der Frage

®Ja, (sehr) hiufig  ®Ja, gelegentlich ™ Ja, aberselten  MNein = Weil} nicht AB E R: d er gro Gte Ante| | .

Gesamt 18 44

e istim Internet bereits
,Fake News" begegnet

Midchen

Jungen

12-13 Jahre

14-16 Jahre

17-19 Jahre

Quelle: JIMplus 2022, Modul 2, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.060

@ Die Medienanstalt fiir Medienanstalt

LF ® Baden-Wiirttemberg Rheinland-Pfalz SWR >>
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Internetnutzende werden sehr haufig mit ,,Fake News” konfrontiert

Bedenken, Falschmeldungen erkennen zu kénnen 2022 (nach Alter, in Prozent) * Die Anteile variieren
etwas, je nach dem

Gesamt 32 L e Verstandnis von ,Fake
News” und Art der Frage
ABER: der grofSte Anteil...
1824 40 0 Q¢ istiminternet bereits
,Fake News" begegnet
25-34 28 I 4@ hat Bedenken, Fakten
von Fiktion unter-
44 I 0 2 - :
35 2 scheiden zu konnen
45-54 33 L meeraaaae
55+ 33 L e
Stimme zu M Unentschieden M Stimme nicht zu
. M=t
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»Fake News” lassen sich weder juristisch noch technisch verhindern

Dazu kommen:

Schlechte Recherche

FIRSTDRAFT 7 ARTEN VON FEHL- UND DESINFORMATIONEN

4' ~ v N
o S
SATIRE ODER PARODIE IRREFUHRENDE INHALTE BETRUGERISCHE INHALTE ERFUNDENE INHALTE

Informationen, die auf Neue Inhalte, die
Inhalte wurden nicht irreflihrende Weise Quellen, die lediglich Uberwiegend falsch sind
erstellt, um Schaden verwendet werden, um einem vorgeben, authentisch und mit der Absicht erstellt
zu verursachen, kénnen Thema oder einem Individuum ZU sein. wurden, zu tauschen oder
aber irrefihrend sein. etwas anzuhangen. Schaden zu verursachen.

Zugespitzte Uberschriften

Komplexitat so weit
reduziert, dass Inhalt kaum
mehr stimmt

(z.B. , Astra Zeneca
verursacht Thrombosen®)

Behauptungen, die sich
nicht falsifizieren lassen
(,Medien und Politik
stecken unter einer
Decke”)

7 &3 X

FALSCHE VERKNUPFUNGEN FALSCHE ZUSAMMENHANGE UBERARBEITETE INHALTE

Authentische Inhalte,
Uberschriften, visuelle die mit falschen Authentische Inhalte
Inhalte oder Informationen in oder Bilder, die tiberarbeitet
Bildunterschriften stimmen Zusammenhang gesetzt wurden, mit der Absicht zu
nicht mit dem Inhalt tiberein. und weiterverbreitet werden. tauschen. - Unterscheidu ng wa hr vs.
unwahr bzw. richtig vs. falsch

funktioniert oft nicht

Quelle: First Draft, 2017, Fake News — Es ist kompliziert
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Einzelaussage vs. Komplexitat und Konstruktion der sozialen Wirklichkeit

Getétetes Kind in Frankfurt am Main

Unvermittelter Angriff auf dem
Bahnsteig

29. Juli 2019, 18:17 Uhr

1 Ein achtjahriger Junge stirbt auf dem Hauptbahnhof in Frankfurt,
nachdem ihn ein Mann vor einen einfahrenden ICE gestofien hat.

1 Die Tat 16st Entsetzen aus. Das Motiv des Mannes, der aus Eritrea
stammt, ist unklar, die Polizei spricht derzeit von einem
"Tétungsdelikt”.

n w RESSORTS SPORT BORSE WETTER VIDEO AUDIO TV PROGRAMM

Anschlag in Ansbach
1S-Miliz nennt Attentéter ihren "Soldaten”

Nidad 1AM "‘w‘

00:00/02:20
w2

O®EE

Die Terrormiliz Islamischer Staat rekl, tden hlag im bayerischen
Ansbach fiir sich. Ein Sprachrohr der Dschihadi k ick den A Ater als
einen der ihren. Die Generalbundesanwaltschaft iibernimmt nun die
Ermittlungen.
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DEUTSCHLAND

Axt-Angriff in Zug nahe Wiirzburg islamistisch motiviert

() KOMMENTARE

=3

Der Angriff auf Reisende in einem Zug nahe Warzburg war offenbar islamistisch motiviert.
Der 17-jahrige afghanische Tater taucht in einem Bekennervideo auf, das die IS-nahe
Agentur Amak im Internet verbreitete. Das bayerische Innenministeriums bestatigte die
Echtheit der Aufnahme.

Auch aus der Kombination
aus ausschlieBlich richtigen
Informationen lasst sich
ein Gesamtbild
konstruieren, welches mit
der sozialen Wirklichkeit
wenig zu tun hat




Einzelaussage vs. Komplexitat und Konstruktion der sozialen Wirklichkeit

Wir brauchen dringend mehr - Larm durch Bau von Winc o Auch aus dgr K(-)mb.lnat'lon
erneuerbare Energiequellen — setzt Tieren zu: aus ausschliel3lich richtigen
Auf dem Meer ist ausreichend Platz und T e BTG T : Ir?formatlongn ldsst sich
Wind! e e S : ; ein Gesamtbild

konstruieren, welches mit
der sozialen Wirklichkeit
wenig zu tun hat

Abwagen von
gegensatzlichen, aber
sachlich richtigen

Argumenten - Oft gibt es
nicht die eine Wahrheit
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Einzelaussage vs. Komplexitat und Konstruktion der sozialen Wirklichkeit
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Suggestivkraft der
Bildauswahl

Gewahlter Ausschnitt
transportiert Botschaften

Ahnliches gilt fur
Begriffswahl:

* , Freiheitskampfer” oder
JJerrorist”

,Schutzsuchender” oder
L»Asylant”



Mediennutzung und informationsorientierte Mediennutzung

Differenz zwischen
fg "o Mediennutzung allgemein
mprs == . . N
u. informationsorientierter

Informationssuche

Gezielte Informationssuche und zufallige Informationsaufnahme finden gleichermaRen statt. Zwischen den Geschlechtern Mediennutzu ng
und den Altersgruppen gibt es kaum Unterschiede in der Informationssuche.

»Information Seeking“:
klassische Journalistische
Quellen + Google und
YouTube

Ich suche online gezielt nach Ich komme online eher zufallig
Informationen. mit Informationen in Berihrung.

,informiert werden“ und
Meinungsbildung erfolgen
nicht nur bei informations-
orientierter Medien-

M stimme zu m Stimme zu nutzung (UGA)
W Stimme eher zu B Stimme eher zu
Stimme eher nicht zu Stimme eher nicht zu
W Stimme nicht zu B stimme nicht zu
Fragestellung: Wie erhaltst du online Informationen? Quelle: JiIMplus 2022, Modul 2, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.060

LF @ Die Medienanstalt fiir Medienanstalt

@ Baden-Wiirttemberg Rheinland-Pfalz
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Mediennutzung und informationsorientierte Mediennutzung

Inhaltliche Verteilung der Internetnutzung 2010-2020

Differenz zwischen

-in Prozent -
Mediennutzung allgemein
u. informationsorientierter
2010, n=1.188 46 17 )
- Mediennutzung
2011, n=1.188 a4 1 ) o
I —— »Information Seeking“:
2012, n=1.182 i 1 klassische Journalistische
S S
2013, n=1.170 as 17 Quellen + Google und
e
_ YouTube
2014, n=1.185 44 18
. . o
2015, et 165 _ ” ,,mf.ormlert‘werden und
S Memungsbﬂdung erfolgen
2016, n=1.184 . .. .
e ; nicht nur bei informations-
2017, n=1.183 38 20 orientierter Medien-
Y
2018, n=1.182 35 24 nutzung (UGA)
Y N . .
e ” ” Gezielte , Informations-
e s suche“ macht nur einen
2020, n=1.200 27 28 . .
Bruchteil der Online-
0 25 50 75 100 nutzung aus
W Kommu nikation M Spiele Informationssuche W Unterhaltung (z.B. Musik, Videos, Bilder)
Cuelle: JIM 2010-1IM 2020, Angaben in Prozent, Basis: Intemetnutzer
) Ml
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Mediennutzung und informationsorientierte Mediennutzung

Klassisches Fernsehen — so

mpfs " zeigen es samtliche
Wege der zufilligen Information: nach Alter p Sudwest Studien — spielt nach wie

Instagram spielt bei den 17-19 Jéhrigen eine gréRere Rolle wenn es darum geht, zufallig neue
Informationen zu erfahren.

vor eine grole Rolle

60
60

57 ﬁ

45
a2 42
36 36
30
15
0
Gesprdche mit Varschlage fiir 2.B. Videos auf klassische Fernsehen TikTok For You-Seite Instagram-Feed
Freunden/Familie YouTube/Streams auf Twitch Q
m12-13] m14-16 1. 17-191

Quelle: JIMplus 2022, Modul 2, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.060

LF ® Die Medienanstalt fiir Medienanstalt

® Baden-Wiirttemberg Rheinland-Pfalz
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Mediennutzung und informationsorientierte Mediennutzung

. A Klassisches Fernsehen — so
\.'\;’llcht‘ljgs.t:AppsTophS Antwort . . . tl h
- BIs Zu drel Nennungen ohne Antwortvorgaben - M:::p::a::::s;:er Zelgen es sam IC e
W pfs ‘Sul!::restg b . . o
Studien — spielt nach wie
Ine c
In 12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre vor €ine groBe RO”e
Rangl WhatsApp WhatsApp WhatsApp WhatsApp Soziale Medien sind jedoch
o o = e deutlich wichtiger,
Rang2 YouTube YouTube Instagram Instagram . g . !
(39 %) (31 %) (50 %) (50 %) insbesondere in jungen
Rang 3 TikTok Instagram YouTube Snapchat Altersgruppen
(35 %) (30 %) (20 %) (20 %)
Rangd4 Snapchat TikTok Snapchat YouTube
(17 %) (24 %) (19 %) (18 %)
Rang5 Instagram Snapchat TikTok TikTok
(15 %) (18 %) (16 %) (13 %)

Quelle: IIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: Internetnutzer*innen, n=1.188

m12-13] m14-161. 17-191

Quelle: JIMplus 2022, Modul 2, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.060

LF ® Die Medienanstalt fiir Medienanstalt

® Baden-Wiirttemberg Rheinland-Pfalz
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Mediennutzung und informationsorientierte Mediennutzung

Medienpadagogischer

m fs Forschungsverbund
Stdwest

Wege der zufilligen Information: nach Alter

Instagram spielt bei den 17-19 Jéhrigen eine gréRere Rolle wenn es darum geht, zufallig neue
Informationen zu erfahren.

60

60
57
45
a2 42
36 36 -

30
15 [

0

Gesprdche mit Varschlage fiir 2.B. Videos auf klassische Fernsehen TikTok For You-Seite Instagram-Feed
Freunden/Familie YouTube/Streams auf Twitch
m12-13] m14-16 1. 17-191

Quelle: JIMplus 2022, Modul 2, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.060

LF ® Die Medienanstalt fiir Medienanstalt

® Baden-Wiirttemberg Rheinland-Pfalz
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Klassisches Fernsehen — so
zeigen es samtliche
Studien — spielt nach wie
vor eine grole Rolle

Soziale Medien sind jedoch
deutlich wichtiger,
insbesondere in jungen
Altersgruppen

Professionelle Recherche
u. redaktionelle Erstellung
unter journalistischen
Qualitatskriterien

Soziale Medien mit grolRer
Bandbreite bzgl. der
inhaltlichen Qualitat




Typen der Informationsorientierung

*  SM nutzen nahezu alle,
zumindest im jungen Alter
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Typen der Informationsorientierung

nnmﬂ i
LI
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SM nutzen nahezu alle,
zumindest im jungen Alter

Einige haben auch
journalistische Medien in
ihrem Medienrepertoire —
online und offline




Typen der Informationsorientierung

{0
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SM nutzen nahezu alle,
zumindest im jungen Alter

Einige haben auch
journalistische Medien in
ihrem Medienrepertoire —
online und offline

Einige Wenige lehnen
journalistische Quellen aus

Prinzip ab



Typen der Informationsorientierung

_
nnmﬂ i
[
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SM nutzen nahezu alle,
zumindest im jungen Alter

Einige haben auch
journalistische Medien in
ihrem Medienrepertoire —
online und offline

Einige Wenige lehnen
journalistische Quellen aus

Prinzip ab

Andere orientieren sich
hauptsachlich an ihnen,
SM werden zwar genutzt,
aber als Beziehungspflege

Weitere interessieren sich
nicht und bekommen max.
beilaufig in SM etwas mit




Typen der Informationsorientierung

Journalistisch
Informations-

orientierte L
——— . 1

. . L—DE
U=

. ———
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ﬂ alllk

Journalistisch
Informations-
orientierte

SM nutzen nahezu alle,
zumindest im jungen Alter

Einige haben auch
journalistische Medien in
ihrem Medienrepertoire —
online und offline

Einige Wenige lehnen
journalistische Quellen aus

Prinzip ab

Andere orientieren sich
hauptsachlich an ihnen,
SM werden zwar genutzt,
aber als Beziehungspflege

Weitere interessieren sich
nicht und bekommen max.
beilaufig in SM etwas mit




Typen der Informationsorientierung

* Esgibtalle vier Typenin
jedem Alter, jedem

14 - 17 Jahre 23 Geschlecht und im Kontext
jedes formalen Bildungs-
grads

18 - 24 Jahre

40 - 50 Jahre

Journalistisch Informationsorientierte B Gering Informationsorientierte
B Umfassend Informationsorientierte Nicht-Journalistisch Informationsorientierte
) Ml
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Studienubergreifend identifizierte Defizite

Begrenztes Interesse an gesamtgesellschaftlich relevanten Informationen

* Personlich relevante Informationen sind im Fokus, wahrend gesamtgesellschaftliche Belange kaum interessieren
* kein Bewusstsein vorhanden, dass eine Demokratie nur funktionieren kann, wenn Menschen gut informiert sind
* Mangelndes Interesse ist mit fehlender Sinnzuschreibung und als fehlend empfundener Selbstwirksamkeit verbunden

Fehlendes Wissen liber Funktions- und Aufmerksamkeitsmechanismen in sozialen Medien
* Algorithmenbezogene Bevorzugung von Emotionen, Dramen und Polarisierungen
* Aussagekraft von Likes, Shares und Kommentaren sowie den oft dahinterstehenden aktivistischen Akteuren

Unterschiede zwischen Journalismus im Vergleich zu anderen Akteuren

* Schwierigkeiten bei der Einschatzung der Eignung von Quellen

« Kaum Wissen (iber Arbeitsweisen des Journalismus, Finanzierung (OR vs. Privat kommerziell), auch Vielfalt
journalistischer Darstellungsformen (z.B. Unterschied zw. Nachricht und Kommentar)

Wissensliicken liber Funktionen der Medien in einer Demokratie
» Aufgaben und Funktionen (Informieren, Kritik und Kontrolle, Offentlichkeit herstellen etc.)
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NACHRICHTENKOMPETENZ
in der Schule

* Informationskompetenz, Nachrichtenkompetenz, Medienbildung,
politische Bildung — was ist was?

* Wie ist sie in den Bildungsstandards der KMK verankert?

« Best Practice Beispiele

* Wie alltagstauglich ist sie?
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https://www.blz.bayern.de/positionspapier-politische-medienbildung_a_42.html

i

Nachrichtenkompetenz in der Schule = o A

Strategiepapier der KMK vom 8.12.2016:

KMK

KULTUSMINISTER
KONFERENZ

Bildung in der digitalen Welt
Strategie der
Kultusministerkonferenz
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Bayerische Landeszentrale
fur politische Bildungsarbeit

Mit der Verabschiedung der Strategie am 8. Dezember
2016 haben sich die Lander auf einen verbindlichen
Rahmen fur die gesellschaftlich so bedeutsame ,Bildung
in der digitalen Welt" verstandigt. Kompetenzen fur ein
Leben in der digitalen Welt werden zur zentralen
Voraussetzung fur soziale Teilhabe, denn sie sind
zwingend erforderlich fur einen erfolgreichen Bildungs-
und Berufsweg. Das Lernen im Kontext der
zunehmenden Digitalisierung und das kritische
Reflektieren werden kunftig integrale Bestandteile dieses
Bildungsauftrages sein.

https://www.bpb.de/medien/257521/Bildung digitale Welt
Webversion.pdf



https://www.bpb.de/medien/257521/Bildung_digitale_Welt_Webversion.pdf

Bildung fur
nachhaltige
Alltagskompetenzen Entwicklung ol o0

und :
ik i sexualermiehung

Gesundheits-

fErderung

Interkulturelle

Verkehrserziehung Bildung

Politische Bildung

Kulturelle Bildung
Technische Bildumg

Okonomische

Sprachliche Bildung Verbraucherbildung

Medienbildung/
Digitale Bildung

Sormales Lernen

- o A

Bayerische Landeszentrale
fur politische Bildungsarbeit

Facherubergreifende
Bildungsziele &
Kompetenzrahmen

https://www.mebis.bayern.de/wp-
content/uploads/sites/2/2017/03/Komp
etenzrahmen-zur-Medienbildung-an-
bayerischen-Schulen-1.pdf



https://www.mebis.bayern.de/wp-content/uploads/sites/2/2017/03/Kompetenzrahmen-zur-Medienbildung-an-bayerischen-Schulen-1.pdf

%, Best Practice Beispiele

im Kontext Schule
J M S JOURNALISMUS
MACHT SCHULE

Nachrichtenkompetenz lehren

e " https://www.schuelermedientag.de/

https://journalismus-macht-schule.org/

Medienprofis
besuchen
Schulen

Schulermedientage
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https://journalismus-macht-schule.org/
https://www.schuelermedientag.de/

DIE SCHULERMEDIENTAGE SIND EINE GEMEINSAME AKTION VON

g MEDIASCHOOL

Bayerische Landeszenitrale
fdr politsche Bildungsarbeil

Augsburger Allgemeine B‘LM B{

DIS. &y, Mo  MgOwix

. Gul zu wissen.
Deutsche Journalistenschu

l = M MEDIENGRUPPE midwlm
mmmwmm .z « @ nordbayern \/\ Straubinaer Tapblatt/Landshuter Jeitung
merkur.de =

tz.de

Siiddeutsche Zeitung ?ESIFI’LEJQ VMH VBZV

BAYERN  VERLAG NURNBERGER PRESSE

B LEIBNIZ-INSTIT



STUNDENPLAN

a o A

Bayerische Landeszentrale
fur politische Bildungsarbeit

Uhrzeit 02.05.2022 03.05.2022 04.05.2022 05.05.2022
Was ist der Unterschied zwischen . o . . . .
. - - . . Was bringt mir eigentlich die Dirfen Sportreporterinnen ur
Influencerin/Influencer und Journalistin/ Uber Fake News und wie man sie entlarvt o .
8:15- Journalist? Augsbureer Alleemeinen Pressefreiheit? Sportreporter auch Fans sein’
9:00 N i . & & g Muinchner Merkur/Heimatzeitungen Suddeutsche Zeitung
Stddeutsche Zeitung Anmeldung zur Veranstaltung
Anmeldung zur Veranstaltung Anmeldung zur Veranstaltung
Anmeldung zur Veranstaltung
Idee, Recherche, Artikel Traumjo!o Redakteur bzw. Redakteurin im . ) '
. . - Lokalradio - Nah dran an den Themen vor | _. . _ Was darf Satire? Uber die Gre
So bereiten wir Themen fir junge Die Macht von Social Media -
9:45 - M h : ) 4 disital Ort Allesuer Zeitun dessen, was (noch) lustig ist
10:30 ens§ en aut - print und digita Bayerische Landeszentrale fiir neue An%neldun zurgVeranstaItun Bayerischer Rundfunk
Straubinger Tagblatt/BLM Medien (BLM) s - Anmeldung zur Veranstaltung
Anmeldung zur Veranstaltung Anmeldung zur Veranstaltung
Zwischen Fake News-Debatten und hoher | \wie tickt TikTok? Ein Blick in den
Glaubwdrdigkeit - das zeichnet modernen | Maschinenraum der angesagtesten Altes Medium auf neuen Wegen - neue | Social Media zwischen Infos, t
11:30- |und erfolgreichen Lokaljournalismus in Online-Plattform der Welt digitale Angebote der Main-Post Speech und Fake News
12:15 |einer digitalen Welt aus Bayerischer Rundfunk Main-Post Siddeutsche Zeitung
Main-Echo Anmeldung zur Veranstaltung Anmeldung zur Veranstaltung Anmeldung zur Veranstaltung
Anmeldung zur Veranstaltung
Putins Krieg gegen die Ukraine: Wie freie
Recherchieren —was ist das eigentlich und | Medien dafiir sorgen, dass die Wahrheit _
13:45- | wieso solltest auch du es kénnen? nicht auf der Strecke bleibt. oo
14:30 |Verlag Nirnberger Presse Saa

Anmeldung zur Veranstaltung

Stddeutsche Zeitung
Anmeldung zur Veranstaltung

Schiilermedientage
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Virtueller DI Ao
Lehrermedientag L
der bayerischen Zeitungen

Der Lehrermedientag ist eine gemeinsame Aktion der bayerischen Angesprochen sind Lehrkrafte aller Schularten und aller
Tageszeitungen. Die Fortbildungsveranstaltung fur Lehrkrafie wird am  Jahrgangssiufen. Die Schirmhemschaft hat Kultusminister Prof. Dr.
16.11.2022 live aus dem Studio der Mediaschool gestreamt. Michael Piazolo ubemommen, die Anmeldung erfolgt dber das FiBS.

Im Zentrum steht dabei die akiuelle Rolle der Medien in Gesellschaft e —
und Schule vor dem Hintergrund der Digitalisierung. 2 |

i L —

Der Lehrermedientag der bayerischen Zeitungen findet in Kooperation mit der Bayerischen
Landeszentrale fur politische Bildungsarbeit und der Mediaschool Bayern statt.

@9
)o@
> 99
L N

JUGEND MEDIEN TAG

https://lehrermedientag.de/
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https://lehrermedientag.de/
https://www.ard.de/jugendmedientag
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Bayerische Landeszentrale
fur politische Bildungsarbeit

Digitale Angebote zu Desinformation, Fake News, etc.

u.a. zu folgenden Themen:
Desinformation im Krieg
= A ‘ Social Media vs

ZEIT FUR POLITIK Meinungsfreiheit
Deep Fakes gegen Fakten
Hitler Memes in Klassen Chats
* Verschworungstheorien
Leben in Filterblasen
Extremismus in sozialen
Medien
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https://www.blz.bayern.de/zeit-fuer-politik.html

- o A

Neues Spiel ‘ Bayerische Landeszentrale
\Aj far politische Bildungsarbeit
Weiterspielen J |
Augen auf!
\ .
Entscheidungsbaum
Impressum
Beenden

https://www.game-augen-auf.de/
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https://www.game-augen-auf.de/

Was ist relevant? Was ist realistisch? Wie kann man das Ziel erreichen?

Interesse an
gesamt-
gesellschaftlich

relevanten
Informationen
wecken
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Aufklarung
uber gezielte
Selektion von
Argumenten

zur
Konstruktion

Aufgaben
journalistischer
Medien in einer

Demokratie
verstehen

Suggestivkraft
von Bildern und
aufzeigen

Ambiguitats-
toleranz —
Aushalten von
Widerspriichen Sensibilitat fiir
— es gibt nicht Framing
nur die eine erreichen
Wahrheit
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Bayerische Landeszentrale
flr politische Bildungsarbeit
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