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Welche Arten von kriegsbezogenen Darstellungen finden
sich auf Social Media?

Inwiefern konnen diese Inhalte fir Kinder und Jugendliche
belastend sein?



, Welche Arten von kriegsbezogenen Darstellungen finden
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belastend sein?

Content Note: Dieser Programmpunkt enthalt stellenweise explizite
Darstellungen von Leid und Zerstorung.



KRIEGSINHALTE AUF SOCIAL MEDIA

= Auf Social Media finden sich sehr unterschiedliche Inhalte zum Krieg.

= [Diese lassen sich anhand inhaltlicher, gestalterischer und absenderbezogener
Merkmale beschreiben und grob systematisieren (oomdey et al., 2022; Thiel, 2023)
= |nhalte, z. B.
= Leid, Zerstorung, Krieg (Dokumentation der Lage vor Ort)
= Nachrichtliche Informationen
= Solidaritatsbekundungen und Anteilnahme

= AKteure (primig/szabs/Lacasa 2023)
= Journalistische Angebote
= Professionelle Content-Creator*innen (betroffen oder nicht betroffen)
= Amateur*innen (betroffen oder nicht betroffen)
= Nicht identifizierbare Account-Betreiber*innen
= Kriegsparteien (z. B. Soldat*innen, Hamas)

= Aufbereitung/ Umsetzung/ Gestalterische Mittel, u. a.
= Journalistische Aufbereitung
= ,Augenzeugenberichte’/ ,Birgerjournalismus”
Trends, Filter, Social-Media-Asthetik
Sachlich vs. emotional

Humor, Ubertreibung, Ironie




JOURNALISTISCHE BEITRAGE

= Stammen von etablierten Nachrichten-
marken wie Tagesschau oder CNN

= Geprufte Quellen, journalistische
Standards

= /ielgruppengerecht und sachlich
aufbereitete Informationen zum
Thema Krieg



EINBLICKE IN DEN KRIEGSALLTAG
DURCH BETROFFENE

* Dokumentieren den Alltag in der Ukraine
(.Kriegstagebuch®), haufig durch junge
Menschen

= Teils drastische, sehr emotionale Einblicke in
die Lage vor Ort und den Prozess der Flucht

= Aber auch: humorvoll oder kreativ
inszenierte, asthetisierte Clips, die Memes,
Lieder, Filter und andere Elemente des
TikTok-Toolkits verwenden oder populare
TikTok-Trends aufgreifen



SONSTIGE KRIEGSDARSTELLUNGEN

= |nhalte, die durch Hashtags oder die Bildunterschrift mit
dem Krieg in Zusammenhang gebracht werden

= Zeigen u. a. (vermeintliches) Kriegsgeschehen und Leid
der Bevdlkerung

= (Clips werden teilweise mit emotionalen oder bedrohlichen
Sounds unterlegt

= Entstehungskontext lasst sich haufig nicht
zuruckverfolgen; Quellen sind i. d. R. unbekannt

= \on wem die Inhalte stammen, ist auf den ersten Blick
haufig nicht zu erkennen

= Konnen ungefiltert, ohne Hintergrundinformationen und
Einordnung, unmittelbar auf die Nutzenden einprasseln



DIGITALE NEBENKRIEGSSCHAUPLATZE

* [nhalte, die den Krieg und seine
Auswirkungen auf einer eher abstrakten
Ebene thematisieren

= Beispiel: Nutzer*innen auf TikTok rufen
wegen einer Werbekampagne zum
Boykott des Modeunternehmens Zara auf
und filmen sich beispielsweise dabei, wie
sie ihre Zara-Kleider zerschneiden oder
umtauschen.



SOLIDARITATSBEKUNDUNGEN UND
DIGITALE ANTEILNAHME

= Beitrage, in denen Privatpersonen,
Influencer*innen und Stars ihre
Betroffenheit und Solidaritat zum
Ausdruck bringen, Spendenaufrufe
posten oder Informationen zu
Hilfsmoglichkeiten und Demonstrationen
mit ihren Follower*innen teilen



MEMES, WITZE, TRENDS

= Humoristische Inszenierung von Krieg in
Form von Memes und satirischen Inhalten

= TikTok-Trends



ZWISCHENFAZIT

= Esgibt nicht die eine Art der
Kriegsdarstellung, sondern Nutzende
werden mit einem bunten Potpourri an
Inhalten konfrontiert.

= Jugendliche nutzen Soziale Medien in sehr
unterschiedlicher Weise und ihnen
werden je nach Nutzungspraktiken und
-praferenzen algorithmusbasiert
unterschiedliche Inhalte angezeigt.

= Esfehlt Forschung dazu, welche Inhalte
Jugendliche in welchem AusmaB sehen
und wie diese sich auswirken.
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KRIEG IN DEN MEDIEN é
Ergebnisse aus der Forschung =

= Nachrichtenberichte Uber Krisen, Krieg und Katastrophen konnen Kinder und
Jugendliche belasten und verunsichern (Lemish, 201):

= Jungere Kinder fihlen sich eher von Beitragen bedroht, die explizite, visuelle
Bedrohungen enthalten (z. B. Waffen oder Flugzeuge, die Bomben abwerfen).

= Bei alteren Kindern und Jugendlichen sorgen vor allem Beitrage mit abstrakten, verbal
vermittelten Bedrohungen (z. B. die Gefahr eines Atomkriegs) fiir Angste und Sorgen.
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Die grofRten Sorgen junger Leute sind Todesfalle in ihrem Umfeld, ein moéglicher Kriegsausbruchin Deutschland

und der Klimawandel

Frage: In welchem Ausmaf bereiten dir die folgenden Dinge Sorgen? Die groRten
Angaben in % W Sehr Etwas Gar nicht Weiss nicht/keine Antwort ?ggezr)‘

Tod eines Familienangehorigen oder des/der eigenen Partner:in 24 10 8 83%
Dass es auch in Deutschland einen Krieg geben kénnte “ 33 g8 8 82%
Klimawandel 38 10 11 80%
Verlust von Freunden 35 13 7 80%
Dass ich die Schule, mein Studium oder meine Arbeit nicht schaffe 37 16 6 78%
Mogliche Terroranschlage in Deutschland 38 16 13 71%
Coronapandemie 48 26 6 69%
Dass ich und meine Familie in Armut leben muss 31 23 9  69%
Diskriminierung durch andere 29 24 9  67%

BASE: 500 deutsche Jugendliche zwischen 12 und 18 Jahren, Mai 2022

Quelle: Ipsos



Frage: Der Krieg in der Ukraine |16st bei Menschen die unterschiedlichsten Gefiihle aus. Im Folgenden findest du
einige Gefiihle und wir méchten wissen, inwieweit diese auf dich zutreffen.

Angabenin %

M Treffen Treffen zu Weiss nicht/ Treffen eher M Treffen Gberhaupt Zustimmung
sehr zu keine Antwort nicht zu nicht zu (Top 2)

Angst 43 3 22 17 57%

Trauer 42 7 22 51%

Ausgeliefert zu sein 32 9 26 _ 39%

Verlust von Selbstbestimmung / alles ist Fremdbestimmt 27 12 30 _ 34%
Ich habe mein Leben nicht mehr in der Hand n 18 8 33 _ 24%

Ich habe keine Zukunft 16 9 31 23%

Ohnmacht n 17 10 29 23%

Depression n 14 9 29 22%

BASE: 446 deutsche Jugendliche zwischen 12 und 18 Jahren, Mai 2022

Quelle: Ipsos



Frage: Der Krieg in der Ukraine beschiaftigt die Menschen. Im Folgenden findest du einige Aussagen und wir
mdchten Wissen, inwieweit du diesen Aussagen zustimmst.
Angabenin %

B Stimme o Stimme I Weiss nicht/ . Stimme eher B Stimme (iberhaupt Zustimmung
vollkommen zu eher zu keine Antwort nicht zu nicht zu (Top 2)

Wir werden uns in Zukunft nicht mehr so viel leisten kénnen 60%
Durch den Krieg schatze ich meine pers. Freiheit mehr 58%

Ich mache mir Gedanken, wie ich in Zukunft zu einer besseren
: 54%

Welt beitragen kann
Vor dem Ukraine-Krieg war mein Leben unbeschwerter | 46%
Durch den Krieg fiihle ich mich und meine Familie bedroht | 40%
Der Krieg treibt die Energiewende voran L0 35%
Durch den Krieg steigt mein Politik-Interesse 34%
Seit der Ukraine-Krise hat sich meine Sicht 33%

auf die Bundeswehr verandert
Deutschland sollte sich starker in den Ukraine-Krieg einmischen 22%

BASE: 500 deutsche Jugendliche zwischen 12 und 18 Jahren, Mai 2022

Quelle: Ipsos Liz Mohn



KRIEG IN DEN MEDIEN é
Ergebnisse aus der Forschung =

= Nachrichtenberichte Uber Krisen, Krieg und Katastrophen konnen Kinder und
Jugendliche belasten und verunsichern (Lemish, 201):

= Jungere Kinder fihlen sich eher von Beitragen bedroht, die explizite, visuelle
Bedrohungen enthalten (z. B. Waffen oder Flugzeuge, die Bomben abwerfen)

= Bei alteren Kindern und Jugendlichen sorgen vor allem Beitrage mit abstrakten, verbal
vermittelten Bedrohungen (z. B. die Gefahr eines Atomkriegs) fiir Angste und Sorgen.

= [nwiefern verschiedene Arten von Kriegsdarstellungen auf TikTok und Instagram
Jugendliche irritieren und sie ggf. sogar starker belasten als klassische
Nachrichtenberichte, ist bislang unzureichend erforscht.
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MOGLICHE BELASTUNGSFAKTOREN

Altersunangemessene und verstorende Inhalte

= Explizite Bildinhalte kénnen verstéren und Angste
auslosen.



MOGLICHE BELASTUNGSFAKTOREN

Wahrgenommene Nahe

= Die Beitrage von jungen Menschen aus den
Kriegsgebieten konnen in besonderem MalBe Nahe
und Betroffenheit erzeugen (,Das kdnnte auch ich
sein”’).

= Das Gefuhl von Nahe wird moglicherweise begunstigt
durch die social-media-typische Gestaltung vieler
Clips, z. B. die Verwendung von Filtern und Trends.

= /Zudem wird in vielen Beitragen als Kameraeinstellung
die Ich-Perspektive gewahlt, wodurch der Blickwinkel
bzw. die individuelle Sichtweise des Erstellers*der
Erstellerin in den Fokus geruckt wird.



MOGLICHE BELASTUNGSFAKTOREN

Irritierende Inszenierungsformen

= Bestimmte Inszenierungsformen (z. B. Humor)
konnen im Zusammenhang mit dem Thema Krieg
irritierend wirken.



MOGLICHE BELASTUNGSFAKTOREN

Erwartbarkeit

= Wahrend Rezipient*innen bei gezieltem
Nachrichtenkonsum emotional schon darauf
eingestellt sind, bestimmte, moglicherweise
belastende Inhalte zu sehen, konnen unerwartete
Kriegsbilder, die ,aus dem Nichts" zwischen den
ublichen Comedy- und Tanzvideos auf TikTok
auftauchen, besonders erschreckend und
irritierend sein.




MOGLICHE BELASTUNGSFAKTOREN

Unmittelbarkeit
= \ideos werden unvermittelt (ohne Betatigen des
Play-Buttons) abgespielt.

= Ausnahme: vorgeschaltete Triggerwarnung/
Content Note




MOGLICHE BELASTUNGSFAKTOREN

Kontrollierbarkeit

= Kriege und Krisen zeichnen sich grundsatzlich durch
ein hohes Mal3 an Unsicherheit aus und gehen haufig
mit einem Gefuhl von Ohnmacht und Kontrollverlust
einher. Moglichkeiten, aktiv etwas zu tun, sind
begrenzt.

= Durch die stark algorithmusbasierte inhaltliche
Zusammensetzung des individuellen TikTok-Feeds ist
es schwierig, die eigene Informationsumgebung zu
regulieren bzw. die Konfrontation mit
entsprechenden Inhalten zu vermeiden.
—> eine Auseinandersetzung mit dem Thema Krieg
kann nicht immer selbstbestimmt und ggf. in
unpassenden Momenten erfolgen



UNTERSTUTZUNGSMOGLICHKEITEN

= Nachfragen:
= [nwiefern ist der Krieg fur Jugendliche auf Social-Media-Plattformen gerade Thema?
= Welche Inhalte haben sie dazu auf Instagram oder TikTok gesehen?
= Was sind ihre Geflhle und Gedanken dazu?

= Austausch uber

= unterschiedliche Inszenierungsformen (u. a. die Verwendung von Humor)und deren
Wirkung

= Moglichkeiten, die Nachrichtennutzung und Online-Umgebungen zu regulieren und den
eigenen Bedurfnissen anzupassen

= Copingstrategien, die dabei helfen, mit der aktuellen Situation besser klarzukommen
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