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Gesellschaft fiir Medienpadagogik und Kommunikationskultur (GMK) und Deutsches
Kinderhilfswerk: Medienbildung in Schulen massiv stirken

Das Deutsche Kinderhilfswerk und die Gesellschaft fiir Medienpadagogik und Kommunikationskultur (GMK)
fordern eine Offensive fir schulische Medienbildung fiir Kinder und Jugendliche in Deutschland. Dafir sind aus
Sicht der Verbande konsequente Investitionen von Bund, Landern und Kommunen in Hoéhe von jahrlich
mindestens 800 Millionen Euro unerldsslich. Damit sollten vor allem der Einsatz von Fachkradften der
Medienpddagogik in Schulen, die Qualifizierung und Einbindung von Fachkrdften der Schulsozialarbeit in die
schulische Medienbildung und der Aufbau von multiprofessionellen Teams an Schulen finanziert werden, die
gemeinsam mit den Schiilerinnen und Schiilern passende Medienkonzepte erarbeiten. Anknlpfungspunkte
bieten der Digitalpakt 2.0 und das Startchancen-Programm, fiir eine flichendeckende und dauerhafte Losung
braucht es jedoch eine gesetzliche Grundlage analog zur Schulsozialarbeit.

Den dringenden Handlungsbedarf in diesem Bereich zeigen nicht nur zahlreiche Jugendmedienstudien, auch eine
aktuelle GMK-Mitgliederumfrage macht deutlich, dass Medienbildung an Schulen aktuell noch immer ein
schlechtes Zeugnis ausgestellt werden muss — fehlt es doch an wichtigen Ressourcen, um diese von politischen
Wunschbildern in schulische Realitat zu Gibersetzen. Deswegen wird von den befragten Fachkraften eine bessere
gesetzliche Absicherung der Medienbildung an Schulen tber das Kinder- und Jugendhilfegesetz sowie eine
Verankerung medienpddagogischer Inhalte in allen Studien- und Ausbildungsgdngen der Padagogik und der
Sozialen Arbeit gefordert. Nur so kdnne es gelingen, den stdndig steigenden Herausforderungen gerecht zu
werden, wie sie beispielsweise durch die Expertenkommission der Bundesregierung zum Kinder- und
Jugendschutz in der digitalen Welt jlingst formuliert wurden.

»Medienbildung ist an Schulen noch immer nicht ausreichend strukturell verankert, dem Auftrag zur Vermittlung
von Medienkompetenz steht ein Mangel an Verbindlichkeit und Ressourcenausstattung entgegen. Damit hangt
gute Medienbildung in Schule zu oft vom Engagement einzelner ab. Es braucht dringend zusatzliches,
qualifiziertes Personal, das Lehrkrafte und die Schulsozialarbeit entlastet und gemeinsam mit den Schiilerinnen
und Schilern an handhabbaren Medienkonzepten arbeitet. Nur so kann zeitgemafRe Medienbildung in der Praxis
gelingen. Das wirde an die jingsten Handlungsempfehlungen der Expertenkommission ,Kinder- und
Jugendschutz in der digitalen Welt” vom Juni dieses Jahres anschlieRen. Diese weisen die Notwendigkeit klar aus,
dass jede Schule iber mindestens eine medienpadagogisch qualifizierte Ansprechperson verfiigen soll, an die
sich Schiilerinnen und Schiler bei belastenden medienbezogenen Fragen wenden kdnnen. Dass Schule gerade
in Zeiten klammer Kassen Medienbildung unterstiitzt, ist eine clevere Idee, die im Ubrigen dabei hilft, alle
Schiilerinnen und Schiiler gleichermalen fit fiir die Medienwelt zu machen. Allerdings diirfen Bund und Lander
sich nicht allein in politischen Absichtserkldrungen erschopfen, sondern missen konsequenterweise die
notwendigen Bedingungen dafiir schaffen, dass gute Medienbildung in der Schulpraxis gelingt”, betont Kai
Hanke, Geschéftsfiihrer des Deutschen Kinderhilfswerkes.

,Es gibt viel medienpadagogische Expertise unter padagogisch tatigen Personen, sie wird nur nicht systematisch
abgerufen. Das zu andern, ware ein guter Anfang, um die akuten Herausforderungen anzugehen. Mittel- bis
langfristig braucht es eine bundesweite Bildungsoffensive, um den grofRen Bedarf an medienpddagogischer
Arbeit in allen Bildungsinstitutionen, Familien und Freizeiteinrichtungen decken zu kénnen. Auch im Rahmen
dieser Bildungsoffensive kénnen die bereits vorhandenen Medienp&ddagoginnen und Medienpadagogen fir
Quialifizierung, Beratung und Unterstltzung aller Akteursgruppen im Kontext von Schule eingesetzt werden. Sie
alle miissen qualifiziert werden, um an medienpadagogischen Themen als gemeinsamer Bildungsaufgabe in
multiprofessionellen Teams zu arbeiten. Neben der schulischen Medienbildung braucht es zudem weiterhin
aullerschulische Angebote, die lebenswelt- und bedarfsorientiert mit Kindern und Jugendlichen kreativ und
kritisch-reflexiv arbeiten”, sagt Dr. Friederike von Gross, Co-Geschaftsfiihrerin der GMK.



Ausgewdhlte Ergebnisse der GMK-Mitgliederumfrage 2026:

e Rund 90 Prozent der Befragten bewerten die derzeitige Medienbildung an Schulen als schlecht oder
sehr schlecht.

e Zwei Drittel aller Befragten sprechen sich daflir aus, dass Medienbildung in Schule in der
Hauptverantwortung von Medienpadagoginnen und Medienpddagogen liegen sollte.

e Generell wird betont, dass alle Berufsgruppen an Schule und auch die Eltern iber medienpadagogische
Kompetenzen verfiigen sollten.

e  Es braucht multiprofessionelle Teams an Schulen, die gemeinsam mit den Schiilerinnen und Schiilern
ein passendes Medienkonzept erarbeiten.

e Eine nationale Bildungsoffensive im Bereich der Medienbildung muss grundsatzlich strukturbildend
angelegt sein und nicht projektférmig. Zudem braucht die Verstetigung wirksamer Projekte.

e Als fehlende Rahmenbedingungen im Bereich der Medienbildung werden am hdaufigsten genannt:
unzureichende medienpadagogische Qualifikation der Lehrkrifte, fehlende curriculare Verankerung
und Verbindlichkeit, Mangel an Fachpersonal, fehlende Zeit bei tberflllten Lehrpldnen sowie eine
kurzfristige, projektférmige Finanzierung.

Im Idealzustand ist Medienbildung im schulischen Kontext folglich sowohl ein verbindlicher,
facherilibergreifender Bestandteil des Schulalltags (auch im Kontext der Eltern- und Peerberatung) als auch (z.B.
in ausgewadhlten Jahrgangsstufen) ein eigenstdndiges Fach. Daflir braucht es feste, fair bezahlte
medienpadagogische Stellen an Schulen sowie Lehrkrédfte mit medienpadagogischen Kompetenzen.

Eine Zusammenfassung der Ergebnisse der GMK-Mitgliederumfrage finden Sie hier:

e  Kurzfassung (PDF)
e Langfassung (PDF)
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Weitere Informationen und Riickfragen:

Deutsches Kinderhilfswerk e.V.

Uwe Kamp, Pressesprecher

Telefon: 030-308693-11

Mobil: 0160-6373155

Mail: presse@dkhw.de

Internet: www.dkhw.de

Facebook: www.facebook.com/dkhw.de
Bluesky: @dkhw.bsky.social

Instagram: deutscheskinderhilfswerk_e.v

Gesellschaft flir Medienpaddagogik und Kommunikationskultur e.V.

Dr. Friederike von Gross, Co-Geschaftsflihrerin

Telefon: 0521-67788

Mail: f.vongross@medienpaed.de

Internet: www.gmk-net.de

LinkedIn: de.linkedin.com/company/gesellschaft-flir-medienpddagogik-und-kommunikationskultur
Instagram: gmk_net

Facebook: www.facebook.com/gmk.medienpaedagogik
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Das Deutsche Kinderhilfswerk e.V. setzt sich seit mehr als 50 Jahren fiir die Rechte von Kindern in Deutschland
ein. Die Uberwindung von Kinderarmut und die Beteiligung von Kindern und Jugendlichen an allen sie
betreffenden Angelegenheiten stehen im Mittelpunkt der Arbeit als Kinderrechtsorganisation. Der gemeinniitzige
Verein finanziert sich (iberwiegend aus privaten Spenden, dafiir stehen seine Spendendosen an ca. 40.000
Standorten in Deutschland. Das Deutsche Kinderhilfswerk initiiert und unterstiitzt Mafinahmen und Projekte, die
die Teilhabe von Kindern und Jugendlichen, unabhdngig von deren Herkunft oder Aufenthaltsstatus, fordern. Die
politische Lobbyarbeit wirkt auf die vollstindige Umsetzung der UN-Kinderrechtskonvention in Deutschland hin,


https://www.gmk-net.de/wp-content/uploads/2026/09/GMK_Zusammenfassung_Mitgliederumfrage2026_Kurzfassung.pdf
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insbesondere im Bereich der Mitbestimmung von Kindern, bei ihren Interessen bei Gesetzgebungs- und
Verwaltungsmafinahmen und der Uberwindung von Kinderarmut. Ziel ist insgesamt die gleichberechtigte
gesellschaftliche Teilhabe aller Kinder in Deutschland.

Die Gesellschaft fiir Medienpddagogik und Kommunikationskultur e.V. (GMK) ist der gréfite bundesweite
Fachverband fiir Medienkompetenz und Medienbildung. Mit dem Ziel, Medienpédagogik als festen Bestandteil
der Bildungslandschaft zu etablieren, bringen wir seit 1984 Fachkrdfte, Expert*innen, Institutionen sowie alle
Interessierten aus Bildung, Kultur, Medien und Politik zusammen — fiir eine kreative und kritische
Medienpddagogik, die politische, soziale, kulturelle, technische und ethische Perspektiven verbindet. Als
gemeinnlitziger Verein mit Sitz in Bielefeld beraten wir Politik und Bildungssektor, positionieren uns éffentlich zu
aktuellen medienpddagogischen Themen und sind Plattform fiir Austausch, Vernetzung und Kooperationen.



